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Prólogo

Economía, territorio, turismo, patrimonio, paisaxe... O viño representa para Galicia todo isto e moito máis.

Por iso é realmente difícil compendiar nun único documento todas estas derivadas. Malia iso, esta Estratexia de
dinamización económica, territorial e turística das comarcas vitivinícolas de Galicia é un traballo ambicioso, que
quere contemplar o que supón -e o que aporta-, no seu conxunto, o mundo do viño para a nosa comunidade. Tamén,
o que aínda está por achegar.

Falamos dun sector económico que xera riqueza e emprego no país. Son máis de 10.000 viticultores e case 500
adegas, que acadan un valor económico superior aos 230 millóns de euros anuais. Pero falamos tamén de Cultura,
con maiúsculas, con todo o que integra este concepto: pedra, arte, tradición, lingua e carácter.

Por iso cómpre contemplar este eido desde diferentes perspectivas. A puramente económica, pero tamén outras
vinculadas a ese potencial expansivo do viño. Un potencial moi vinculado ao territorio e á calidade, como signos
identificadores.

Así, esta Estratexia reúne ata 46 medidas e case 300 accións repartidas en sete eixes estratéxicos. Eixes que
abranguen dende a imprescindible cooperación sectorial ata a atención ao patrimonio natural, cultural e
paisaxístico, pasando pola produción, a industria, a comercialización e os mercados, as denominacións de orixe, o
turismo ou a promoción.

Pr
ól

og
o



6
PÁXINA

Unha completa folla de ruta para garantir o futuro dun sector que é economía, desde logo, pero que tamén é, ao
mesmo tempo, poesía. Non é doado compaxinar ambas cousas, os aspectos máis tanxibles e os máis espirituais,
pero este documento procura acadar ese equilibrio. E non hai nada máis atractivo e interesante que un viño ben
equilibrado.

Alfonso Rueda Valenzuela, vicepresidente primeiro e conselleiro de Presidencia, Xustiza e Turismo.

Francisco José Conde López, vicepresidente segundo e conselleiro de Economía, Empresa e Innovación.

José González Vázquez, conselleiro do Medio Rural.

Xunta de Galicia.
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Introdución

A presente Estratexia de Dinamización Económica, Territorial e Turística das Comarcas Vitivinícolas de Galicia 2021-
2026 posta en marcha pola Xunta de Galicia, ten como obxectivo fundamental consolidar o sector vitivinícola nos
mercados nacionais e internacionais, reforzar a súa imaxe de marca e identidade vinculada aos diversos territorios
nos que se produce e impulsar o enoturismo, aproveitando os recursos naturais e patrimoniais do territorio dun
xeito sostible.

Para logralo, formúlase como unha estratexia común e coordinada para o conxunto do sector vitivinícola galego co
fin de aproveitar as sinerxías existentes, pero atende tamén ás particularidades específicas de cada territorio.

Consolidar o sector vitivinícola
nos mercados nacionais e

internacionais

Reforzar a súa imaxe de marca e
identidade vinculada aos diversos
territorios nos que se produce

Impulsar o enoturismo, aproveitando
os recursos naturais e patrimoniais
do territorio dun xeito sostible
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O sector vitivinícola é un dos máis dinámicos e internacionalizados
da economía agraria de Galicia.

Denominacións de Orixe Protexidas (D.O.P.)

Indicacións Xeográficas Protexidas (I.X.P.)

viticultores

Mkg de uva

Ml de viño cualificado

adegas

ha dentro de D.O.P. ou I.X.P.

M€ (valor estimado do viño cualificado na campaña 2018-19)

M€ (valor económico viño comercializado)

M€ en exportación

5
4

10.732
64,2
46,3

9.294
+231

60,7
+312

479

O sector vitivinícola de Galicia

0,32 % VEB/ 0,33% do emprego9
PÁXINA
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Elaboración da estratexia

405 entrevistas HoReCa

322 entrevistas canle alimentación

+170 axentes implicados no proceso participativo
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Equipo de traballo

Consellos Reguladores das 5 D.O.P e 4 I.X.P. de viño de Galicia.

Adegueiros e viticultores.

Axentes territorias comarcais

Fundación Juana de Vega (coordinación) Universidade da Coruña Universidade de Santiago de Compostela Universidade de Vigo Galicia Business School

En total participaron máis de 170 axentes entre eles:

Axentes participantes
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José Manuel Andrade Calvo

Alfonso Ribas Álvarez

Andrés Mazaira Castro

Parte sector vitivinícola

Edelmiro López Iglesias

Ibán Vázquez González

Bernardo Valdés Paços

Parte turismo

Rubén Camilo Lois González

Xose Manuel Santos Solla

Miguel Pazos Otón

Lucrezia López

Mª Ángeles Piñeiro Antelo

Iago Lestegás Tizón

Irene González Veiga

Antón Carballo Lomba

David Peón Pose

Paulino Montes Solla

Fernando Carlos Ruiz Lamas

Eduardo García Erquiaga

Julio López Nogueira

Óscar López Nogueira

Marina García Huerta

Pedro García Huerta

Beatriz Suárez Sánchez

Isabel Aguirre de Urcola

Pedro Calaza Martínez

Claudia de Sas Trujillo

Nuria Freire González

Camilo Blanco Pampín

Adrián Botana Fernández

Mª Elena López Colmenero

Coordinadores:
Universidade de Vigo:

Universidade de Santiago
de Compostela

Universidade da Coruña:

Galicia Business School:

Fundación Juana de Vega:

Equipo redactor
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Retos estratéxicos e prioridades dos axentes

RETO ESTRÁTEXICO
D.O.P.

Monterrei D.O.P. Rias Baixas
D.O.P. Ribeira

Sacra D.O.P. Ribeiro
D.O.P.

Valdeorras I.X.P.s TOTAL

RETO 1. -Apostar pola formación e innovación no sector
vitivinícola.

8,59 (2) 8,74 (3) 8,96 (3) 8,80 (4) 8,32 (4) 8,78 (3) 8,70 (3)

RETO 2.- Modificar o modelo as explotacións vitivinícolas
(dimensión, estrutura).

6,53 (7) 4,78 (7) 4,70 (7) 6,70 (7) 6,60 (7) 6,50 (7) 5,97 (7)

RETO 3.- Lograr relevo xeracional no sector vitivinícola. 8,41 (3) 8,70 (4) 9,03 (2) 8,85 (3) 8,68 (3) 9,28 (2) 8,83 (4)

RETO 4.- Mellorar a eficacia na comercialización e na
internacionalización.

7,82 (6) 7,91 (6) 7,56 (5) 8,50 (5) 7,68 (6) 8,07 (5) 7,92 (6)

RETO 5.-Identificar o viño coa marca-país. 8,29 (4) 8,52 (5) 8,40 (4) 8,95 (2) 8,96 (2) 9,50 (1) 8,77 (2)

RETO 6.- Reforzar as sinerxías do sector vitivinícola co
turismo e co territorio.

9,29 (1) 8,83 (1) 9,30 (1) 9,50 (1) 9,20 (1) 8,50 (4) 9,10 (1)

RETO 7.- Impulsar un modelo de desenvolvemento
sustentable para mitigar os efectos do Cambio Climático.

7,94 (5) 8,74 (2) 7,63 (6) 8,15 (6) 7,96 (5) 7,50 (6) 7,99 (5)

Valoración dos retos estratéxicos según os axentes.
* Entre parénteses indícase a posición do reto segundo a importancia outorgada polos axentes en relación ao resto de retos: (1) corresponde ao reto máis destacado e (7) ao
menos importante para eles.
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2. Análise territorial das comarcas vitivinícolas
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Localización das
D.O.P. e I.X.P.
vitivinícolas de
Galicia
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Estrutura e dinámica demográficas

Densidade de poboación nos territorios das D.O.P.
Fonte: elaboración propia con datos do IGE (2019).

Evolución da poboación por parroquias nos territorios das D.O.P.
entre 1999 e 2018.
Fonte: elaboración propia con datos do IGE (2019).

Os territorios de todas as D.O.P. agás o das Rías Baixas perderon poboación entre 1981 e 2018. D.O.P. Ribeira Sacra
perdeu case a metade da súa poboación.
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Índice de avellentamento

Fonte: elaboración propia con datos do IGE (2019).

Os territorios de todas as D.O.P.
agás o das Rías Baixas teñen
índices de avellentamento
superiores a 400 (por cada 100
menores de 20 anos hai 400
maiores de 65)
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A renda dispoñible bruta situase
por debaixo da media en Galicia en
todas as D.O.P. sendo a D.O.P.
Ribeiro a máis afastada de dito
valor e a D.O.P. Valdeorras a que
máis se aproxima.

Evolución da renda dispoñible bruta (€) por habitante (2010-2017).
Fonte: IGE. Renda municipal dos fogares. Revisión estatística 2019
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19
PÁXINA

2
|
An

ál
is
e
te

rr
it
or

ia
l
d
as

co
m
ar

ca
s
vi
ti
vi
ní

co
la
s

Renda dispoñible bruta por habitante



20
PÁXINA

2.
1
|
In

d
ic
ad

or
es

so
ci
oe

co
nó

m
ic
os

Número de empresas por
sector de actividade e
tamaño

D.O.P. Agricultura
e pesca

Industria Construción Servizos Total

Monterrei 13% 8% 14% 65% 1.749

Rías Baixas 21% 7% 14% 58% 32.309

Ribeira
Sacra

34% 7% 12% 47% 6.297

Ribeiro 11% 11% 17% 61% 2.981

Valdeorras 11% 12% 16% 61% 2.098

Número de empresas por sector de actividade nos territorios das D.O.P. en 2018.
Fonte: elaboración propia con datos do IGE (2019).

Distribución das empresas por número de asalariados nos territorios das D.O.P. en 2018.
Fonte: elaboración propia con datos do IGE (2019).

A D.O.P. Rías Baixas concentra en solitario máis
empresas que a suma dos catro territorios restantes.

O sector servizos é maioritario nos cinco territorios.

O tamaño das empresas, amosa grandes similitudes
entre os cinco territorios.

As empresas con entre 0 e 2 asalariados representan
entre o 86% e o 92% do total nas 5 D.O.P.

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

87,08%

7,32%
5,60%

MONTERREI RÍAS BAIXAS RIBEIRA SACRA RIBEIRO VALDEORRAS

5,95% 4,33% 6,20%
3,45%

7,08%
5,22%

7,41% 7,44%

86,97% 91,33% 88,26% 86,37%
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Infraestruturas e dotacións

EQUIPAMENTOS D.O.P. Monterrei D.O.P. Rias Baixas D.O.P. Ribeira
Sacra

D.O.P. Ribeiro D.O.P. Valdeorras

Educativos

IES 3 29 1 1 3

CEIP 8 68 5 7 8

Escolas infantís 0 19 0 0 0

Sanitarios
Hospitais 1 1 0 0 1

Centro de saúde 7 39 9 12 10

Servizos sociais
Centros sociais 1 8 2 2 2

Centros de día 5 32 10 3 6

Culturais
Museos 0 8 1 1 0

Bibliotecas 3 46 6 7 6

Deportivos Pistas polideportivas 84 391 23 29 61

Administrativos

Casas do concello 6 24 8 9 8

Xulgados 0 22 4 0 0

Arquivos 0 24 0 0 5

Áreas recreativas Dotacións 15 35 8 14 3

Infraestruturas de mobilidade
Estación de ferrocarril 0 17 6 3 6

Estación de autobuses 1 3 0 1 1

A D.O.P. Rías Biaxas, conta con maior número de
dotacións e infraestruturas por ser a máis densamente

Faise preciso incrementar o gasto social naqueles
territorios máis envellecidos.
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Infraestruturas e dotacións: Centros educativos e sanitarios

Centros educativos nas comarcas vitivinícolas.
Fonte: elaboración propia con datos extraídos da Base Topográfica de
Galicia (BTG)

Centros sanitarios nas comarcas vitivinícolas.
Fonte: elaboración propia con datos extraídos da Base Topográfica de
Galicia (BTG)
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Morfoloxía do territorio

Marcada compoñente fluvial, que vincula as comarcas vitivinícolas aos principais ríos galegos como o Miño, Sil,
Támega, Ulla ou Umia.

Grande variación de altitude, dende o nivel do mar na D.O.P. Rías Baixas ata 2.000 metros de altitude nas cotas
máis elevadas da D.O.P. Valdeorras.

Tándem solo-clima que fomenta o estrés hídrico, o que aporta calidade aos viños:

• Solos ácidos, pobres en materia orgánica, pouco profundos e con baixa capacidade de retención de auga,
ligados a climas atlántico e continental, con precipitacións medias-altas, na maior parte das D.O.P.

• Solos limosos e arxilosos, ricos en nutrientes e con capacidade de reter humidade, ligados a un clima
continental con precipitacións máis baixas.
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O incremento das temperaturas polo efecto do cambio climático pode chegar a supoñer a perda da identidade dos viños de
cada D.O.P.
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Morfoloxía do territorio

Usos do solo
Viñedos

1 %

Rochedo
2 %

Plantacións forestais de coníferas
13 %

Plantacións forestais de eucaliptos
9 %

Mestura de rochedo e mato
2 %

Mato
24 %

Cursos e láminas de auga
1 %

Cultivos e pastos
27 %

Bosques de frondosas caducifolias
17 %

Bosque mixto
1 %

Áreas grises
4 %

Usos do solo en Galicia

A cobertura do solo é unha das variables nas que é máis doado influír de cara a mellorar determinados aspectos do territorio,
debendo prestar atención a preservar e reforzar aqueles que resulten identitarios para cada D.O.P.

A maior parte das D.O.P. responden á realidade
forestal galega, estando as maiores porcentaxes
de superficie do territorio dedicadas a usos
forestais.

A superfice adicada a viñedo representa o 0,58%
do territorio galego (0,03% da superficie vitícola
de España).

A superficie de viñedo está entre o 3% e o 5% na
maior parte dos territorios das D.O.P., salvo na
Ribeira Sacra onde é máis baixa (1,84%), pero moi
singular.2
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Morfoloxía do territorio

Preservar o patrimonio natural, especialmente o vinculado aos numerosos ríos que vertebran os territorios das comarcas
vitivinícolas, é esencial para garantir o seu bo funcionamento ecolóxico e manter os servizos ecosistémicos que posibilitan a
produción de viños de calidade.

D.O.P. Espazos naturais protexidos
Hectáreas dentro da

D.O.P.

MONTERREI

ZEC Río Támega (513 ha)
Sup. Total: 513 ha

(1%)

RÍAS BAIXAS

ZEC Baixo Miño (2.577 ha)

ZEC Complexo Ons-Grove (1.517 ha)

ZEC Enseada de San Simón (1 ha)

ZEC Gándaras de Budiño (337ha)

ZEC e Parque Natural Monte Aloia (782 ha)

ZEC Río Tea (111 ha)

ZEC Sistema Fluvial Ulla-Deza (397 ha)

Sup. Total: 5.722 ha
(3,6%)

RIBEIRA SACRA

ZEC Ancares-Courel (2.088 ha)

ZEC Canón do Río Sil (4.487 ha)

ZEC Macizo Central (5.351 ha)

ZEC Río Cabe (27 ha)

Xeoparque Mundial Montañas do Courel (22.301 ha)

Paisaxe Protexida Val do Río Navea (186 ha)

ENIL Loio-Ruxidoira (230 ha)

Monumento Natural Pregamento Xeolóxico Campodola-Leixazós (79 ha)

Monumento Natural Souto de Rozabales (2 ha)

Sup. Total: 34.715 ha
(21,18%)

RIBEIRO Monumento Natural Serra da Pena Corneira (959 ha) Sup. Total: 959 ha
(2,2%)

VALDEORRAS

ZEC Pena Trevinca (3.736 ha)

Parque Natural Serra da Enciña de Lastra (3.133 ha / ZEC: 1.771ha)

ZEC Macizo Central (3.116 ha)

ZEC Ancares-Courel (1 ha)

Sup. Total: 9.986 ha
(11,13%)

Todas as D.O.P. abarcan territorios de alto valor
ambiental, catalogados baixo diversas figuras de
protección, destacando a Ribeira Sacra cun 21%
do territorio protexido, seguido de Valdeorras,
cun 11%.

A vexetación potencial presenta coincidencias
na aparición das series características
vinculadas ao Quercus pyrenaica e ao Quercus
robur, aparecendo nas áreas máis orientais as de
Quercus suber e, nas cotas máis altas de
Valdeorras, as de Juniperus nana e Quercus
rotundifolia.
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Numerosos restos arqueolóxicos evidencian a tradición
vitivinícola de Galicia como os lagares rupestres e as
plantacións tradicionais de viñedo desde a época romana.

Existe unha cultura secular de atención á viña e á
elaboración de viños, cun modelo produtivo caracterizado
pola presenza de moitos produtores.

Destaca a presenza de distintos trazados do Camiño de
Santiago que percorren as D.O.P.

As paisaxes vitivinícolas teñen un alto valor histórico, coa
súa máxima expresión no patrimonio industrial da adega.

Morfoloxía do territorio

As singularidades patrimoniais e paisaxísticas que definen a identidade de cada unha das D.O.P. deben ser protexidas e postas en
valor para a preservación destes rasgos diferenciadores, necesarios tanto para destacar as cualidades dos viños como para atraer
un turismo vitivinícola de calidade.
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Un patrimonio natural de alto valor con numerosas áreas protexidas recollidas na Rede
Galega de Espazos Naturais Protexidos: 15 Zonas de Especial Conservación (ZEC), 3
Monumentos Naturais, un ENIL, un Parque Natural e unha paisaxe protexida, o que suma
51.895 ha de espazos naturais protexidos dentro do territorio das cinco D.O.P.

Unhas paisaxes de alto valor, moitas das cales aparecen catalogadas como Áreas de
Especial Importancia Paisaxística (AEIP).

Un rico patrimonio cultural, que se revela en 108 Bens de Interese Cultural (BIC) 2.201
elementos de patrimonio arqueolóxico, 45 de patrimonio artístico, 3.164 de patrimonio
arquitectónico, 3.945 de patrimonio etnolóxico e 82 de patrimonio industrial.

Cada D.O.P. ten unha paisaxe singular que dá orixe aos seus viños, pero
todas comparten as seguintes características:

Morfoloxía do territorio

A paisaxe foise convertendo nun activo cada vez máis valorado para o desenvolvemento das comarcas vitivinícolas.
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Provisión

Analízase a capacidade de produción dos viñedos existentes e a posibilidade de conversión doutros cultivos en viñedo.

D.O.P.
Superficie que mellora
notablemente (ha)

Superficie que mellora
sensiblemente (ha)

Superficie que mellora
lixeiramente (ha)

MONTERREI - 3.452 6.064

RÍAS BAIXAS 15.103 28.609 32.148

RIBEIRA
SACRA

- 3.601 11.821

RIBEIRO 94 133 1.444

VALDEORRAS - 85 2.980

TOTAL 15.197 35.880 54.460

Cultivo de alimentos para o ser humano

Mapa do SEP de cultivo de alimentos para o ser humano. Viñedos:
produción existente e potencial.Superficie en hectáreas doutros cultivos que verían mellorada (notablemente,

sensiblemente ou lixeiramente) a súa capacidade de produción substituíndose por
viñedos.
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Regulación

Analízanse as superficies con máis capacidade para captar e almacenar carbono, e o papel do viñedo neste servizo ecosistémico.

Almacenaxe e secuestro de carbono

Mapa do SEP de almacenaxe e secuestro de carbono
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Valores altos e moi altos de carbono secuestrado no
territorio das D.O.P., debido fundamentalmente ás
grandes superficies arboradas existentes.

O valor é máximo para as superficies boscosas
autóctonas de carballos e castiñeiros.

O viñedo aparece como un campo de oportunidade para
a mellora do secuestro actual estimado de CO2, de
3,79tCO2 ata as 6,26tCO2 potenciais (existe un 40% de
marxe de mellora).

Conclusións da análise
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Regulación

Analízanse as superficies con máis capacidade para proporcionar alimento e refuxio a polinizadores (Apis melifera).

Polinización

Mapa do SEP de polinización

Aparecen dúas grandes zonas con valores moi altos: a
situada entre as subzonas da D.O.P. Rías Baixas e as zonas
que bordean a D.O.P. Valdeorras.

As zonas costeiras presentan valores máis baixos, pola alta
antropización destas áreas.

As zonas que prestan un menor servizo de polinización son
as urbanizadas.
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Culturais

Analízanse as áreas do territorio con máis atractivo para o recreo e o turismo.

Recreo e turismo

Mapa do SEP de recreo e turismo

Influencia das 4 grandes cidades (Santiago, Pontevedra,
Vigo e Ourense).

Destacan os trazados do Camiño Francés no eixo este-
oeste e o Camiño Portugués no norte-sur.

O mapa densifícase no litoral atlántico.

A D.O.P. Ribeiro presenta un valor de recreo e turismo
superior (30%) dentro dos límites da D.O.P. que na
contorna do seu límite paisaxístico.

No resto das D.O.P. existe un potencial de turismo superior
no límite paisaxístico que dentro do propio límite da D.O.P.

Conclusións da análise
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Culturais

Analízanse as áreas do territorio máis percibidas dende a principal rede de miradoiros.

Experiencias estéticas

Mapa do SEP de experiencias estéticas

O mapa resultante permite rexistrar aquelas áreas
máis sensibles dende o punto de vista da
percepción e a integración paisaxística, podendo
establecer zonas de precaución e certos criterios
para evitar actuacións que supoñan un impacto
visual na paisaxe.
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Evolución histórica e tradición vitivinícola

A tradición vitícola de Galicia
comeza na época romana coas
plantacións de viñedos e a
construción de lagares.

As ordes
monásticas
extenderon o
cultivo de vide
por toda Galicia.

As variedades foráneas
seguiron plantándose ata os
anos 60 e 70 do século
pasado.

A finais do século
XX sofren unha
gran recesión, pola
emigración e o
abandono da terra.

Actualmente, nas D.O.P.
existe unha firme aposta
polas variedades locais,
recuperando e creando
novas plantacións mediante
programas de reconversión
e reestruturación de viñedo.

A D.O.P. Ribeiro é unha das D.O.P.
históricas de Europa e a
denominación de orixe máis antiga
de Galicia (1932).
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Variedades

As variedades de Vitis vinifera permitidas aparecen nos pregos de condicións das distintas D.O.P.

Destacan por ser as catro máis producidas de Galicia :

• Albariño: A uva branca maioritaria en D.O.P. Rías Baixas. Posúe unha gran capacidade de produción de azucres, que pode superar o 13%
de volume de alcohol.

• Mencía: É a variedade de tinta máis estendida, sendo maioritaria e fundamental na D.O.P. Ribeira Sacra.

• Treixadura: Tamén coñecida como Verdello Louro, é a segunda variedade branca máis estendida, sendo maioritaria en D.O.P. Ribeiro.

• Godello: Coñecida tamén con Verdello, é a variedade branca máis abundante da D.O.P. Monterrei e na D.O.P. Valdeorras

• Os viños brancos e tintos poden ser comercializados con mención específica segundo corresponda, en función do emprego
dunha porcentaxe determinada de variedades preferentes.
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Variedades
Diferenza na xestión das variedades máis producidas en Galicia

Datos recollidos de formularios enviados aos C.R.D.O.P. de Monterrei e Valdeorras e ás adegas de cada D.O.P., Sendo os datos de mostraxe: D.O.P. Monterrei (2 respostas),
Rías Baixas (27 respostas), Ribeira Sacra (8 respostas), Ribeiro (9 respostas) e Valdeorras (4 respostas)
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Prácticas de cultivo

O sistema de formación tradicional é en
vaso grego ou en espaldeira de dobre
cordón, especialmente en novas
plantacións.

O sistema de emparrado é típico da
D.O.P. Rías Baixas.

Sistema de condución en vaso con poda
polgar e vara na D.O.P. Monterrei

Sistema de condución en espaldeira con
poda longa na D.O.P. Ribeiro

Sistema de condución en emparrado na
D.O.P. Rías Baixas

Os rendementos máximos admitidos por hectárea varían dependendo das D.O.P. Establécense diferentes cantidades para as
variedades brancas e tintas, e tamén para as preferentes ou autorizadas.
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Cuestións relativas á arquitectura

Os cerramentosmáis empregados son os muros de perpiaño e cachotería de
granito nas D.O.P. Monterrei, Rías Baixas e Ribeiro, mentres que na D.O.P.
Valdeorras destaca a cachotería de lousa ou xisto e na D.O.P. Ribeira Sacra
aparecen ambos materiais.

As carpinterías de madeira son as que mellor se integran na paisaxe, tanto
con acabado natural como pintadas en cores escuras tipo vermello carruaxe,
facendo alusión ás tonalidades do viño.

As cubertas máis predominantes son as inclinadas de tella, presentes en
todas as D.O.P., agás Valdeorras, onde domina o xisto, que tamén se pode ver
na D.O.P. Ribeira Sacra. Tamén se recomenda o emprego de cubertas
vexetais.

Nos elementos metálicos e de sinalética predomina a utilización do aceiro
ou forxa en cores neutras, destacando o aceiro corten, moi recorrente pola
súa coloración que alude ao viño.
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Cuestións relativas á parcela

A morfoloxía das parcelas varía nas distintas D.O.P., predominando
os terreos de pendente moderada que poden precisar da
construción dalgún socalco puntual, sendo a casuística máis singular
a da D.O.P. Ribeira Sacra, onde as pendentes escarpadas dan lugar ao
característico aterrazado das parcelas mediante socalcos.

O axardinamento é, polo xeral, de carácter ornamental, empregando
especies arbóreas de porte pequeno e mediano. Recoméndase o
emprego de arborado caducifolio e froiteiras, sendo moi favorable
para a integración das adegas na paisaxe, así como as plantas
gabeadoras, que axudan a integrar as construcións, especialmente
as de carácter industrial.
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3. Análise do sector vitivinícola
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3.1 Elementos do contexto do sector vitivinícola de Galicia
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola español
no contexto global:
Superficie de viñedo e
produción de uva

A superficie cultivada de viñedo no mundo en 2018 ascendeu
a 7,4 millóns de ha.

España dispón da maior superficie de viñedo a nivel
mundial.

5 países concentran o 50% do total mundial de superficie de
viñedo: España, China, Francia, Italia e Turquía.

7,4 millóns de has cultivadas no mundo.

3,3 millóns de has de viñedo na UE.

A nivel mundial no ano 2018 producíronse 77,8 millóns de
toneladas de uva, o 57% destinouse a vinificación.

China produce o 15% da uva do mundo.

España ocupa o 4º posto en volume de uva producida.
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola español
no contexto global:
Superficie de viñedo e
produción de uva
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Evolución da superficie de viñedo por países 2000-2018.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos da OIV

Evolución da produción mundial de uva 2000-2018 (principais países produtores).
Fonte: elaboración propia a partir dos datos da OIV
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

Mapa por países da tipoloxía
de uva dominante na súa
produción 2018

Fonte: OIV.
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola español
no contexto global:
produción de viño

A produción mundial de viño estímase 262,8 millóns de hl de viño en 2019 (estimación media) sendo a produción de España
de 34,3 millóns de hl (13% do total).
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola español
no contexto global: principais
produtores de viño

mhl 2014 2015 2016 2017 Prov. 2018 Prel. 2019
Var. 18/19
en volume

Var. 18/19
en %

Italia 44,2 50 50,9 42,5 54,8 46,6 -8,2 -15%

Francia 46,5 47 45,4 36,4 49 41,9 -7,2 -15%

España 39,5 37,7 39,7 32,5 44,9 34,3 -10,6 -24%

Estados
Unidos **

23,1 21,7 23,7 23,3 23,9 23,6 -0,3 -1%

Arxentina 15,2 13,4 9,4 11,8 14,5 13 -1,5 -10%

Australia 11,9 11,9 13,1 13,7 12,9 12,5 -0,4 -3%

Chile 9,9 12,9 10,1 9,5 12,9 11,9 -1 -8%

Sudáfrica 11,5 11,2 10,5 10,8 9,5 9,7 0,2 2%

China*** 13,5 13,3 13,2 11,6 9,1 ND ND ND

Alemaña 9,2 8,8 9 7,5 10,3 9 -1,2 -12%

Portugal 6,2 7 6 6,7 6,1 6,7 0,6 10%

Rusia 5,1 5,6 6,6 5,8 5,5 6 0,5 9%

Romanía 3,7 3,6 3,3 4,3 5,1 4,9 -0,2 -4%

Hungría 2,4 2,6 2,5 2,5 3,4 3,2 -0,2 -6%

Nova
Zelandia

3,2 2,3 3,1 2,9 3 3 0 0%

Brasil 2,6 2,7 1,3 3,6 3,1 2,9 -0,1 -3%

Austria 2 2,3 2 2,5 2,8 2,6 -0,1 -4%

MUNDO 270 275 270 249 294 263 -30,6 -10%

(**) Estimación da OIV basada nos datos da vendimia de Estados Unidos

(***) Estimación da OIV basada nos datos de NBS (China) e FAO.

Fonte: OIV.
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola español
no contexto global: principais
produtores de viño

Italia, Francia e España son os tres principais produtores do mundo e representan o 80% da produción de viño da UE.

Diminución do 10% de media respecto á produción do 2018 a nivel mundial e do 24% a nivel Español.

Evolución da produción de Viño 2014-2019 nos tres principais produtores.
Fonte OIV
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Consumo mundial de viño de 246,5 millóns de hl.

Incremento do consumomundial desde o 2014 polo incremento no Estados Unidos, China, no resto de países asiáticos e noutros
países produtores como España, Sudáfrica ou Australia.

Consumo estabilizado no resto dos países produtores europeos.
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola español
no contexto global: consumo
de viño

Mapa do crecemento do consumo de viño 2014-2018.
Fonte OIV

Evolución do consumo de viño no mundo (millóns hl).
Fonte OIV
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola
español no contexto
global: consumo de viño
por países

Consumo de viño total e per cápita por países 2018.
Fonte OIV

En volume absoluto, o pais cun maior consumo
de viño no mundo segue a ser Estados Unidos,
que en 2018 alcanzou os 33,0 millóns de hl.

O país cun maior consumo per cápita (por
habitante maior de 15 anos) é Portugal, onde
supera os 60 litros en 2018.

España situase no 8º lugar en termos absolutos
con un consumo per capita de 27 litros.
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

Evolución do consumo
de viño por países
(millóns de hl)
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola
español no contexto
global: mercado

Mercado mundial do viño (2018) 108 millóns de hl. en volume
e 31,3 miles de millóns de €.

Moderado incremento do prezo medio.

Os viños embotellados representaron o 54% do volume e o
70% do valor.

Os graneis supuxeron o 33% do volume e o 9% do valor.

Evolución do mercado mundial do viño en volume e en valor.
Fonte: OIV
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola
español no contexto global:
mercado

Granel(<10l)
33%

BiB
4%

Embotellado
54%

Espumoso
9%

Volume por tipo de produto en % 2018 Valor por tipo de produto en % 2018

Granel(<10l)
9%

BiB
2%

Embotellado
70%

Espumoso
20%

Mercado mundial de viños por tipoloxía de produto 2018
Fonte: OIV
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola
español no contexto global:
exportacións

As exportacións de España, Italia e Francia representan o
50,7% do mercado mundial.

España é líder en volume con 20,9Mhl exportados cun prezo
medio de 1,29€/l.

Francia é líder en valor con exportacións de 9,3mil millóns de
€ no 2018 e prezo medio de 6,85€/l.

As exportacións mundiais de viño mantivéronse
relativamente estables no interanual a setembro de 2019,
cunha lixeira subida en valor e un lixeiro descenso en volume.

Países con maiores exportacións de viño en 2018 en volume (millóns hl).
Fonte: OIV

Países con maiores exportacións de viño en 2018 en valor (miles de millóns euros).
Fonte: OIV
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3.1.1 Sector vitivinícola. Situación de
España no contexto global

O sector vitivinícola
español no contexto global:
importacións
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Os cinco maiores importadores (Alemaña, Reino
Unido, Estados Unidos, Francia e China)
representan máis da metade do mercado de
importación total en 2018.

O maior importador mundial de viño seguiu a ser
Alemaña, se ben rexistrou unha diminución do
volume en termos interanuais (-4,9%), pero
aumentando un 1,9% en valor.

O Reino Unido é o segundo maior importador do
mundo tanto en volume (13,2 millóns de hl) como
en valor (3,5 billóns de euros).

Países con maiores importacións de viño en 2018 en volume (millóns hl).
Fonte: OIV

Países con maiores importacións de viño en 2018 en valor (miles de millóns euros).
Fonte: OIV
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3.1.2 Os viños españois e galegos
nos mercados internacionais

As exportacións españolas
de viño

O feito de ter unha produción por riba do consumo nacional
ten obrigado tradicionalmente aos viños españois a mirar
cara aos mercados internacionais, onde lideran o mercado
mundial de exportacións en volume e ocupan o terceiro lugar
en facturación, por detrás dos viños franceses e italianos.

No período 2010-2019, as exportacións españolas de viño
aumentaron o seu valor en máis de 700 millóns de euros (+
35,6 %), até situarse lixeiramente por riba dos 2.690 millóns de
euros. No mesmo período, o aumento en volume foi de pouco
mais de 4 millóns de hl.
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As exportacións españolas
de viño

Evolución das exportacións españolas de viño en valor (millóns de €), volume (millóns de l) e prezomedio (€/l) período 1995-2019.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da OeMv .
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3.1.2 Os viños españois e galegos
nos mercados internacionais

As exportacións españolas
de viño

Evolución das exportacións españolas en valor (millóns de €) e en volume (millóns
de l) de viño non espumoso en envases ≤2 l (2000-2019).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio
tomados do departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria
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Logo de alcanzar un máximo de
exportacións en volume no ano 2012 por
encima dos 914,78 millóns de l, o ano 2013
marcou o inicio dun reposicionamento das
exportacións españolas de viño tranquilo
en envases menores o iguais de 2 l, ao
incrementarse o prezo medio case un 30%.
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Exportacións españolas de
viño ano 2019 por tipoloxías

A caída dos prezos medios das exportacións no ano 2019
respecto dos do ano 2018, prodúcense na totalidade das
tipoloxías de viños excepto nos envases BiB (+4,4%). Os viños con
D.O.P. en envases de menos de 2 l aumentan tamén o seu prezo
medio un 1,5%.

As exportacións de viños espumosos diminúen en termos
interanuais tanto en volume como en valor.

As exportacións de viños con I.X.P. envasados aumentan un 16,5%
en volume, cunha caída do seu prezo medio do 24%.

Boa marcha dos viños con indicación de variedade, que crecen
tanto en valor como en volume, a pesar dunha diminución do
seu prezo.
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3.1.2 Os viños españois e galegos
nos mercados internacionais

Exportacións españolas de
viño ano 2019 por tipoloxías

Fonte: OeMv

VALOR (M€) VOLUME (Ml) PREZO (€/l)

Valor total 2019 Dif.(19-18) M€ Dif. (19-18) % Volume total 2019 Dif. (19-18) Ml Dif. (19-18) % Prezo 2019 Dif. (19-18) €/l Dif. (19-18) %

Licor 61,73 0,06 0,1% 17,01 0,74 4,6% 3,63 -1,16 -4,3%

Espumoso 452,73 -63,95 -12,4% 180,51 -7,86 -4,2% 2,51 -0,23 -8,6%

Agulla 21,20 4,18 24,6% 18,00 5,24 41,0% 1,18 -0,16 -11,7%

Tranquilos < 2l 1.636,25 -42,70 -2,5% 710,91 8,17 1,2% 2,30 -0,09 -3,7%

con D.O.P. 1.197,74 -10,20 -0,8% 322,09 -7,57 -2,3% 3,72 0,05 1,5%

con I.X.P. 152,54 -24,14 -11,7% 151,99 21,53 16,5% 1,00 -0,32 -24,2%

con variedade 101,16 16,35 19,3% 67,69 12,70 23,1% 1,49 -0,05 -3,1%

sen indicación 184,81 -28,72 -13,4% 169,15 -18,50 -9,9% 1,09 -0,05 -4,0%

BIB (entre 2 e 10 l) 50,10 -0,75 -1,5% 35,50 -2,13 -5,7% 1,41 0,06 4,4%

Tranquilos>10l (granel) 468,13 -131,51 -21,9% 1.162,29 125,74 12,1% 0,40 -0,18 -30,4%

con D.O.P. 9,30 -2,20 -19,1% 9,93 -2,18 -18,0% 0,94 -0,01 -1,3%

con I.X.P. 17,46 -8,67 -33,2% 27,89 -5,55 -16,6% 0,63 -0,16 -19,9%

con variedade 115,97 -43,72 -27,4% 272,17 -2,13 -0,8% 0,43 -0,16 -26,8%

sen indicación 325,40 -76,92 -19,1% 852,30 135,60 18,9% 0,38 -0,18 -32,0%

TOTAL VIÑOS 2.690,15 -234,66 -8,0% 2.124,23 129,89 6,5% 1,27 -0,20 -13,6%
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Exportacións españolas de
viño

No ano 2019 as vendas exteriores de viño
español non espumoso en envases de ≤ 2l
seguiron destinándose principalmente ao
continente europeo, onde se concentrou o
67% do volume de vendas.

Nese exercicio, o Reino Unido seguiu sendo o
principal mercado dos viños españois en
termos de volume. Séguenlle en importancia
Alemaña, Portugal, China e Francia.

Valor (miles de l)
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Evolución en volume das exportacións españolas de viños non espumosos envasados en envases ≤
2 l nos principais mercados exteriores.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio tomados do
departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria.
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3.1.2 Os viños españois e galegos
nos mercados internacionais

No ano 2019, o Reino Unido seguiu sendo o principal mercado dos
viños españois non espumosos envasados en envases menores ou
iguais a 2 l en termos de valor. Seguen en importancia Estados
Unidos, Alemaña e China.

Logo de ter superado a Alemaña no ano 2018, os Estados Unidos
consolídanse como segundo mercado en valor, cunha facturación
de mais de 220 millóns de €.

Dos case 200 países de todo o mundo aos que España exporta
viños, en once deles os viños españois non espumosos envasados
en envases menores ou iguais a 2l, facturan no ano 2019 máis de 40
millóns de euros, concentrándose neses 11 países máis do 71% do
volume das vendas totais e unha porcentaxe case igual (72%) do seu
valor.

Evolución en valor das exportacións españolas de viños non espumosos
envasados en envases menores ou iguais a 2 l nos principais mercados
exteriores.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de
Comercio tomados do departamento de aduanas e impostos especiais da
Axencia Tributaria.
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Castela - A Mancha lidera as exportacións
en volume en envases ≤ 2 l.

No ano 2019, as exportacións galegas de
viños neste tipo de envases alcanzaron a
cifra de 17.869 millóns de litros.

Os viños galegos desta tipoloxía
representan o 2,37% das exportacións
totais de viños españois en volume, tendo
aumentado a súa porcentaxe no último
decenio nun 0,76% en volume.
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Exportacións españolas de
viño

Exportacións españolas de viño en volume por Comunidades Autónomas (viños non
espumosos en envases ≤2l).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio tomados do
departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria.
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A Rioxa lidera as exportacións en valor en envases ≤ 2 l.

No ano 2019, as exportacións galegas de viños neste
tipo de envases alcanzaron unha facturación por riba de
44,5 millóns de euros.

Os viños galegos desta tipoloxía representan o 2,48%
das exportacións totais de viños españois en valor.

En canto á relevancia dos viños procedentes de D.O.P. e
I.X.P., dentro do conxunto das exportacións, o 68,5% das
exportacións de viños galegos correspóndense con
viños desta procedencias, unha porcentaxe 14 puntos
inferior da media estatal (82,5%)

3.1.2 Os viños españois e galegos
nos mercados internacionais

Exportacións españolas de viño en valor por Comunidades Autónomas (viños non
espumosos en envases ≤2l).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio tomados
do departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria.
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Os 20,37 millóns de litros exportados desde Galicia no ano 2019, achegaron unha facturación ao sector de 47,7 millóns de
euros, un 74,3% superior ao valor das exportacións do ano 2010.

No decenio 2010-2019 o prezo medio das exportacións de viño desde Galicia mantivo unha tendencia de continuo
crecemento.

Evolución do prezo medio (€/l) das vendas exteriores de viño (código TARIC 2041) realizadas desde Galicia no período 2010-2019.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio tomados do departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria.
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Evolución das vendas exteriores de viño (código TARIC 2204) realizadas desde
Galicia en volume (miles de l.) no período 2010-2019.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de
Comercio tomados do departamento de aduanas e impostos especiais da
Axencia Tributaria.

Evolución das vendas exteriores de viño (código TARIC 2204) realizadas desde Galicia
en valor (miles de €) no período 2010-2019.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio
tomados do departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria.
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Análise territorial das
exportacións de viño galegas
en volume (miles de l) para
envases ≤ 2l.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Viños Brancos D.O.P.

A Coruña 111 74 68 141 82 43 30 25 20 50

Lugo 14 24 7 22 24 11 30 27 28 9

Ourense 221 243 238 237 408 467 642 877 706 629

Pontevedra 2.250 3.090 3.161 3.720 3.807 4.019 4.223 4.655 4.464 4.863

Viños Tintos e Rosados D.O.P.

A Coruña 5 7 12 61 53 40 41 40 9 60

Lugo 23 55 29 67 33 29 52 83 70 30

Ourense 45 96 133 285 77 122 156 95 96 118

Pontevedra 361 355 341 216 317 453 387 434 256 325

Viños Brancos non varietais sen D.O.P. e sen I.X.P.

A Coruña 4 62 21 20 25 12 18 37 36 32

Lugo 632 563 662 726 406 374 437 623 709 1.052

Ourense 650 1.004 1.523 4.473 3.410 2.935 4.271 5.887 2.293 1.846

Pontevedra 48 51 127 240 227 282 79 177 83 78

Viños Tintos e Rosados non varietais sen D.O.P. e sen I.X.P.

A Coruña 44 143 123 63 233 269 224 139 141 159

Lugo 1.201 1.042 1.556 1.253 1.173 1.332 1.111 1.493 1.012 621

Ourense 1.596 2.702 3.563 8.305 5.830 6.678 7.621 8.219 6.147 6.576

Pontevedra 66 191 580 825 1.077 1.402 1.707 1.519 290 365

Os viños tintos e rosados non varietais sen D.O.P.
nin I.X.P. concentraron o maior volume de vendas
no ano 2019: 7.721.000 l (o 44% do total das
exportacións galegas de viños en envases ≤ a 2l),
seguidos dos brancos con D.O.P. que cun volume
de exportacións de 5.551.000 l supoñen o 32%.

Os cerca de 5 millóns de litros de viño branco con
D.O.P. vendidos nos mercados exteriores desde
Pontevedra no ano 2019, supoñen a cifra máis alta
tanto en valor como en volume das exportacións
de toda a década.

Destaca a evolución das vendas exteriores de
viños tintos e rosados sen D.O.P. nin I.X.P. desde a
provincia de Ourense, acadando no 2019 un total
de 6.756.000 l.

Evolución do volume (enmiles de l.) de exportacións provinciais das principais tipoloxías de viños.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio tomados do
departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria
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Análise territorial das
exportacións de viño galegas
en valor (miles de €) para
envases ≤ 2l.
Os brancos con D.O.P. concentraron o maior valor das vendas no
ano 2019 acadando ós 25.591.000 € (máis do 57% do valor total das
exportacións galegas de viños en envases ≤ a 2l), seguidos dos
tintos e rosados non varietais sen D.O.P. e sen I.X.P que cun valor de
exportacións de 9.182.000 € supoñen máis do 20%.

Os case 22,5 millóns de € que sumou a facturación dos cerca de 5
millóns de litros de viño branco con D.O.P. vendidos nos mercados
exteriores desde Pontevedra no ano 2019, supoñen a ciframáis alta
en valor das exportacións de toda a década.

Destaca a evolución das vendas exteriores de viños tintos e
rosados da provincia de Ourense sen D.O.P. nin I.X.P. no ano 2019
que alcanzan unha facturación exterior de case 8 millóns de euros,
que supón un crecemento do 10,6% respecto á do ano anterior, e
multiplicando por sete a cifra de facturación do ano 2010.

Evolución do valor (en miles de €.) de exportacións provinciais das principais
tipoloxías de viños.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio
tomados do departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Viños Brancos D.O.P.

A Coruña 483 74 68 141 82 43 30 25 20 50

Lugo 65 68 37 79 101 58 121 108 97 41

Ourense 1.084 1.256 1.331 1.237 1.676 2.172 2.785 3.731 3.184 3.048

Pontevedra 11.260 13.914 15.365 17.084 16.788 17.853 18.944 21.631 21.418 22.452

Viños Tintos e Rosados D.O.P.

A Coruña 41 36 150 559 452 422 242 151 61 140

Lugo 130 244 172 312 175 211 219 293 311 214

Ourense 221 419 489 987 487 605 673 684 665 823

Pontevedra 1.004 1.295 1.559 1.011 1.501 1.725 1.441 1.491 1.166 1.651

Viños Brancos non varietais sen D.O.P. e sen I.X.P.

A Coruña 32 60 59 25 30 14 16 41 47 48

Lugo 417 393 572 730 394 339 345 507 757 1.054

Ourense 466 681 1.280 4.583 3.227 2.899 3.748 5.028 2.587 2.156

Pontevedra 110 48 276 674 265 589 139 589 161 165

Viños Tintos e Rosados non varietais sen D.O.P. e sen I.X.P.

A Coruña 89 135 232 126 273 299 206 181 196 243

Lugo 873 738 1.342 1.263 1.062 1.152 957 1.252 1.081 621

Ourense 1.094 1.854 2.788 7.516 5.306 5.914 6.822 7.698 7.158 7.919

Pontevedra 79 194 608 899 1.039 1.613 1.197 1.278 348 399
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Prezo medio das
exportacións de viño galegas
(envases ≤2l.)

Os prezos medios de exportación dos viños
con D.O.P. da provincia de Pontevedra, tanto
no caso dos brancos (4,62 €/l) como no dos
tintos e rosados (5,08 €/l) sitúanse por baixo
dos da provincia de Ourense (4,85 €/l de prezo
medio no caso dos viños brancos con D.O.P. e
6,95 €/l no dos tintos) e por baixo dos tintos e
rosados con D.O.P. da provincia de Lugo (7,24
€/l).

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Viños Brancos D.O.P.

A Coruña 4,34 4,91 5,39 2,95 5,64 5,99 5,83 5,93 6,43 5,01

Lugo 4,66 2,88 5,70 3,59 4,27 5,16 4,05 3,96 3,39 4,49

Ourense 4,90 5,17 5,60 5,21 4,11 4,65 4,34 4,25 4,51 4,85

Pontevedra 5,01 4,50 4,86 4,59 4,41 4,44 4,49 4,65 4,80 4,62

Viños Tintos e Rosados D.O.P.

A Coruña 8,12 5,00 12,73 9,14 8,53 10,60 5,97 3,76 6,78 2,32

Lugo 5,57 4,45 6,02 4,65 5,35 7,22 4,20 3,53 4,43 7,24

Ourense 4,96 4,37 3,67 3,47 6,30 4,98 4,32 7,20 6,91 6,95

Pontevedra 2,78 3,65 4,57 4,69 4,74 3,81 3,72 3,44 4,56 5,08

Viños Brancos non varietais sen D.O.P. e sen I.X.P.

A Coruña 7,64 0,98 2,77 1,23 1,19 1,18 0,88 1,11 1,29 1,50

Lugo 0,66 0,70 0,86 1,00 0,97 0,91 0,79 0,81 1,07 1,00

Ourense 0,72 0,68 0,84 1,02 0,95 0,99 0,88 0,85 1,13 1,17

Pontevedra 2,29 0,94 2,18 2,81 1,17 2,09 1,76 3,34 1,94 2,11

Viños Tintos e Rosados non varietais sen D.O.P. e sen I.X.P.

A Coruña 2,04 0,94 1,89 1,98 1,17 1,11 0,92 1,31 1,40 1,53

Lugo 0,73 0,71 0,86 1,01 0,91 0,86 0,86 0,84 1,07 1,00

Ourense 0,69 0,69 0,78 0,91 0,91 0,89 0,90 0,94 1,16 1,20

Pontevedra 1,19 1,02 1,05 1,09 0,97 1,15 0,70 0,84 1,20 1,09

3.1.2 Os viños españois e galegos
nos mercados internacionais
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Principais mercados
internacionais dos viños

Por países destaca a facturación das exportacións
vitivinícolas aos Estados Unidos (supoñen preto do
30% do total) así como ao Reino Unido.

Neste punto é preciso indicar que no caso das
exportacións aos Estados Unidos hai que ver a
evolución nos próximos anos do impacto dos
aranceis ao viño do goberno norteamericano.

As exportacións ao Reino Unido, segundo mercado
dos viños galegos, pode verse tamén afectadas
pola incidencia do Brexit.

2010 2012 2014 2015 2016 2017 2018 2019

EE. UU. 9.794 11.622 10.535 11.646 12.210 14.390 13.821 12.988

Reino Unido 2.358 3.235 4.379 5.026 4.239 6.262 5.264 5.820

Canadá 261 477 609 512 742 1.418 1.769 1.938

Suiza 942 2.166 1.833 1.809 1.340 1.100 1.064 1.822

China 372 1.341 2.234 3.180 4.267 4.608 2.853 1.813

Alemaña 785 1.367 1.699 1.782 2.054 1.220 1.021 1.707

México 441 1.206 962 749 1.213 1.277 1.259 1.111

Noruega 135 427 828 964 673 838 628 1.072

Holanda 286 755 1.783 1.799 1.591 1.620 1.361 1.005

Xapón 511 1.070 1.212 1.037 745 882 748 906

Francia 109 249 194 452 1.068 1.899 1.056 833

Irlanda 149 309 369 458 463 558 598 708

Polonia 370 1.057 969 692 776 717 708 632

Bélxica 469 416 485 415 410 330 457 498

Australia 482 541 499 286 466 470 483 327

Suecia 134 167 329 241 240 171 223 267

Brasil 142 140 113 252 182 257 100 266

Portugal 40 38 138 80 47 74 154 78

Total Países 22.007 34.187 36.659 39.383 40.736 48.086 42.833 44.445 3.
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Evolución da facturacións das exportacións de viños galegas en envases ≤ 2l. aos principais
mercados (en miles de €).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Secretaría de Estado de Comercio tomados do
departamento de aduanas e impostos especiais da Axencia Tributaria



A porcentaxe da produción de viños das D.O.P.
galegas comercializadas nos mercados exteriores é
significativamente inferior á da media do conxunto
de D.O.P. do estado español (máis de 23 puntos
inferior en volume e máis de 20 en termos de valor)
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Comercialización de viño
das D.O.P. galegas.

A D.O.P. Rias Baixas, cunha porcentaxe de vendas fóra de
España destacadamente maior ao resto das D.O.P.
galegas, queda aínda lonxe da media estatal.

Incrementar a porcentaxe de viño na exportación
incrementando o valor é un dos grandes retos do sector
nos próximos anos.

3.1.2 Os viños españois e galegos
nos mercados internacionais
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Comercialización de viño
das D.O.P. galegas.

COMERCIALIZACIÓN INTERIOR % COMERCIALIZACIÓN EXTERIOR % COMERCIALIZACIÓN TOTAL

D.O.P. Monterrei 2.703 93,24% 196 6,76% 2.899

D.O.P. Rias Baixas 19.177 72,81% 7.162 27,19% 26.338

D.O.P. Ribeira Sacra 3.716 94,58% 214 5,45% 3.929

D.O.P. Ribeiro 7.395 96,46% 271 3,54% 7.666

D.O.P. Valdeorras 2.969 92,09% 255 7,91% 3.224

Total Viños D.O.P. Galicia 35.959 81,62% 8.098 18,38% 44.056

Total España 698.785 58,51% 495.429 41,49% 1.194.213

COMERCIALIZACIÓN INTERIOR % COMERCIALIZACIÓN EXTERIOR % COMERCIALIZACIÓN TOTAL

D.O.P. Monterrei 12.813 93,25% 928 6,75% 13.740

D.O.P. Rias Baixas 112.374 74,30% 38.874 25,70% 151.247

D.O.P. Ribeira Sacra 24.770 90,62% 2.563 9,38% 27.334

D.O.P. Ribeiro 39.266 94,07% 2.477 5,93% 41.743

D.O.P. Valdeorras 17.813 92,08% 1.532 7,92% 19.345

Total Viños D.O.P. Galicia 207.036 81,70% 46.374 18,30% 253.409

Total España 2.586.025 60,11% 1.715.940 39,89% 4.301.964

Comercialización interior e exterior dos viños das D.O.P. galegas na campaña 2017-2018 en volume (miles litros). Elaboración propia a partir de datos do MAPA. “Datos de
las Denominaciones de origen protegidas de vinos (D.O.P.) campaña 2017/2018”

Comercialización interior e exterior dos viños das D.O.P. galegas na campaña 2017-2018 en valor (miles €).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do MAPA. “Datos de las Denominaciones de origen protegidas de vinos (D.O.P.) campaña 2017/2018”
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Prezos medios de
comercialización de viño
das D.O.P. galegas.

Prezos medios de comercialización interior e exterior dos viños das D.O.P. galegas na campaña 2017-2018.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do MAPA. “Datos de las Denominaciones de origen protegidas de vinos (D.O.P.) campaña 2017/2018”

Os prezos medios de exportación de todas as D.O.P. galegas son superiores ao do conxunto de viños de D.O.P. de España.

A D.O.P. Ribeira Sacra, a D.O.P. Ribeiro e a D.O.P. Valdeorras son as D.O.P. galegas que alcanzan prezos medios de exportación maiores.

A D.O.P. Rías Baixas é a única na que o prezo medio das exportacións é inferior ao prezo medio das vendas en España.

PR. COM. TOTAL PR. COM. EXTERIOR PR. COM. INTERIOR DIF PR EXT./INT.

D.O.P. Monterrei 4,74 4,73 4,74 -0,01
D.O.P. Rias Baixas 5,74 5,43 5,86 -0,43
D.O.P. Ribeira Sacra 6,96 11,98 6,67 5,31
D.O.P. Ribeiro 5,45 9,14 5,31 3,83
D.O.P. Valdeorras 6,00 6,01 6,00 0,01
Total Viños D.O.P. Galicia 5,75 5,73 5,76 -0,03

Total España 3,60 3,46 3,70 -0,24
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Exportacións das distintas
D.O.P. galegas en volume (hl)

Fonte: Elaboración propia a partir de datos do MAPA. “Datos de las Denominaciones
de origen protegidas de vinos (D.O.P.) campaña 2017/2018”

As D.O.P. de Galicia exportan maioritariamente viño branco,
excepto na D.O.P. Ribeira Sacra que exporta principalmente
tinto.

A D.O.P. Rías Baixas é a que máis exporta, supoñendo máis do
90% das exportacións das D.O.P. de Galicia.

BRANCO (hl) TINTO (hl) TOTAL (hl)

D.O.P. Monterrei (2017/18) 1.858 99 1.956

D.O.P. Rias Baixas (2018/19) - - 78.030

D.O.P. Ribeira Sacra (2019) 146 1.353 1.499

D.O.P. Ribeiro (2018) 1.467 104 1.571

D.O.P. Valdeorras (2018/19) 1.817 390 2.207 3.
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Exportacións das distintas
D.O.P. galegas en volume (hl)

Para o último exercicio do que se dispoñen datos directos aportados polas D.O.P., as D.O.P. de Monterrei, Rías Baixas e Valdeorras
mostran un alto grao de concentración das exportacións como demostra o feito de que concentran máis do 50% das súas
exportacións en só dous mercados:

• Holanda e o Reino Unido representan máis do 63% das exportacións da D.O.P. Monterrei, que concentra o 92% das súas
exportacións en países da UE.

• Estados Unidos e o Reino Unido supoñen máis do 52% das exportacións da D.O.P. Rias Baixas e do 55% da D.O.P. Valdeorras e
tamén presentan presenzas porcentuais similares en bastantes outros.

No caso da D.O.P. Ribeira Sacra, os seus dous principais mercados: Estados Unidos e Noruega absorben algo menos do 44% das
súas exportacións totais. Esta D.O.P. concentra o 74% das súas exportacións a mercados fóra da UE.

Na D.O.P. Ribeiro a suma das exportacións a Estados Unidos e Alemaña supoñen o 47% do seu volume de exportación. A D.O.P.
Ribeiro é onde a distribución de exportacións vitivinícola entre países da UE (55,5%) e de fora da UE (44,5%) se sitúan máis en
liña coas exportacións do conxunto de Europa e España.

3.1.2 Os viños españois e galegos
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No ano 2009 Nielsen realizou o estudo Genoma del
consumidor del vino en España coa colaboración do
Observatorio Español do Mercado do Viño (OEMV) e por
encargo do Ministerio de Medio Ambiente, Rural e
Mariño. Dito estudo conclúe que existen seis tipoloxías
de consumidores de viño españois perfectamente
diferenciadas:

3.1.3 Tendencias no mercado do viñoTipoloxías dos consumidores
de viños desde unha
perspectiva actitudinal e
motivacional

Consumidor tradicional: O viño forma parte do seu
ambiente familiar desde pequeno. Non senten a
necesidade nin de probar novos viños, nin ganas de probar
variedades ou formas de elaboración innovadoras.
Comparte os estereotipos clásicos do consumidor español.
O seu perfil sociodemográfico coincide co de un
consumidor masculino, e maior de 54 anos.

Urbanita inquedo: Consume viños tintos, brancos e
rosados, estes últimos especialmente nos meses do verán.
O viño é a súa bebida favorita e cómprao en tendas
especializadas, en supermercados ou mesmo ás veces en
adegas. Na súa maioría teñen máis de 54 anos, aínda que
progresivamente estase igualando a cota nesa idade coas
dos grupos de idade máis novos.
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3.1.3 Tendencias no mercado do viño
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Tipoloxías dos consumidores
de viños desde unha
perspectiva actitudinal e
motivacional

Consumidor ocasional interesado: o viño non é a súa
bebida favorita, tendo o seu consumo unha forte
compoñente social. Gústanlle os viños novos e brandos na
boca. Normalmente consumen máis viños brancos e
rosados no verán, incluso substituíndo á cervexa. Perfil
indistintamente feminino ou masculino, maioritariamente
entre os 35 e os 54 anos.

Consumidor social: só consumen viño nos momentos de
relación social. Para el o viño nin ten importancia nin lle
esperta ningunha curiosidade. Consume viños fáciles e
suaves. Neste grupo atópanse equilibrados homes e
mulleres, observando unha presenza lixeiramente maior
nos consumidores de idade media e media-baixa / baixa.

Trendy ou consumidor de tendencias ou moderno: Prefiren
os viños tintos ao consideralos de categoría superior aos
brancos e aos rosados; utilizando o prezo con carácter
discriminatorio. Perfil maioritariamente masculino e por
idade iguálase nos grupos entre os maiores de 54 anos e o
rango de consumidores de 35 a 54 anos.

Consumidor rutineiro/consumidor habitual. Prefiren os
viños suaves fáciles de beber, sen madeira e sen moito
sabor, habitualmente adquire viños que xa degustou, de
xeito case rutineiro, que normalmente son da súa rexión e
das mesmas marcas. O perfil é maioritariamente feminino,
maior de 54 anos.
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3.1.3 Tendencias no mercado do viñoTipoloxías dos consumidores
de viños desde unha
perspectiva actitudinal e
motivacional

% de consumidores % de consumo % de gasto

6,8 %6,9 %
13,0 %

23,0 %22,4 %
24,5 %

20,1 %21,6 %
21,5 %

29,5 %27,9 %
26,4 %

11,3 %11,1 %
7,6 %

9,2 %10,3 %6,9 %

Tradicional Urbanita inquedo Trendy Rutinario Ocasional interesado Social

Fontes: Fonte: EAE BS a partir de datos Nielsen.
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3.1.3 Tendencias no mercado do viño
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Mapa de posicionamento de
tipoloxías do consumidor do
viño consumo-interese polo
viño
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Ocasional
interesado

Marquista
conservador

Experimentalista
interesado

Wine
lover

Interesarlles

Conservalos

Sorprendelos

Probar

No informe de OeMV-Nielsen clasifícase
os consumidores en catro grandes tipos
diferenciados:

Os consumidores interesados no viño:
“experimentalistas interesados”

Os amantes do viño ou ‘wine lovers'

Os consumidores ocasionais “ocasionais
desinteresados”

Os consumidores tradicionais fieis a
algunhas marcas de referencia

40%

33%

17%

11%

Fonte: Estudio El consumo del Vino en España y el comportamento de los shoppers OeMV-Nielsen.
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3.1.3 Tendencias no mercado do viñoMapa de posicionamento de
tipoloxías do consumidor do
viño consumo-interese polo
viño

Eixos que explican o mapa motivacional de elección do viño para o seu consumo.
Fonte: “Mapa Motivacional del Consumidor del Vino” OIVE-BMC Strategic Innovation

O estudo destaca a falta do carácter refrescante
(“refrescancia”) e o formato (botella de 75 cl) como as
principais barreiras que os usuarios se atopan á hora
de elixir viño, que tería na cervexa premium a súa
principal ameaza.

O viño presentaría un mapa motivacional bastante
repartido (todas as motivacións expostas móvense
nunha pinza de entre o 6 e o 18%). Sendo a orde en
importancia: liberación (18%), pertenza (17%), mestría
(13%), conectar (11%), saborear a indulxencia (10%),
mimo hedonista (10%), recompensa (9%), benestar
(6%) e reset (6%).
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3.1.3 Tendencias no mercado do viño
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Tendencias mundiais no
mercado do viño

Os viños franceses continúan sendo os máis valorados
polos profesionais.

Éxito en vendas de viños españois e crecemento dos viños
italianos.

Crecente interese en novas D.O.P. diferenciadas e
pequenas.

Reputación dos viños vinculada coa nacionalidade.

Crecemento en formatos e envases novos (“Bag in box”,
latas, etiquetas intelixentes e interactivas…).

Interese do consumidor por: produtos ecolóxicos, orixe
local, autenticidade, viños rosados e espumosos, saúde e
consumo de alcohol, medioambiente, cambio climático,
sustentabilidade…

Auxe dos viños frescos de menor gradación.

Previsible crecemento dos viños espumosos. Auxe dos viños
“fresh & blend”.

Polarización :

• Viños sinxelos, frescos e económicos/viños Premium a
prezos altos.

• Crecemento das variedades internacionais/aumenta o
interese polas variedades autóctonas.

• Modernidade (técnicas innovadoras)/tradición
(recuperación de métodos ancestrais de elaboración).

Premiumización.

Novos produtos e modelos de negocio para novos
consumidores.
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaO mercado do viño en España
por perfil sociodemográfico
do consumidor

A idade é sen dúbida o factor que máis inflúe no
consumo de viño no fogar, mostrándose a súa
incidencia tanto nesa variable como na do tipo de
fogar.

O consumo por persoa dos maiores de 50 anos (11,64 l
por individuo e ano) supón case o triplo que o do grupo
de consumidores entre 35 e 49 anos (4,31 por individuo
e ano) e case 5 veces máis que o de consumidores de
menos de 35 anos (2,60 por individuo e ano).

O consumo de viño no fogar por persoa no ano 2019 foi
menor que o do ano 2018 nos segmentos poboacionais
de todas as idades.

TOTAL VIÑOS % POBOACION % DISTRIBUCIÓN VOLUME l CONSUMO PER CÁPITA

TOTAL ESPAÑA 100,00 100,00 7,69

Alta e media alta 16,31 19,76 9,78

Media 30,69 30,26 7,26

Media baixa 26,54 27,37 8,12

Baixa 26,46 22,61 6,57

-35 anos 12,60 4,12 2,60

35 A 49 anos 32,11 21,91 4,31

+50 anos 55,28 73,97 11,64

Mozos Independentes 5,54 1,82 6,34

Parellas xóvenes sen fillos 9,51 4,47 4,41

Parellas con fillos pequenos 11,92 5,15 2,25

Parellas con fillos idade media 14,43 12,92 4,37

Parellas con fillos maiores 9,65 13,06 7,17

Fogares monoparentais 6,21 4,43 4,69

Perellas adultas sen fillos 11,25 18,39 14,26

Adultos independentes 8,29 6,62 15,46

Retitados 23,22 33,16 16,56

Perfil socio demográfico dos consumidores de viño en España
Fonte: Elaboración propia a partir do Panel do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA).
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaO mercado do viño en España
por perfil sociodemográfico
do consumidor
Os viños tranquilos brancos gañan cota, sobre o total de viños con D.O.P., na poboación máis nova e na máis maior, así como nas clases
alta e media alta; nesas clases sociais tamén gañan cota de feito significativo os viños tranquilos tintos, así como na da idade entre
50 e 64 anos. Pola súa banda, os viños rosados concentran as súas maiores cotas de venda na poboación de máis anos e menor renda.

TOTAL - 35 AÑOS 35 A 49 ANOS
50 A 64
ANOS

65 E MÁIS
ANOS

Viños sen D.O.P.-
I.X.P./Total Viños

44,68% 41,87% 44,06% 42,80% 41,47%

Viños con D.O.P.
+I.X.P./Total Viños

55,32% 58,13% 55,94% 57,20% 58,53%

Espumosos (inc
Cava)/Total Viños
D.O.P.

13,13% 13,05% 12,91% 15,02% 11,08%

Viños tranquilos
tintos D.O.P./Total
Viños Tranquilos
D.O.P.

71,45% 71,97% 71,76% 73,28% 70,50%

Viños tranquilos
Brancos D.O.P./Total
Viños Tranquilos
D.O.P.

24,18% 25,55% 23,28% 21,93% 24,39%

Viños tranquilos
rosados D.O.P./
Total Viños
Tranquilos D.O.P.

4,37% 2,47% 4,96% 4,79% 5,10%

Cota de consumo por tipoloxía de viños e idade do responsable de compra en
España 2019.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Informe do Consumo Alimentario en
España 2019 (MAPA).

Cota de consumo, en volume, pola tipoloxía de viños e clase social do
responsable de compra en España 2019.
Fonte: Elaboración propia a partir do Panel do Consumo Alimentario en España
2019 (MAPA).

TOTAL
ALTA Y MEDIA

ALTA
MEDIA

BAIXA E MEDIA
BAIXA

Viños sen D.O.P.-IXP/Total
Viños

41,87% 29,08% 40,58% 47,70%

Viños con D.O.P.+IXP/
Total Viños

58,13% 70,92% 59,42% 52,30%

Espumosos (inc Cava)/
Total Viños.

6,68% 7,68% 6,68% 6,28%

Espumosos (inc Cava)/
Total Viños D.O.P.

13,13% 12,20% 12,64% 14,00%

Viños tranquilos tintos
D.O.P./Total Viños
Tranquilos D.O.P.

71,45% 72,27% 71,99% 70,57%

Viños tranquilos Brancos
D.O.P./Total Viños
Tranquilos D.O.P.

24,18% 24,66% 24,56% 23,61%

Viños tranquilos rosados
D.O.P./Total Viños
Tranquilos D.O.P.

4,37% 3,07% 3,45% 5,82%
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaConsumo no fogar

O volume do mercado de viño consumido no fogar en
España no ano 2019 ascendeu a 354.889.800 litros, cun
valor de 1.071.445.950 €

Decrecemento interanual en volume e crecemento en
valor e en prezo medio ( €/l).

Evolución do consumo de viño nos fogares en España.
Fonte: Informe do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA).

1.0711.045
1.0041.026
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Millóns de l Millóns de €

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

3,022,892,712,72,582,592,532,382,452,442,492,252,281,971,911,841,691,661,581,531,34
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaConsumo de bebidas e viño
con D.O.P. no fogar 2018-2019

O viño consumido no fogar por persoa no ano 2019 foi de 7,69 litros
(5,6% do total de bebidas consumidas no fogar), a cervexa
representou o 13,3% e as bebidas refrescantes o 28,5%.

Os viños tintos seguen tendo un consumo por persoa
significativamente maior que os dos brancos ou rosados.

Os únicos viños que ven como o seu consumo por persoa crece son
os viños brancos con D.O.P.

ANO 2018 Año 2019 DIFERENCIAL

Total viños tranquilos 3,00 3,01 0,3%

Viños tintos 2,20 2,15 -2,3%

Viños brancos 0,67 0,73 9,0%

Viños rosados 0,13 0,13 0,0%

Consumo por persoa (maior de 18 anos) de viños tranquilos en España procedentes de
D.O.P. (litros/persoa)

Consumo de bebidas por persoa en España nos anos 2018 e 2019.
Fonte: Informe do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA).

CONSUMO PER CÁPITA (l)

2018 2019

TOTAL BEBIDAS 140,21 136,40

Bebidas derivadas VI 1,58 1,60

Total viños 7,91 7,69

Cervexas 18,20 18,11

Sidras 0,35 0,35

T. Bebidas espirituosas 0,73 0,71

Total zumes e néctares 8,63 8,08

Auga e bebida envasada. 62,96 61,02

Gasosas 3,00 3,02

Bebidas refrescantes 36,85 35,83
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaO mercado do viño no sector
da alimentación en España
Os viños tranquilos con D.O.P. alcanzaron un valor de 608,7 millóns de euros e un volume de 138,8 millóns de litros.

Volume (millóns de litros), cota e evolución do consumo de viño en fogares en España en
2018 por tipos de viño.
Fonte: OEMV a partir dos datos do Informe do Consumo Alimentario en España 2019
(MAPA).

Valor (en millóns de euros), cota e evolución do consumo de viño en fogares en
España en 2018 por tipos de viño.
Fonte: OEMV a partir dos datos do Informe do Consumo Alimentario en España 2019
(MAPA ).
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Cuota % volume

Espumosos e cavas con D.O.P.
24,1

Viño tranquilo con D.O.P.
138,8

Outros viños 43,4

Viño tranquilo sen D.O.P./I.X.P.
148,6

Espumosos e cavas con D.O.P.
Viño tranquilo con D.O.P.
Viño tranquilo sen D.O.P./I.X.P.
Outros viños

11,0%

-7,9

1,4%

1,3%6,8%

39,1%

41,9%

12,2%

Millóns de €

Cuota % valor

Espumosos e cavas con D.O.P.
Viño tranquilo con D.O.P.
Viño tranquilo sen D.O.P./I.X.P.
Outros viños

12%

56,8%

19,6%

11,6% 13,4%

-5,2

3,4%

2,6%Espumosos e cavas con D.O.P.
128,9

Viño tranquilo con D.O.P.
608,7

Viño tranquilo sen D.O.P./I.X.P.
209,6

Outros viños 124,2
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaO mercado do viño no sector
da alimentación en España

A estabilidade do consumo de viño tranquilo con D.O.P. en volume contrasta co seu crecemento case constante en valor, con sete
anos crecendo ate acadar o seu máximo histórico en 2019.

Evolución do consumo de viños con D.O.P. e sen indicación en España.
Fonte: OEMV a partir dos datos do Informe do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA).
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaCota do consumo de viños
tranquilos por cor en España
no fogar (2019)

A pesar do seu descenso, o viño tinto segue a dominar o consumo de viño tranquilo no fogar con un consumo de 99,1 millóns de
litros e un valor de 446,2 millóns e euros, o que multiplica por tres o valor do consumo de viños brancos no fogar.

Fonte: Elaboración propia a partir dos datos do Panel do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA)

4,37%

24,18%

71,45%

Tinto Branco Rosado

% en volume % en valor

4,49%

22,29%

73,23%

Tinto Branco Rosado
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaO consumo de viño no fogar
en España por tipoloxía de
viño

Aumento do consumo no fogar dos viños brancos con e sen D.O.P. /I.X.P. e dos viños tintos con D.O.P. /I.X.P.

Diminución do consumo de viño tinto sen D.O.P. /I.X.P.

Consumo de viños en Valor (2010-2019). Diferencial de valor (en millóns de €) e variación en %.
Fonte: Elaboración propia a partir do Panel do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA)
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3.1.4 O consumo de viño en España
Prezos medios €/l do viño
con e sen D.O.P. na canle
Alimentación en España no
ano 2019
O prezo medio dos viños con D.O.P. subiu ata os 4,42 €/l, nunca antes acadado. Tamén os viños sen D.O.P. nin I.X.P.
experimentaron no 2019 un incremento de prezos.

VIÑOS CON DENOMINACIÓN DE ORIXE VIÑOS SEN DENOMINACIÓN DE ORIXE

Prezo medio (€/l) dec-18 dec-19 Var.%

VIÑOS CON D.O.P. 4,35 4,42 1,6%

VIÑOS CON D.O.P. TRANQUILOS
(por procedencia)

4,30 4,39 2,1%

Viño nacional 4,3 4,39 2,1%

Viño estranxeiro 3,99 3,44 -13,8%

VIÑOS CON D.O.P. TRANQUILOS
(por color)

4,30 4,39 2,1%

Viño tinto 4,38 4,50 2,7%

Viño branco 4,29 4,25 -0,9%

Viño rosado 3,15 3,27 3,8%

ESPUMOSOS CON D.O.P. 5,39 5,41 0,4%

VIÑOS DE AGULLA CON D.O.P. 2,94 2,86 -2,7%

VIÑOS DE LICOR CON D.O.P. 3,64 3,62 -0,5%

Prezo medio (€/l) dec-18 dec-19 Var.%

VIÑOS TRANQUILOS E
ESPUMOSOS SIN D.O.P.

1,37 1,41 2,9%

VIÑO SIN D.O.P. TRANQUILOS
(por procedencia)

1,32 1,36 3,0%

Viño nacional 1,32 1,34 1,5%

Viño estranxeiro 3,13 3,23 3,2%

Outros viños sen D.O.P. 1,05 1,17 11,4%

VIÑO SIN D.O.P. TRANQUILOS
(por color)

1,32 1,36 3,0%

Viño tinto 1,33 1,36 2,3%

Viño branco 1,27 1,33 4,7%

Viño rosado 1,50 1,61 7,3%

VIÑO CON I.X.P. 2,33 2,50 7,3%

OUTROS VIÑOS (tranquilos e
espumosos sen D.O.P.)

4,99 4,78 -4,2%

Fonte: Elaboración propia a partir dos datos do Panel do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA)
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Fonte: Elaboración propia a partir dos datos do Panel do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA)
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaConsumo por tipoloxía de
envases na canle Alimentación
en España no ano 2019

A botella de 75 cl segue liderando o mercado tanto en volume (59,91%) como moi especialmente en valor (82,84%).

% Volume % Valor

Total viños 100,00% 100,00%

Menos 75 cl 1,45% 1,42%

75 cl 59,91% 82,84%

1 Litro 21,18% 8,27%

Botella 2,81% 1,69%

Cartón 17,02% 5,72%

Outros 1litro 1,34% 0,86%

Maior de 1 litro 17,47% 7,47%

Botella 3,74% 1,84%

Cartón 0,55% 0,27%

Bag in Box 2,50% 1,10%

Outros maior 1 litro 10,68% 4,26%
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaConsumo de viño no fogar por
canle de compra en 2019 en
volume

MODERNA
DISTRIBUCIÓN (1)

DISTRIBUCIÓN
TRADICIONAL (2)

BARES/ADEGAS
DIRECTAMENTE
PRODUTOR

INTERNET RESTO

Total Viño 81,99% 1,85% 4,53% 0,46% 1,74% 9,44%

Viños tranquilos D.O.P. 89,73% 0,93% 1,41% 0,17% 1,89% 5,87%

Viños tranquilos tintos
D.O.P.

90,17% 0,90% 1,31% 0,12% 2,13% 5,37%

Viños tranquilos
brancos D.O.P.

87,84% 1,07% 1,70% 0,30% 1,36% 7,73%

Viños tranquilos
rosados D.O.P.

93,06% 0,60% 1,46% 0,20% 0,80% 3,87%

8 de cada 10 botellas que os consumidores compraron para seu consumo
no fogar foron adquiridas na moderna distribución (hipermercados +
supermercados + grandes almacéns + autoservizos + discounts).

A principal canle foi a de supermercados e autoservicios absorbendo o
52% do total de volume de compras.

Forte incremento do comercio por internet (+33,3%) que alcanza un 1,75%
do mercado.

Cota das principais canles de compra de viños para o consumo
doméstico en España 2019 en volume
(1) Hipermercados + supermercados+ grandes almacenes +
autoservizos + discounts.
(2) Tendas tradicionais + economatos + cooperativas.
(3) Inclúe establecementos como bares, bodegas,
vinacotecas...
Fonte: Elaboración propia a partir dos datos do Panel do
Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA).
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A moderna distribución perde cota comparativamente en valor en todos os tipos de viños (-6,26% no caso dos viños tintos
con D.O.P. e -3,61% no caso dos brancos) reflexo da súa política de promover a venda de viños de prezos máis baixos.
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaCota das principais canles
de compra de viños para o
consumo doméstico en
España en 2019 en valor

MODERNA
DISTRIBUCIÓN (1)

DISTRIBUCIÓN
TRADICIONAL (2)

BARES/BODEGAS
DIRECTAMENTE
PRODUTOR

INTERNET RESTO

Total Viño 80,84% 1,26% 4,34% 0,58% 2,80% 10,17%

Viños tranquilos D.O.P. 84,00% 0,90% 3,07% 0,44% 3,21% 8,38%

Viños tranquilos tintos
D.O.P.

83,91% 0,84% 2,81% 0,27% 3,82% 8,35%

Viños tranquilos
brancos D.O.P.

84,23% 1,09% 3,75% 0,94% 1,65% 8,35%

Viños tranquilos
rosados D.O.P.

84,32% 0,96% 3,90% 0,65% 0,68% 9,50%

Hipermercados + supermercados+ grandes almacenes + autoservizos + discounts.
Tendas tradicionais + economatos + cooperativas.
Inclúe establecementos como bares, bodegas, vinacotecas...
Fonte: Elaboración propia a partir dos datos do Panel do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA).
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As canles con maiores prezos medios nos viños brancos con D.O.P. son, por esta orde, a compra directamente ao produtor,
bares e adegas, e internet; sendo os supermercados e os discounts as canles con prezo medio inferior.

3.1.4 O consumo de viño en EspañaPrezo medio do viño nas
principais canles de compra de
viños para o consumo
doméstico en España 2019

Fonte: Elaboración propia a partir dos datos do Panel do Consumo Alimentario en España 2019 (MAPA).

TOTAL VIÑO VIÑOS TRANQUILOS D.O.P. VIÑOS TRANQUILOS TINTOS D.O.P. VIÑOS TRANQUILOS BRANCOS D.O.P.

Precio medio do mercado 3,02 4,39 4,50 4,25

Hipermercados 3,98 5,50 5,75 5,22

Supermercados 2,80 3,94 4,00 3,89

Discounts 2,63 3,36 3,38 3,56

Tenda. Tradicional 2,68 5,53 6,66 4,87

bares/bodegas 2,90 9,54 9,67 9,37

Directamente bodega 3,83 11,37 9,87 13,31

Internet 4,86 7,45 8,06 5,16
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaConsumo de viño (en volume)
no fogar por CCAA (2019)

Unha de cada 5 botellas de viño que que se comercializaron en España para o
consumo no fogar vendéronse en Cataluña, seguíndolle en importancia
Andalucía e Madrid.

Consumo de viño no fogar por persoas das
distintas CCAA (ano 2019) (l/persoa/ano)

TOTAL VIÑOS

España 07,91

Cataluña 11,59

Aragón 05,70

Illas Baleares 11,95

C. Valenciana 06,55

Rexión de Murcia 06,13

Andalucía 06,97

C. de Madrid 06,95

Castela – A Mancha 05,99

Estremadura 05,41

Castela e León 07,18

Galicia 09,61

P. Asturias 10,75

Cantabria 08,05

Euskadi 08,54

A Rioxa 04,63

C. Foral Navarra 05,36

Canarias 07,30
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3.1.4 O consumo de viño en EspañaConsumo de viño en España
na canle HORECA

Segundo os datos NIELSEN a vendas en hostalaría
ascenderon a 280 millóns de litros por valor de 1.417
millóns de euros (TAM S´19).

Os viños con D.O. españois supoñen o 68% dos viños
consumidos na Hostalaría .

Destaca o crecemento das vendas de viños sen alcol,
se ben aínda non chegan a supoñer o 1% do mercado.

A canle HORECA supón o 43% do mercado do viño
tranquilo en España (TAM´19).

As cafeterías e bares concentrarían algo máis do 55%
das vendas totais na hostalaría, consumíndose un 43%
en hoteis e restaurantes.

TAM S´19 (Ml.) TAM S´19 (M€) % var. l. % var. €

Mercado Total 651 2.712 -2,8 +0,8

Alimentación 371 1.294 -1,8 +2,8

Hostalaría 280 1.417 -4,0 -1,0

Vendas de viño tranquilo en volume (Ml) por canles.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Vendas de viño tranquilo (Ml) na hostalaría por tipoloxía e cota das mesmas.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

TAM S’18 TAM S’19 % TAM S’19 % var. 19/18

Total Viños 292 280 100,0% -4,0

Viños con D.O.P. 199,1 191,4 68,4% -3,9

Viños da Terra 12,2 13,7 4,8% +11,7

Sen D.O.P. nin I.X.P. 76,5 71,6 25,6% -6,4

Viños Importación 3,3 2,9 1,0% -10,9

Viños sen alcol 0,6 0,5 0,2% -9,5
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3.2 As D.O.P. vitivinícolas de Galicia. Datos básicos e evolución
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Peso relativo de cada D.O.P. no
conxunto das 5 D.O.P.
vitivinícolas de Galicia 2018 (%)

Predominio da D.O.P. Rías Baixas en termos
produtivos, sociais e territoriais, destacando
especialmente o seu peso produtivo, ó contar cunha
colleita de uva e unha produción de viño maior que a
suma das outras 4 D.O.P.

A D.O.P. Ribeiro (*) ocupa o segundo lugar pero a moita
distancia en termos de produción.

D.O.P. Ribeira Sacra sitúase en terceiro lugar, tanto en
produción como en nº de viticultores e superficie.

A D.O.P. Monterrei ocupa o 5º lugar pero aproximase á
D.O.P. Valdeorras en termos produtivos.

(*) O número de viticultores e hectáreas do 2018 inclúe moitos viticultores e hectáreas non activos
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As D.O.P. de viño de Galicia.
Datos básicos 2018

A superficie por viticultor está por encima da media
das 5 D.O.P. (0,69 ha) nas D.O.P. Rías Baixas (0,77 ha),
Valdeorras (0,98 ha) e Monterrei (1,38 ha) mentres que
as D.O.P. Ribeira Sacra (0,52 ha) e Ribeiro (0,55 ha)
están por baixo da media conxunta.

O rendemento/ha rexistra niveis baixos nas D.O.P.
Ribeiro, Valdeorras e Ribeira Sacra (pouco máis de
4.000kg/ha) e o duplo nas D.O.P. Rías Baixas e
Monterrei.

A D.O.P Monterrei rexistra a maior produción/viticultor
(compoñente estrutural e compoñente
intensificación).

A produción media por industria difire notablemente:
dos menos de 40 mil litros por industria da Ribeira
Sacra até os case 140 mil de Rías Baixas.
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As D.O.P. de viño de Galicia.
Datos básicos 2018

DENOMINACIÓN DE ORIXE (D.O.P.)
TOTAL D.O.P.
VITIVINÍCOLAS

GALICIA
D.O.P.
Ribeiro

D.O.P. Rías
Baixas

D.O.P.
Valdeorras

D.O.P.
Monterrei

D.O.P.
Ribeira
Sacra

Viticultores 4.127 5.232 1.221 418 2.376 13.374

Industrias 115 183 43 26 94 461

Superficie inscrita (ha) 2.250 4.043 1.156 579 1.238 9.266

Colleita (Kg de uva) 9.060.265 38.595.306 4.669.179 5.591.824 6.172.222 64.088.796

Viño cualificado (litros) 8.136.845 25.562.700 3.001.129 2.674.990 3.709.340 43.085.004

Valor económico estimado (euros) 28.478.958 127.813.475 18.007.764 12.679.453 19.288.568 206.268.218

Principais ratios

Superficie/ viticultor (ha) 0,55 0,77 0,95 1,38 0,52 0,69

Colleita/ viticultor (kg uva) 2.195 7.377 3.824 13.378 2.598 4.792

Colleita/ ha de sup. inscrita (kg uva) 4.027 9.545 4.039 9.664 4.984 6.916

Viticultores/ industria 35,9 28,6 28,4 16,1 25,3 29,0

Superficie/ industria (ha) 19,6 22,1 26,9 22,3 13,2 20,1

Viño cualificado/ industria (litros) 70.755 139.687 69.794 102.884 39.461 93.460

Valor económico/ litro (euros) 3,50 5,00 6,00 4,74 5,20 4,79

Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Consellería do Medio Rural
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Evolución das 5 D.O.P. vitivinícolas galegas 2010-2018

Evolución positiva aínda que moi dispar nas 5 D.O.P.

Crecemento notable do viño cualificado: 37,4% en
volume e 35,8% en valor.

Descenso importante no número de viticultores
(-24.4%) e lixeiro no nº de hectáreas (-2,9%).

D.O.P. Monterrei presenta a mellor dinámica das 5 D.O.P., máis
que duplicou a colleita de uva, máis que triplicou o volume
de viño cualificado e multiplicou por 5 o valor económico.

A D.O.P. Ribeiro presenta una evolución negativa en
superficie inscrita, valor económico e colleita de uva.

A D.O.P. Ribeira Sacra presenta una evolución similar á media
das D.O.P. de Galicia e incrementou a súa produción en
volume e en valor e sobre todo no volume de exportación.

A D.O.P. Rías Baixas mantén unha dinámica positiva pero
segue a diminuír o número de viticultores.

A D.O.P. Valdeorras só amosa unha evolución positiva no
valor económico da súa produción (+16,40%).
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Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Consellería do Medio Rural.

Evolución das 5 D.O.P. vitivinícolas galegas 2010-2018
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Peso significativo das D.O.P. de Galicia en termos de nº de viticultores (11,4%) e industrias (11,0%). Tan só o 3,7% do viño
cualificado e 5,9% do valor económico.

Peso das D.O.P. Galegas no contexto español

TOTAL D.O.P. VITIVINÍCOLAS
GALICIA

TOTAL D.O.P. VITIVINÍCOLAS ESPAÑA D.O.P. GALICIA/TOTAL D.O.P. ESPAÑA (%)

Viticultores 13.129 115.148 11,4%

Industrias 456 4.156 11,0%

Superficie inscrita (ha) 9.264 570.340 1,6%

Produción comercializada (Hl) 440.568 11.942.134 3,7%

Valor económico (euros) 253.408.722 4.301.964.47 5,9%

Principais ratios

Superficie/ viticultor (ha) 0,71 4,95 14,2%

Viticultores/ industria 28,8 27,7 103,9%

Superficie/ industria (ha) 20,3 137,2 14,8%

Prod. comercializada/ viticultor
(Hl) 33,6 103,7 32,4%

Prod. comercializada/ industria
(Hl) 966,2 2.873,5 33,6%

Valor económico/ litro (euros) 5,75 3,60 159,7%

Fonte: Elaboración propia a partir de: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA) (2019): Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vinos –
D.O.P. Campaña 2017/2018.
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Fonte: Elaboración propia a partir de: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA) (2019): Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vinos
– D.O.P. Campaña 2017/2018.

Porcentaxe da produción destinada á exportación nas D.O.P. de
Galicia e no total das D.O.P. vitivinícolas de España
Campaña 2017-2018
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Distribución das exportacións das D.O.P. de Galicia e o total das
D.O.P. vitivinícolas de España. Campaña 2017-2018

As D.O.P. galegas venden á UE o 42,6% do viño exportado, mentres que as D.O.P. vitivinícolas españolas destinan a este mercado
o 60,6% das súas exportacións.

Pola contra, a % de exportación aos Estados Unidos (33,3%) e ao resto de América (12,9%) é superior nas D.O.P. galegas que nas
D.O.P. españolas onde alcanza valores do 9,4 e 7,5% respectivamente.

Fonte: Elaboración propia a partir de: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA) (2019): Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vinos – D.O.P.
Campaña 2017/2018.
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3.3 Explotacións Vitivinícolas: Caracterización socioeconómica e produtiva
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Os Consellos Reguladores das 5 D.O.P. galegas tan só
contabilizan no 2018 o 17% dos viticultores inscritos e
a metade da superficie inscrita segundo o Rexistro
vitícola.

3.3.1 Datos do Rexistro Vitícola
de Galicia
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Creado a nivel estatal despois da entrada de España na UE.

Real Decreto 1244/2008, de 18 de xullo, establece que as
comunidades autónomas deben manter o rexistro
actualizado, utilizando información gráfica e alfanumérica
de identificación de parcelas do SIGPAC.

Existe unha actualización deficiente dos datos de rexistro
das parcelas abandonadas ou dos viticultores que cesan na
súa actividade.
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3.3.1 Datos do Rexistro Vitícola de
Galicia
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DENOMINACIÓN DE ORIXE (D.O.P.) ano 2018
TOTAL 5 D.O.P.

D.O.P. Valdeorras D.O.P. Monterrei D.O.P. Rías Baixas D.O.P. Ribeiro D.O.P. Ribeira Sacra

Datos RVG

Explotacións 5.126 4.207 49.307 8.626 9.403 76.669

Superficie viñedo (Ha) 1.898 1.646 9.244 2.535 2.353 17.676

Superficie/ explotación (Ha) 0,37 0,39 0,19 0,29 0,25 0,23

Datos D.O.P.

Viticultores 1.221 418 5.232 4.127 2.376 13.374

Superficie inscrita (Ha) 1.156 579 4.043 2.250 1.238 9.266

Superficie/ viticultor (Ha) 0,95 1,39 0,77 0,55 0,52 0,69

D.O.P./ RVG (%)

Viticultores 23,8% 9,9% 10,6% 47,8% 25,3% 17,4%

Superficie de viñedo 60,9% 35,2% 43,7% 88,8% 52,6% 52,4%

Fonte: Elaboración propia a partir do Rexistro Vitícola de Galicia e dos datos para as D.O.P publicados pola Consellería do Medio Rural.
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3.3.1 Datos do Rexistro Vitícola de
Galicia

Datos do Rexistro Vitícola de
Galicia para o territorio de
cada D.O.P. vitivinícola 2018
O RVG contabiliza no ámbito das D.O.P. 76.669 explotacións
que reúnen 17.676 ha de viñedo repartidas nunhas 300.000
parcelas.

A media é de 0,23 ha por viticultor, compostas por 3,9
parcelas cunha extensión media de 0,059 ha (590 metros
cadrados).

Máis do 60% das explotacións e do 50% da superficie están
situadas no territorio da D.O.P. Rías Baixas.

A continuación veñen O Ribeiro e Ribeira Sacra, co 11%-12%
dos viticultores e o 13%-14% da superficie de viñedo cada
unha delas.

Nas D.O.P. Valdeorras e Monterrei encontramos un número
moito menor de viticultores.
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3.3.1 Datos do Rexistro Vitícola de
Galicia

Datos do Rexistro Vitícola de
Galicia para o territorio de
cada D.O.P. vitivinícola 2018

Fonte: Elaboración propia a partir de: Consellería do Medio Rural, Rexistro Vitícola de Galicia 2018.

DENOMINACIÓN DE ORIXE EXPLOTACIÓNS PARCELAS PARCELAS/ VITICULTOR SUPERFICIE VIÑEDO (ha) SUPERFICIE/ EXPLOTACIÓN (ha) SUPERFICIE/ PARCELA (ha)

D.O.P. Valdeorras 5.126 22.618 4,4 1.898 0,370 0,084

D.O.P. Monterrei 4.207 15.381 3,7 1.646 0,391 0,107

D.O.P. Rías Baixas 49.307 175.475 3,6 9.244 0,187 0,053

D.O.P. Ribeiro 8.626 52.948 6,1 2.535 0,294 0,048

D.O.P. Ribeira Sacra 9.403 32.993 3,5 2.353 0,250 0,071

Total 5 D.O.P. 76.669 299.415 3,9 17.676 0,231 0,059
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3.3.1 Datos do Rexistro Vitícola de
Galicia

Distribución da superficie de
viñedo segundo o tipo de vide
en parcela no territorio das 5
D.O.P. vitivinícolas 2018

De acordo co RVG as variedades preferentes apenas
representan 36% da superficie en Valdeorras, 44% en
Monterrei, 28% en Ribeiro e 62% en Ribeira Sacra.

As baixas porcentaxes poden deberse á:

• Falta de actualización do Rexistro.

• Inclusión no RVG de moitas parcelas non inscritas nas
D.O.P., que producen uva para a elaboración de viño
non amparado pola correspondente denominación.

Fonte: Elaboración propia a partir de: Consellería do Medio Rural, Rexistro Vitícola de
Galicia 2018
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100,0 %

Valdeorras Monterrei Rias Baixas* Ribeiro Ribeira Sacra**
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26,0 %
3,6 %

25,0 %

47,6 %31,1 %

20,1 %
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58,0 %
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Reguladores
Parcelas e superficie
das D.O.P.

A superficie dispoñible por viticultor é moi reducida en
comparación coa media española e variable entre as 5
D.O.P. (Desde as 1,39 ha da D.O.P. Monterrei ás 0,55 ha na
D.O.P. Ribeira Sacra)

Alta fragmentación parcelaria nas 5 D.O.P. pero con
diferenzas considerables entre concellos.

A distribución dos viticultores a da superficie das D.O.P.
está concentrada nun número reducido de concellos.
(Na D.O.P. Rías Baixas que comprende 5 subzonas, o Val
do Salnés concentra o 76,3% dos viticultores e o 57,8%
da superficie).

DENOMINACIÓN DE
ORIXE

Superficie D.O.P.
(ha)

Nº parcelas
Superficie/
parcela (ha)

Superficie/
viticultor (Ha)

D.O.P. Monterrei 546 2.751 0,2 1,39

D.O.P. Rías
Baixas 4.062 21.933 0,19 0,78

D.O.P. Ribeira
Sacra 1.251 26.058 0,05 0,54

D.O.P. Ribeiro 1.348 20.542 0,07 0,82

D.O.P.
Valdeorras 1.156 9.690 0,12 1,03

Fonte: Elaboración propia en base ós datos das D.O.P.
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3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

Distribución dos viticultores e a
superficie según a dimensión
das explotacións

A D.O.P. Ribeira Sacra é a que ten unha
maior porcentaxe de viticultores con menor
superficie (45,1%), seguida da D.O.P. Rías
Baixas (38,8%) e a D.O.P. Valdeorras (30,9%).

As D.O.P. Monterrei e Valdeorras son as que
teñen máis viticultores con superficies
superiores a 5 ha, manexando estes
viticultores o 46,3% e o 33,4% da superficie
das D.O.P. respectivamente.

0,0 %

12,5 %

25,0 %

37,5 %

50,0 %

<2500 2500<5000 5000<10000 10000<15000 15000<20000 20000<50000 >50000

2,8 %

30,9 %

45,1 %

5,4 %

38,8 %

D.O.P. Monterrei D.O.P. Rías Baixas D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Ribeiro D.O.P. Valdeorras

Distribución dos viticultores das D.O.P. de viño segundo a dimensión das explotacións m2 (ano 2019 *).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos dos Consellos Reguladores. * Datos do 2020 na D.O.P. Rías Baixas

Distribución da superficie das D.O.P. de viño segundo a dimensión das explotacións m2 (ano 2019 *).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos dos Consellos Reguladores. * Datos do 2020 na D.O.P. Rías Baixas
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46,3 %

34,4 %
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Superficie por viticultor (m²).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Consello Regulador da D.O.P. Monterrei.

3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

D.O.P. Monterrei

0 %
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38 %
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Viticultores

ha.
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parcelas/viticultor
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Superficie por viticultor (m²).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Consello Regulador da D.O.P. Rías Baixas.

3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

D.O.P. Rías Baixas

Viticultores

ha.

ha/explotación

ha/parcela

parcelas

parcelas/viticultor

5.177
4.051,7

0,78
0,19

21.933
4,2
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12,85 %
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3,57 %2,55 %

6,32 %

19,03 %

28,01 %

38,75 %

Viticultores Superficie viñedo
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Superficie por viticultor (m²).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Consello Regulador da D.O.P. Ribeira Sacra

3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

D.O.P. Ribeira Sacra

Viticultores

ha.

ha/explotación

ha/parcela

parcelas

parcelas/viticultor
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Superficie por viticultor (m²).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Consello Regulador da D.O.P. Ribeiro

3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

D.O.P. Ribeiro

Viticultores

ha.

ha/explotación

ha/parcela

parcelas

parcelas/viticultor

1.650
1.348
0,82
0,07

20.542
12
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Superficie por viticultor (m²).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Consello Regulador da D.O.P. Valdeorras

3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

D.O.P. Valdeorras

Viticultores

ha.

ha/explotación

ha/parcela

parcelas

parcelas/viticultor

1.151
1.156
1,03
0,12

9.690
7,9
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Viticultores Superficie viñedo
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3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

Principais variedades de uva
branca empregadas en Galicia
(%ha)

Unicamente 4 variedades albariño, godello, treixadura e
palomino suman máis do 96% da superficie dedicada a
variedades brancas nas D.O.P. de Galicia.

A variedade albariño ocupa o 64,1% da superficie, destacando
na D.O.P. Rías Baixas (97,7% do total).

A variedade godello cultívase especialmente nas D.O.P.
Valdeorras (55,38%) e Monterrei (27,9%).

A variedade treixadura é maioritaria na D.O.P. Ribeiro (77,8%).
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3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

Principais variedades de uva
branca empregadas en
Galicia(%ha)

Superficie das principais variedades de uva branca cultivada en Galicia. (*) Os datos da D.O.P. Monterrei foron estimados a partir dos kg de producción no 2018 e os
rendementos máximos por ha definidos polo Consello Regulador.
Fonte: Elaboración propia en base ós datos das D.O.P.
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3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

Principais variedades de uva
tinta empregadas en Galicia
(%ha)

Unicamente dúas variedades, a mencía e a garnacha tintoreira
suman máis do 88% da superficie dedicada a variedades tintas
en Galicia.

A variedade mencía ocupa o 64,47% da superficie total de viño
tinto en Galicia, destacando na D.O.P. Ribeira Sacra que cultiva
o 64,44% do total galego, sendo tamén moi importante nas
D.O.P. Valdeorras e Monterrei.

O cultivo da garnacha tintoreira está bastante repartido entre as
D.O.P. Ribeira Sacra, Monterrei e Valdeorras.

Superficie das principais variedades de uva tinta cultivada en Galicia.
(*) Os datos da D.O.P. Monterrei foron estimados a partir dos kg de producción no
2018 e os rendementos máximos por ha definidos polo Consello Regulador.
Fonte: Elaboración propia en base ós datos das D.O.P.
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3.3.2 Datos dos Consellos
Reguladores

Principais variedades de uva
brancas e tintas empregadas
en Galicia (ha) por D.O.P.
O 75% da superficie de viñedo con D.O.P. en Galicia dedícase a variedades brancas.

D.O.P.
Monterrei

(*)

D.O.P. Rías
Baixas
(2020)

D.O.P.
Ribeira
Sacra
(2019)

D.O.P.
Ribeiro
(2018)

D.O.P.
Valdeorras

(2019)
GALICIA

Albariño 18,5 3.833,16 12,78 56,2 3.920,64

Godello 219,4 10,46 61,5 59,1 435 785,46

Treixadura 102,8 53,11 9 579,4 744,31

Palomino 334 100,7 434,7

Torrontés 3,55 0,64 70,5 74,69

Loureira
branca

4,2 42,39 0,64 18,9 66,13

Caiño
branco

42,53 0,01 5,4 47,94

Dona
Branca

30,9 2,82 1,2 34,92

Lado 2,8 2,8

Branco
lexítimo

1,51 1,51

Albillo 0,2 0,2

Total var.
brancas (ha)

6.113,3

(*) Os datos da D.O.P. Monterrei foron estimados a partir dos kg de producción no 2018
e os rendementos máximos por ha definidos polo Consello Regulador. Fonte:
Elaboración propia en base ós datos das D.O.P.

D.O.P.
Monterrei

(*)

D.O.P. Rías
Baixas
(2020)

D.O.P.
Ribeira
Sacra
(2019)

D.O.P.
Ribeiro
(2019)

D.O.P.
Valdeorras

(2019)
GALICIA

Mencia 172,8 19,73 879,66 26,4 268,8 1367,39

Garnacha
tintorera

106,91 126,4 181,1 414,41

Sousón 3,1 22,88 18,7 23,8 7,8 76,28

Tempranillo 22,4 12,83 0,8 8,2 44,23

Caiño tinto 0,43 14,37 5,32 21,8 41,92

Brancellao 4,06 15,98 14,6 2,1 36,74

Merenzao 4,8 11,77 2,5 19,07

Espadeiro 9,65 9,65

Mouratón 5,56 5,56

Pedral 3,29 3,29

Castañal 3,23 3,23

Ferrón 3,1 3,1

Loureira
tinta

0,87 0,87

Gran negro 0,79 0,79

Total var.
tintas (ha)

2.026,53 3.
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3.3.3 Microdatos do Censo
Agrario 2009

Comparación entre os datos
do Censo agrario e as
explotacións e superficie
inscritas nas D.O.P. vitivinícolas
galegas 2009

Na elaboración do censo agrario 2009 non se contabilizaron
explotación agrarias de menos de 1 ha de S.A.U o que levou a a
deixar fóra un número importante de viticultores.

As explotacións contabilizadas no Censo son pouco máis de 1/5
dos viticultores rexistrados en 2009 nas distintas D.O.P.; pero
suman o 57% da superficie de viñedo inscrita. A superficie media
de viñedo das explotacións do Censo alcanzaba 1,46 hectáreas,
case o triplo das rexistradas nas D.O.P.
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3.3.3 Microdatos do Censo
Agrario 2009

Comparación entre os datos
do Censo agrario e as
explotacións e superficie
inscritas nas D.O.P. vitivinícolas
galegas 2009

DENOMINACIÓN DE ORIXE (D.O.P.)
TOTAL D.O.P.
VITIVINÍCOLAS

GALICIAD.O.P. Ribeiro D.O.P. Rías
Baixas

D.O.P.
Valdeorras

D.O.P.
Monterrei

D.O.P.
Ribeira
Sacra

Censo Agrario (2009)

Explotacións viñedo D.O.P. 553 1.558 313 195 1.040 3.659

Superficie viñedo D.O.P. (ha) 993 2.359 703 292 982 5.328

Superficie/explotación (ha) 1,80 1,51 2,25 1,50 0,94 1,46

Inscritos na D.O.P (2009)

Viticultores 6.043 6.556 1.875 353 2.811 17.638

Superficie inscrita (ha) 2.767 3.698 1.301 376 1.255 9.397

Superficie/viticultor (ha) 0,46 0,56 0,69 1,07 0,45 0,53

Censo Agrario/ Inscritos D.O.P. (%)
Explotacións/Viticultores 9,2% 23,8% 16,7% 55,2% 37,0% 20,7%

Superficie 35,9 63,8 54,0 77,7 78,2 56,7

Fonte: Elaboración propia a partir de INE, Microdatos Censo agrario de 2009 e datos da Consellería do Medio Rural.
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3.3.3 Microdatos do Censo
Agrario 2009

Distribución por concellos das
explotacións e a superficie das
D.O.P.

Na D.O.P. Monterrei, os concellos de Monterrei e Verín
suman o 70% das explotacións e do viñedo.

Na D.O.P. Rias Baixas 5 concellos da subzona do Val do
Salnés (Meaño, Ribadumia, Meis, Cambados e Vilanova de
Arousa) concentra máis da metade das explotacións e o
46% da superficie de viñedo.

As dúas terceiras partes das explotacións e o 57% da
superficie de viñedo desta D.O.P. concentrábanse, segundo
o Censo agrario de 2009, en 4 concellos da Ribeira Sacra
lucense: Pantón, Sober, Chantada e O Saviñao

As tres cuartas partes das hectáreas inscritas na D.O.P.
Ribeiro que contabiliza o Censo agrario de 2009
concentrábanse en 5 dos 14 concellos incluídos no territorio
da D.O.P. Ribeiro: Castrelo de Miño, Leiro, Cenlle, Ribadavia
e Toén.

Vilamartín e O Barco concentraban máis do 47% do viñedo
da D.O.P. Valdeorras, que xunto con A Rúa e Larouco suman
máis das tres cuartas partes do viñedo da D.O.P.
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Predominio de pequenas explotacións que son unha actividade complementaria e elevado avellentamento

• A inmensa maioría das explotacións son de carácter familiar.

• Nas cinco denominacións as unidades produtivas que teñen
como titular unha persoa física superan o 95% do total e
concentran máis do 90% do emprego .

• As explotacións pertencentes a persoas xurídicas son moi
poucas (3,7% do total no conxunto das D.O.P.), pero contan
cunha porción significativa da superficie de viñedo (23,8%).

• A viticultura en Galicia vén sendo tradicionalmente unha actividade
complementaria, no 40% dos casos a dedicación era inferior á
metade dun traballador a tempo completo.

• Existen poucas explotacións que se dediquen profesionalmente á viticultura e en menos do
30% das explotacións o titular dedicaba ao traballo na explotación o equivalente a unha
persoa a tempo completo (228 ou máis xornadas ao ano).

• A porcentaxe das explotacións que recorrían á contratación de man de obra presentaba
importantes diferenzas entre as 5 D.O.P.:

» 23,9% no Ribeiro.

» 19%-21% en Rías Baixas e Valdeorras.

» 13,3% en Monterrei.

» 10,5% na Ribeira Sacra.

3.3.3 Microdatos do Censo
Agrario 2009

Análise das explotacións das
D.O.P. vitivinícolas con base
nos microdatos do Censo
agrario de 2009

Forma xurídica das explotacións

Dedicación dos titulares e man de obra contratada
Formación dos xefes de explotación

• O 82,3% dos viticultores tiñan como única formación a derivada da experiencia práctica.

• Rías Baixas era a única denominación na que os viticultores cunha formación distinta á
experiencia práctica superaban o 20% do total e xestionaban o 40% da superficie de viñedo. 3.
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3.3.3 Microdatos do Censo
Agrario 2009

Estrutura por idades dos
titulares das explotacións
(datos do censo agrario 2009)

Os datos referidos á estrutura por idades dos titulares das explotacións
confirman o seu elevado avellentamento. Máis de 2/3 (68%) tiñan 55 ou
máis anos e en concreto o 38% alcanzaban os 65 anos.

Os titulares de 25 a 44 anos dispoñían de explotacións cunha superficie
media de viñedo maior.

É moi posible que nunha parte das explotacións figure como titular a
persoa de maior idade, a pesar de que tamén participen nos traballos
outros familiares máis novos.

A superficie en mans de produtores maiores de 65 anos varia entre o 19,5%
na D.O.P. Rías Baixas e o 31,3% na D.O.P. Ribeira Sacra.

A superficie en mans de produtores menores de 35 anos varia de 0,3% na
D.O.P. Valdeorras ate ó 4,7% da D.O.P. Ribeiro.
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3.3.3 Microdatos do Censo
Agrario 2009

Estrutura por idades dos
titulares das explotacións
(datos do censo agrario 2009)

0,0 %

10,0 %

20,0 %

30,0 %

40,0 %

% Superficie de viñedo D.O.P. Monterrei % Superficie de viñedo D.O.P. Rías Baixas % Superficie de viñedo D.O.P. Ribeira Sacra % Superficie de viñedo D.O.P. Ribeiro % Superficie de viñedo D.O.P. Valdeorras % Superficie de viñedo 5 D.O.P. Galicia

*Sen datos <25 25 a 34 35 a 44 45 a 54 55 a 64 >=65

Fonte: Elaboración propia a partir de INE, Microdatos Censo agrario de 2009.
*Sen datos sobre a dedicación do titular, ao tratarse de persoas xurídicas.
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3.3.4 Condicionantes estruturaisEstrutura da propiedade da
terra nos concellos das 5 D.O.P.
vitivinícolas

A análise dos datos do Catastro inmobiliario rústico
permite precisar o que constitúe un condicionante
básico das explotacións vitícolas nas 5 D.O.P. galegas:
a estrutura da propiedade da terra.

O Catastro permite coñecer o número de parcelas e a
súa dimensión, así como o número de titulares
catastrais e ofrece información sobre o valor catastral
dos bens inmobles; non se trata do valor de mercado
senón dun valor administrativo, que non pode ser
superior ao de mercado.

Os territorios das D.O.P. Rías Baixas e Ribeiro son os que presentan
unha maior fragmentación da propiedade, rexistrando a menor
superficie media por propietario (0,71 e 0,73 ha, respectivamente) e
o menor tamaño medio das parcelas.

No extremo contrario sitúanse os concellos da Ribeira Sacra, cunha
superficie media por propietario que case duplica a do conxunto das
D.O.P. (2,15 fronte a 1,16 ha); e unha dimensión media das parcelas
tamén claramente superior.

As D.O.P. Valdeorras e Monterrei quedan nunha posición intermedia
ao rexistrar un tamaño medio das parcelas e unha superficie por
propietario por encima do conxunto das D.O.P.
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3.3.4 Condicionantes estruturaisEstrutura da propiedade da
terra rústica no territorio das 5
D.O.P. vitivinícolas galegas 2018

D.O.P. Monterrei

D.O.P. Rías Baixas

D.O.P. Ribeira Sacra

D.O.P. Ribeiro

D.O.P. Valdeorras

Total concellos 5 D.O.P. vitivinícolas

Total Galicia

0,0 750,0 1500,0 2250,0

1.683,1

1.429,4

277,8

987,8

999,8

2.768,8

402,8

O valor catastral medio da hectárea de
superficie rústica varía enormemente,
sendo a cifra no conxunto dos concellos
das 5 D.O.P. de 1.429 euros/ha, próxima á do
total de Galicia (1.683 euros).

Os valores oscilan desde os 278 euros/ha
no territorio da D.O.P. Valdeorras e 403
euros/ha en Monterrei, até 2.769 euros/ha
en Rías Baixas; quedando en niveis
intermedios, en torno a 1.000 euros/ha, O
Ribeiro e Ribeira Sacra.

Valor catastral medio da hectárea (€) .
Fonte: Elaboración propia a partir do Instituto Galego de Estatística e Direccion General del Catastro,
Catastro inmobiliario rústico.

3.
3
|
Ex

p
lo

ta
ci
ón

s
Vi

ti
vi
ní

co
la
s:

Ca
ra

ct
er

iz
ac

ió
n
so

ci
oe

co
nó

m
ic
a
e
p
ro

d
ut

iv
a

3
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

vi
ti
vi
ní

co
la



3.3.4 Condicionantes estruturaisTaxa de mobilidade de terras

Taxa de mobilidade da terra rústica nos concellos das D.O.P. vitivinícolas de Galicia.
Media anual 2015-2017.
Fonte: Observatorio Galego sobre a Mobilidade de Terras (2019), Informe anual sobre
prezos e mobilidade da terra rústica en Galicia 2019.

Os territorios das D.O.P. vitivinícolas, situados todos eles na
metade meridional presenta taxas de mobilidade baixas ou
moi baixas no contexto galego.

A pesar desas baixas taxas se mobilidade, nas 5 D.O.P. a
actividade vinícola parece estimular a mobilidade da terra.

Existe 550.000 titulares catastrais nos 82 concellos que
conforman as 5 D.O.P. sendo en moitos deles o número de
titulares superior ao de habitantes, o que indica que moitas
das fincas pertencen a propietarios que non residen nos
concellos onde teñen as terras o que condiciona a mobilidade
e o aproveitamento das superficies.
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Os altos prezos da terra constitúen un factor que dificulta a
reestruturación das explotacións vitícolas sobre todo na
D.O.P. Rías Baixas e na D.O.P. Ribeiro

3.3.4 Condicionantes estruturaisPrezo das terras

Prezo medio da terra rústica nos concellos das D.O.P. vitivinícolas de
Galicia. Media 2015-2017.
Fonte: Observatorio Galego sobre a Mobilidade de Terras (2019), Informe
anual sobre prezos e mobilidade da terra rústica en Galicia 2019.

As comarcas cunha maior mobilidade caracterízanse en xeral por
prezos baixos ou medios-baixos.

No conxunto de Galicia, o prezo medio da SAU alcanza 1,79
euros/m2 mentres para o monte baixa a 0,64 euros/m2 (prezo
medio do trienio 2015-2017).

Existe moita variacións entre D.O.P., con prezos altos tanto nas
terras rústicas como na SAU nas D.O.P. Rías Baixas, Ribeiro e
Valdeorras e máis baixos nas D.O.P. Ribeira Sacra e Monterrei.
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3.4 A base industrial das D.O.P. vitivinícolas de Galicia:
análise estrutural e económico-financeira
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Realizanse:

• Unha análise estrutural sectorial para comparar a estrutura e
dinámica das adegas de cada unha das 5 D.O.P. de viño galegas no
contexto do sector, en Galicia e no conxunto do Estado.

• Unha análise económica, financeira e patrimonial das adegas de
cada D.O.P., facendo uso dos estados financeiros dispoñibles
publicados por elas nos últimos anos.

Defínese como sector o segmento de actividade económica
“Elaboración de viños” (clase 1102), encadrada na división 11 –
Fabricación de bebidas, sección C – Industria manufactureira da
Clasificación Nacional de Actividades Económicas CNAE-2009.

Fontes empregadas: Consello Regulador da D.O.P., Rexistro Mercantil
(SABI*), Instituto Galego de Estatística e Estados Financieiros
publicados polas adegas da D.O.P. no período 2008-2018.

* Sistema de Análisis de Balances Ibéricos

Neste bloque analizarase a estrutura, situación actual e
dinámica recente das adegas que compoñen as D.O.P.
de viño de Galicia.
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A base industrial da D.O.P. Monterrei

Evolución das toneladas de uva empregadas segundo o tamaño das adegas 2013-
2018.

Kg de uva branca vs. uva tinta transformados segundo tamaño das adegas 2018.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do CR da D.O.P.

A D.O.P. Monterrei conta con 26 adegas , das que as 11 de
maior dimensión transforman o 89,7% da uva producida.

O crecemento concentrouse nas adegas que superan as 100
toneladas de uva transformadas, que pasaron de 1,8 millóns
de kg en 2013 a case 5,0 en 2018.

A uva producida maioritariamente na D.O.P. Monterrei é de
variedades brancas, que supoñen 2/3 do total, duplicando
ás tintas. Destacan as variedades godello (38,7% do total en
2018), treixadura (18,1%) e mencía (27,7%).

Papel máis relevante das adegas de menor dimensión na
elaboración de viños tintos.
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0

1.500

3.000

4.500

6.000

2013 2014 2015 2016 2017 2018

Adegas > 100.000 Kg uva Adegas 50.000-100.000 Kg uva Adegas < 50.000 Kg uva TOTAL

5.542

2.884

4.470

2.820

4.731

2.317

UVA BRANCA UVA TINTA

2018 % Δ 13-18 2018 % Δ 13-18

Adegas >
100.000 Kg

3.025.639,20 54,6% 140% 1.362.592,00 24,6% 216%

Adegas
50.000-100.0
00 Kg

372.856,00 6,7% 100% 182.758,80 3,3% 171%

Adegas <
50.000 Kg

290.920,40 5,2% 35% 307.161,80 5,5% 99%

Total 3.689.415,60 66,6% 122% 1.852.512,60 33,4% 184%
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A base industrial da D.O.P. Rías Baixas

Distribución da produción de viño na D.O.P. Rías Baixas segundo o tamaño das adegas
2008-2018

Produción de viño tinto e branco na D.O.P. Rías Baixas 2018 (litros).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do CR da D.O.P.

No ano 2018 había un total de 183 adegas, das que 164
realizaban vinificación, o que supón unha redución de
5 sobre as 178 que había en 2008.

A dinámica nestes últimos 10 anos tendeu a reforzar
o grupo das adegas máis grandes, que se triplicou
tanto en número, coma na cantidade de uva
transformada.

Forte caída (do 35%) no número de adegas de menos
de 50.000kg.

A produción da D.O.P. Rías Baixas é moi
maioritariamente de viño branco, que supón o 99,2%
do total.

Na D.O.P. Rías Baixas canto máis pequena é unha
adega maior é a porcentaxe de viño tinto que produce,
aínda que incluso nestas sexa unha porcentaxe
minoritaria.
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Nº ADEGAS KG DE UVA

2018 2008 % Variación 2018 2008 % Variación

Adegas > 500.000 Kg 19 6 216,67% 25.010.550 8.130.086 207,63%

Adegas 200.000-500.000 Kg 22 19 15,79% 7.428.616 5.826.540 27,50%

Adegas 100.000-200.000 Kg 20 20 0,00% 2.973.688 2.840.478 4,69%

Adegas 50.000-100.000 Kg 28 17 64,71% 1.957.635 1.253.306 56,20%

Adegas 20.000-50.000 Kg 23 33 -30,30% 677.324 1.014.124 -33,21%

Adegas 10.000-20.000 Kg 30 26 15,38% 439.893 374.800 17,37%

Adegas 5.000-10.000 Kg 15 35 -57,14% 107.825 258.563 -58,30%

Adegas <5.000 Kg 7 22 -68,18% 16.652 62.124 -73,20%

Total 164 178 -7,87% 38.612.183 19.760.021 95,41%

BRANCO TINTO
TOTAL

2018 % 2018 %

Adegas > 500.000 L 13.522.596 99,39% 83.450 0,61% 13.606.046

Adegas 200.000 - 500.000 L 7.050.899 99,57% 30.121 0,43% 7.081.020

Adegas 100.000 - 200.000 L 2.732.556 99,01% 27.299 0,99% 2.759.855

Adegas 50.000 - 100.000 L 1.380.814 97,96% 28.766 2,04% 1.409.580

Adegas 20.000 - 50.000 L 921.787 97,99% 18.940 2,01% 940.727

Adegas 10.000 - 20.000 L 365.611 96,53% 13.139 3,47% 378.750

Adegas 5.000 - 10.000 L 176.546 94,96% 9.363 5,04% 185.909

Adegas < 5.000 L 44.170 93,59% 3.025 6,41% 47.195

Produción Total 26.194.979 99,19% 214.103 0,81% 26.409.082
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A base industrial da D.O.P. Ribeira Sacra

Evolución da produción (miles de l) na D.O.P. Ribeira Sacra por tipo de adega

Produción de viño tinto e branco na D.O.P. Ribeira Sacra 2018 (litros).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do CR da D.O.P.

No ano 2018 había un total de 94 adegas activas o que
supón unha redución de 4 sobre as 98 que había en 2013.

A única adega moi grande (>250.000 litros) amosa un
crecemento da súa produción dun 40%.

A continuación foron as adegas medianas (50.000-100.000
litros) as que tiveron unha mellor evolución, cunha taxa de
crecemento da produción do 38,9% do 2013 ao 2018.

A produción da D.O.P. Ribeira Sacra é maioritariamente de
viño tinto, que supón o 93,4% do total no ano 2018 .

A limitada produción de viño branco concéntrase
principalmente nas máis pequenas.

TINTO BRANCO

2018 % Δ 2013-18 2018 % Δ 2013-18

Adegas > 250.000 l 1.377.148 34,5% 40,2% 0 0,0%

Adegas 100.000 l-250.000 l 1.051.038 26,3% 22,3% 84.499 2,1% 19,7%

Adegas 50.000 l-100.000 l 539.363 13,5% 44,3% 63.809 1,6% 5,4%

Adegas < 50.000 l 757.236 19,0% 11,8% 115.909 2,9% 44,2%

Produción Total 3.724.785 93,4% 28,8% 264.217 6,6% 24,9%
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A base industrial da D.O.P. Ribeiro

Número anual de precintas por tipo de industrias (miles). D.O.P. Ribeiro 2014-2018

Produción de viño branco e tinto por categorías de industrias. D.O.P. Ribeiro 2018
(nº de precintas).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do CR da D.O.P.

No ano 2018 había 102 industrias elaboradoras de viño na
D.O.P. Ribeiro que correspondían a 4 cooperativas, 35 adegas
e 63 colleiteiros.

Do total de viño comercializado en 2018 o 34,1% procede das
4 cooperativas, fundamentalmente de Viña Costeira.

Constátase nos últimos anos unha perda de peso na
produción das cooperativas (do 39,9% ao 34,1%), e un
incremento paralelo das adegas de menos de 400.000 litros
(do 22,3% ao 27,9%).

A inmensa maioría da produción da D.O.P. Ribeiro (94% en
2018) é de viño branco .

O viño tinto, moi minoritario, ten máis relevancia no caso dos
colleiteiros e as adegas de menos de 400.000 litros
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COOPERATIVAS ADEGAS + 400,000 ADEGAS - 400,000 COLLEITEIROS

UVA BRANCA UVA TINTA

2018 % Δ 2014-18 2018 % Var 2014-18

Cooperativas 3.471.845 32,1% -6,8% 223.218 2,1% 26,5%

Adegas> 400,000 l 3.329.824 30,8% 13,9% 63.393 0,6% -4,8%

Adegas < 400,000 l 2.804.633 25,9% 41,0% 220.806 2,0% 18,3%

Colleiteiros 614.024 5,7% 5,4% 100.010 0,9% -20,4%

Total 10.220.327 94,4% 10,9% 607.427 5,6% 9,4%
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A base industrial da D.O.P. Valdeorras

Estrutura dimensional das adegas da D.O.P. Valdeorras 2018

Distribución en volume da produción de viño por tipos segundo o tamaño das
adegas 2018.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do CR da D.O.P.

No ano 2018 había 43 adegas acollidas á D.O.P. Valdeorras.

As 2 adegas do grupo “moi grande” (>250 mil litros)
aportan o 33,3% do viño da D.O.P. Se se agregan coas 12
grandes, estes dous grupos representan o 32,6% das
adegas e concentran o 79,2% do viño elaborado.

A produción de viño branco (59,4%) é superior ao viño
tinto (40,6%).

A maioría da produción corresponde a viño de variedades
preferentes.

As 2 adegas máis grandes (>250 mil litros) son as únicas
que están orientadas en maior medida cara ao viño tinto.

As adegas dos extractos intermedios presentan unha
marcada especialización no viño branco.

Nº ADEGAS % ADEGAS LITROS 2018 % 2018

Adegas > 250.000 litros 2 4,7% 1.078.541 33,3%

Adegas 100.000-250.000 litros 12 27,9% 1.485.371 45,9%

Adegas 50.000-100.000 litros 5 11,6% 338.012 10,4%

Adegas < 50.000 litros 24 55,8% 337.332 10,4%

Total 43 100,0% 3.239.256 100,0%

VOLUME (LITROS) BRANCO PREF. BRANCO AUT. TINTO PREF. TINTO AUT.

Adegas > 250.000 litros 303.864 86.861 547.597 140.219

Adegas 100.000-250.000 litros 1.086.043 15.400 351.709 32.219

Adegas 50.000-100.000 litros 212.060 17.000 50.942 58.010

Adegas < 50.000 litros 197.977 5.000 120.053 14.302

Total 1.799.944 124.261 1.070.301 244.750
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raGrao de concentración empresarial:

porcentaxe de ingresos obtidos polo
10% das maiores empresas 2018
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D.O.P Monterrei D.O.P. Rías Baixas D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Ribeiro D.O.P. Valderorras Galicia España

77,9 %

66,1 %

39,4 %

64,2 %

56,1 %
58,1 %

68,8 %

Fonte: Elaboración propia a partir de datos SABI.

O grao de concentración por ingresos é superior
no sector adegueiro español (78%) en
comparación ás adegas galegas (66%) e ao
indicado para as D.O.P.

Na D.O.P. Monterrei un 10% das empresas
concentran 68,8% dos ingresos.

Na D.O.P. Rías Baixas e na D.O.P Ribeira Sacra, un
10% das empresas concentran 58% e un 56%
respectivamente dos ingresos.

Na D.O.P. Ribeiro a porcentaxe que supoñen o 10%
está en niveis similares ao do conxunto das D.O.P.
Galegas.

Na D.O.P. Valdeorras un 10% das empresas
concentran 39,4% dos ingresos.
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raTipoloxía e tamaño das empresas nas D.O.P. de viño de Galicia

(tipoloxía UE2003/361)

As adegas galegas son máis pequenas que a media das españolas tanto en activos como en ingresos e en número de empregados.

En Galicia non existen empresas de gran tamaño ( >250 traballadores, máis de 50 M€ de facturación e/ou máis de 43M€ de activos)

As empresas na D.O.P. Rías Baixas e na D.O.P. Monterrei son maiores en tamaño e número de empregados que a media galega.

D.O.P. RibeiroD.O.P. Monterrei

75 %

25 %

pequena micro

D.O.P. Rías Baixas

2 %

75 %

23 %

pequena micro mediana

D.O.P. Ribeira Sacra

84 %

16 %

83,8 %

16,2 %

D.O.P. Valdeorras

86 %

14 %

Galicia
2 %

84 %

14 %
España

6 %

72 %

22 %

Fonte: Elaboración propia a partir de datos do SABI.

CATEGORÍA DE
EMPRESA

NÚMERO DE
TRABALLADORES

CIFRA DE NEGOCIO ANUAL
(MILLÓNS DE EUROS)

OU BALANCE
(MILLÓNS DE EUROS)

Medianas < 250 ≤ 50 OU ≤ 43

Pequenas < 50 ≤ 10 OU ≤ 10

Microempresas < 10 ≤ 2 OU ≤ 2
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En España algo máis de dous terzos dos ingresos (68%) proceden de adegas grandes ou medianas, que representan pouco máis do 6% das
adegas.

En Galicia as adegas medianas e pequenas representan o 16% das empresas, pero concentran o 73% dos ingresos e xeran un 58% dos empregos.

Na D.O.P. Monterrei e a D.O.P. Ribeiro presentan porcentaxe similares tanto en emprego como en ingresos.

Na D.O.P. Valdeorras teñen unha gran importancia as empresas micro, que representan o 61% dos ingresos e o 59% do emprego.

Na D.O.P. Rías Baixas teñen unha gran importancia as empresas de pequeno tamaño que representan o 53% dos ingresos e o 54% do emprego.
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Estrutura por ingresos e empregados en % no ano 2018 (*)

Estrutura por ingresos (%) ano 2018 (*) Estrutura por empregados (%) ano 2018 (*)
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100 %

D.O.P Monterrei D.O.P Rías Baixas D.O.P Ribeira Sacra D.O.P Ribeiro D.O.P Valdeorras Galicia España

36 %

32 %

29 %24 %

23 %

44 %

39 %

67 %
57 %

53 %

69 %

9 %

27 %

61 %

33 %
43 %

23 %
31 %

micro pequena mediana grande
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17 %

28 %

17 %13 %

36 %

41 %

41 %

68 %
57 %

54 %
71 %

19 %

42 %

59 %

32 %
43 %

33 %29 %

micro pequena mediana grande

(*)Os datos da D.O.P. Ribeiro son do 2016.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do SABI.
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Rendibilidade económica (ROA) positiva en todas as D.O.P. pero
notoriamente baixa, indicativo dunha problemática de eficiencia das
adegas a nivel de explotación pola infrautilización dos investimentos
realizados.

A marxe operativa reflicte a necesidade de incrementaren os prezos de
venda para aumentar a súa capacidade de xeración de valor na D.O.P.
Ribeiro e na D.O.P. Ribeira Sacra.

A capacidade de venda das adegas é pequena en relación ao volume
de activos necesario para a produción, ou ben existe ineficiencia no
uso destes por estaren sobredimensionados (agás para as adegas da
D.O.P. Valdeorras).

En xeral, as adegas presentan un apancamento financeiro positivo
(agás para as adegas da D.O.P. Valdeorras), polo que poderían abordar
procesos de crecemento por vía do recurso á débeda.

En xeral no sector, as rendibilidades económicas son baixas como
consecuencia das marxes axustadas e das baixas rotacións. Para
aumentar a rendibilidade será necesario nos próximos anos mellorar
o posicionamento dos viños galegos nos mercados nacionais e
internacionais e incrementar os prezos de venda.

En xeral pode concluírse que as adegas, tanto a nivel de D.O.P. de
Galicia, como no conxunto de Galicia e de España, non son moi
rendibles para os accionistas, se ben hai que ter en conta que o
pequeno tamaño destas fai que en moitos casos existan accionistas-
traballadores que poden distorsionar este indicador.

Análise económico-financeira comparativa
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raAnálise económico-financeira comparativa

D.O.P. Monterrei
D.O.P. Rías
Baixas

D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Ribeiro D.O.P. Valdeorras Galicia España

ROA 1,79 2,27 0,89 1,12 1,06 1,71 1,81

Marxe Operativa 10,37 4,28 2,86 2,84 3,77 4,11 4,38

Rotación activo 0,15 0,49 0,32 0,46 0,26 0,41 0,38

ROE 4,27 4,32 3,24 1,90 0,70 3,15 3,16

Capitalización (€) 49,22 38,32 29,43 34,38 31,72 34,46 43,50

Cifra negocios (€) 320.579 478.069 195.005 571.987 426.717 226.019 406.511

Activo (€) 1.731.409 863.529 682.649 1.929.652 1.112.361 634.243 1.212.684

Beneficio Neto (€) 3.643 8.365 2.241 4.360 2.070 3.909 7.477

Fondos Propios (€) 848.778 309.795 186.659 905.272 332.764 186.829 481.705

Nº Empresas 8 97 31 24 21 246 2.198

Indicadores económicos financeiros das adegas das D.O.P. galegas en comparación coa das adegas de Galicia e España (valores medianos).
Fonte: Elaboración propia a partir de SABI.
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España desde o ano 2008 ata o 2018

Ao igual que aconteceu con todos os
sectores produtivos, a crise económica en
Galicia tivo una afectación máis tardía que
no resto de España e tamén una
recuperación posterior.

As adegas galegas mantiveron no seu
conxunto un incremento dos beneficios ata
o ano 2010.

A recuperación despois da crise económica
non comezou de forma acusada ata o 2015.

Fonte: Elaboración propia a partir dos datos do SABI.
143

PÁXINA

3
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

vi
ti
vi
ní

co
la

-40.000

0

40.000

80.000

120.000

160.000

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

GALICIA ESPAÑA
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_________

GALICIA
-2.831 6.757 24.299 19.300 3.388 -2.140 1.264 10.832 17.776 40.081 36.417

_________
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3.5 Organización interna da cadea. Relacións entre Viticultores e industrias
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sA Cadea de Valor do viño das

D.O.P. de viño de Galicia

A cadea de valor do viño está integrada por unha diversidade
de axentes que participan nas tres etapas que van desde a
terra ata a copa: produción de uva, elaboración do viño e
distribución e comercialización do produto final.
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A CADEA DE VALOR DA D.O.P.
MONTERREI
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etapa produción de uva

Importante aumento da superficie de viñedo e do número de
viticultores nos últimos 10 anos.

Zona de Galicia con maior superficie media por viticultor (1,39 ha).
Con algunhas propiedades que permiten mecanizar a vendima.

Os principais custos relacionados coas actividade no viñedo son
os relacionados coa poda, a compra de fitosanitarios e a vendima.

Importante aumento da superficie de viñedo amparada, do
número de viticultores e da produción de uva
(especialmente nos brancos e na variedade godello) nos
últimos 10 anos.

A inmensa maioría da produción, máis do 90%,
corresponde a variedades preferentes, destacando tres
delas: godello “verdello” (38,7%) e treixadura (18,1%) entre
as brancas, e mencía (27,7%) entre as tintas.
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A CADEA DE VALOR DA D.O.P.
MONTERREI
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etapa: elaboración de
viño

O 20% das adegas transforman o 75% da uva da D.O.P.

Na D.O.P. Monterrei as adegas teñen unha produción media máis
elevada que noutras denominacións de orixe galegas.

Na D.O.P. Monterrei existen moitos viños plurivarietais.

Predomina a elaboración de viños brancos en todos os
tamaños de adega, excepto nas moi pequenas (<10.000
quilos), que transforman máis uva tinta que branca.

Pola súa climatoloxía continental produce viños con
particularidades diferenciais a outras zonas de Galicia, tendo
características ideais para a produción de viños tintos.
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A CADEA DE VALOR DA D.O.P.
MONTERREI
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distribución e
comercialización

A maior parte da produción da D.O.P., máis do 80%, comercialízase a través da canle HORECA, aínda que existen algunhas adegas
cunha importante presenza na canle da alimentación.

O 93% do viño comercializado destinouse aos mercados galego e español.

O viño exportado é fundamentalmente branco (95%) da variedade godello e os principais mercados son da UE.
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A CADEA DE VALOR DA D.O.P.
RÍAS BAIXAS
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1ª etapa:
produción de uva

A D.O.P. Rías Baixas é a Denominación de Orixe galega con maior número de
viticultores inscritos. Porén, estase producindo unha redución progresiva do
número de viticultores que pola contra, non supón unha redución da superficie
inscrita, da produción de uva, nin do volume de viño cualificado.

Nesta D.O.P. coexisten modelos diferenciados de explotación (pequenos
viticultores, viticultores profesionais e viñedos das adegas).

A procura de fórmulas de cooperación entre os viticultores máis pequenos e co
resto dos elos da cadea resulta esencial para racionalizar os custos, mantendo as
vantaxes (que as ten) da pequena explotación. Estas fórmulas poderán estar
vinculadas a produtos de valor engadido ou ofertas de enoturismo, acceso ás

vantaxes da escala compartindo bens de inversión, tecnoloxía, custos xerais
de moitas actividades, acceso a fornecemento en grupo, etc.

A D.O.P. terá que afrontar varios debates no futuro como a ampliación ou non
do territorio da denominación, o modelo de explotación (pequenos
viticultores organizados ou grandes superficies mecanizadas), ou a
sostibilidade ambiental.

O incremento do volume de produción de uva da D.O.P. debe facerse sempre
que se poida manter o prezo da uva e que exista percorrido para crecer con
marxes nas canles de distribución alimentaria e da restauración.

VINO DE LA DENOMINACIÓN DE ORIGEN
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2ª etapa:
elaboración de viño

Existen na D.O.P. diversos modelos de produción que deben
atopar o seu lugar no mercado, un modelo de pequenos
elaboradores con producións limitadas e un modelo de maior
produción con maior capacidade organizativa e de produción
para actuar en diferentes segmentos e mercados.

A D.O.P. parece ter posibilidades de incrementar tanto volumes
como marxes simultaneamente con diferentes estratexias: maior
valor engadido ou volumes que permitan obter economías de

escala para o emprego de tecnoloxías menos custosas ou
reparto dos custos xerais entre unha maior cantidade de
botellas.

Existen diferentes posicións en temas de interese para o
desenvolvemento da D.O.P. Rias Baixas que será necesario
abordar nun futuro como a flexibilidade de incorporación de
novas elaboracións, o nivel de tecnificación, ou o mantemento
das peculiaridades dos viños das subzonas fronte aos viños
varietais do Albariño.
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3ª etapa:
distribución e
comercialización

A comercialización debe responder a diversidade das adegas, das súas estruturas e estratexias.

En termos medios debería producirse unha mellora das marxes e un incremento medio dos prezos como consecuencia lóxica dunha
demanda cualificada e unha valoración dos viños da D.O.P. Rías Baixas á altura dos mellores brancos de España, incluso do mundo.

Esta mellora será o resultado de dúas estratexias diferenciadas: o incremento dos volumes e as melloras nos custos unitarios ou a
aposta por produtos de maior valor engadido nas canles que buscan o produto “premium”, o marketing narrativo e a experiencia
cliente.

VINO DE LA DENOMINACIÓN DE ORIGEN
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Mantense a superficie cultivada e redúcese o número de viticultores nos
últimos 15 anos.

Elevado grao de avellentamento dos viticultores e falta de relevo xeracional.

Existencia de poucos viticultores profesionais e necesidade de explotacións
de maior tamaño (3 hectáreas) para dedicarse profesionalmente á viticultura.

Incremento nos últimos anos da superficie de viñedo propiedade das adegas
e dos viticultores máis profesionalizados, especialmente en zonas de máis
fácil cultivo e menor pendente, e abandono de zonas de produción con maior
dificultade de traballo, especialmente os socalcos.

A produción de uva na D.O.P., que nos últimos 15 anos variou moito en
función das incidencias climáticas, segue unha tendencia de
incremento nos últimos anos.

Gran predominio das variedades tintas, especialmente da mencía, que
representa máis do 80% da produción pero con incrementos nos
últimos anos de variedades brancas (godello, albariño).

D.O.P. Ribeira Sacra:
1ª etapa
produción de uva

Consello Regulador Denominación de Orixe
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A produción está concentrada nun número pequeno de adegas (34,5%
do viño da D.O.P. é producido por unha única adega).

Predomina a produción de viño tinto xoven, producíndose algunhas
diferenzas en función do tamaño da adega, nas máis pequenas hai
maior presenza de viños brancos.

Obsérvase na D.O.P. unha baixa utilización do indicativo Súmmun no
etiquetado malia que no 2018 o 87% da produción procede de
variedades preferentes.

Hai moitas adegas cunha produción por debaixo dos 40.000
litros que teñen dificultades para obter bos niveis de
rendibilidade, polo que precisan incrementar os litros
producidos e/ou o prezo medio de venda.

O custo de produción na D.O.P. sitúase entre os 2,5 e os 3 euros/
litro, tendo un peso importante na conformación deste o custo
da man de obra.

D.O.P. Ribeira Sacra:
2ª etapa elaboración
de viño Consello Regulador Denominación de Orixe
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O mercado galego absorbe o 90% das vendas e só se exporta o 5,4%
do viño producido (reto de incrementar as exportacións).

O prezo de venda dun viño xoven de mencía ronda os 4€ (segundo ás
entrevistas aos adegueiros), cunha marxe de beneficio por botella de
1-1,5 € (necesidade de incrementar o prezo medio de venda dos viños).

A diferenciación tanto de tipos de viños (elaboracións, variedades, etc)
como de municipios e pagos a nivel de D.O.P. pode ser unha boa
estratexia para gañar cota de mercado en determinados segmentos.

É importante que a D.O.P. desenvolva unha estratexia de
posicionamento máis ambiciosa e defina os mercados
prioritarios para a promoción exterior.

O enoturismo é unha vía importante de ingresos para algunhas
adegas que poden obter entre o 10-15% das súas vendas desta
actividade.

En xeral, os adegueiros ven positivo a creación dunha marca
paraugas que ampare a nivel comercial na exportación a todos
os viños galegos con D.O.P.

D.O.P. Ribeira Sacra:
3ª etapa distribución e
comercialización Consello Regulador Denominación de Orixe
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Importante abandono de terreo cultivado e redución do número de
viticultores nos últimos 15 anos.

Reducida superficie media das explotacións, pero cunha tendencia ao
incremento para os viticultores que se manteñen activos (que entregan
uva).

Notable diminución da produción de uva na D.O.P., que nos últimos 15
anos se reduciu practicamente á metade.

Importante reconversión varietal nos últimos 15 anos, na
actualidad os 2/3 da uva producida corresponda a variedades
preferentes.

Baixo rendemento medio por hectárea, pero con grandes
diferenzas segundo as variedades de uva e dunhas a outras
explotacións.

D.O.P. Ribeiro:
1ª etapa produción
de uva
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Os 2/3 do viño producido na D.O.P. Ribeiro concéntranse nas
cooperativas e en 4 adegas de máis de 400.000 litros.

Constátase un modelo de negocio claramente diferenciado:

• As cooperativas están orientadas a viños de variedades autorizadas (97%).

• As adegas de máis 400.000l nun 75% a viños de variedades autorizadas e
25% aos de preferentes.

• As adega de menos de 400.000l combinan ambos tipos de viño.

• Os colleiteiros producen viños de castes preferentes nun 86%.

Obsérvase unha deficiente adecuación entre a produción de uva
(67% de variedades preferentes en 2018) e o tipo de viños
elaborados (só 29% etiquetado como de variedades preferentes.

O prezo pagado polas uvas de variedades preferentes continúa
presentando un diferencial significativo coas variedades
autorizadas.

D.O.P. Ribeiro:
2ª etapa elaboración
de viño
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O mercado galego absorbe o 61 % das vendas.

As vendas ao resto de España (35% do total) concéntranse en Cataluña (a metade) e Madrid (1/5).

A produción exportada fóra de España limítase ao 4%, maioritariamente a Europa, sendo Alemaña o principal destino.

É mais acusada a concentración no mercado galego das cooperativas, as adegas de menor tamaño e os colleiteiros (máis de 3/4 da produción).
Mentres que as adegas de máis de 400.000 litros son as que venden no resto de España unha maior porcentaxe da produción.

D.O.P. Ribeiro:
3ª etapa distribución e
comercialización
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Diminución da superficie cultivada e redución do número de viticultores nos
últimos anos.

Novos investimentos empresariais por parte de grupos de fóra de Galicia nos
últimos anos que provocaron un incremento do prezo dos viñedos.

Aumento dos viñedos propiedade das adegas para garantir o subministro de
materia prima.

Problemas de actualización do catastro e Rexistro Vitícola e coa regulación nacional
dos dereitos de plantación, que dificultan a plantación de novos viñedos.

Na produción de uva na D.O.P., que nos últimos anos foi moi
irregular en función da afectación por eventos climáticos e
enfermidades, observase un incremento da produción de godello e
unha diminución da garnacha e xerez.

Poucos viticultores profesionais, necesidade de explotacións de
maior tamaño (3 hectáreas) para dedicarse profesionalmente á
viticultura.

Incremento do prezo da uva, especialmente das variedades
preferentes, debido a escaseza das colleitas nos últimos anos e ao
aumento da demanda.

D.O.P. Valdeorras:
1ª etapa produción
de uva
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14 adegas teñen unha produción superior a 100.000 litros de viño.

As maiores adegas producen maioritariamente tintos e concentran a produción de viños con variedades autorizadas, mentres que
no resto de adegas os brancos teñen máis peso, producindo fundamentalmente viños con variedades preferentes.

As adegas están vendo limitado o seu crecemento nos últimos anos pola falta de uva, ao que se une o incremento do prezo da
mesma.

D.O.P. Valdeorras:
2ª etapa elaboración
de viño
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As características dos viños da D.O.P. Valdeorras atraen interese inversor.

O prezo medio da viño da D.O.P. é de 6 €/l, pero ten unha gran variabilidade en función da uva empregada.

O mercado galego absorbe gran parte das vendas de tinto, mentres que o godello é o que se destina maioritariamente ao mercado
nacional e internacional.

Incremento das exportacións desde o ano 2010, que se viron freadas pola baixa produción do período 2016-2018, non pola falta de
interese dos mercados internacionais.

D.O.P. Valdeorras:
3ª etapa distribución
e comercialización
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3.6 Comercialización e mercados
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España
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A análise baséase nun informe Nielsen específico que
contén un estudo das vendas de viño nas canles
alimentación e hostalaría nos tres últimos TAM (Totais
Anuais Móbiles) a setembro de 2019.

Trátase de estudos cuantitativos de carácter regular que
permiten a cuantificación do volume de mercado e o
seguimento das tendencias nas canles de Alimentación
(libre servizo de máis de 100 m2) e da hostalaría en
Península e Baleares.
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Datos xerais de mercado en
España

TAM S’18 TAM S’19 VAR. 2019/2018

Total 669 651 -2,8

Alimentación 378 371 -1,8

hostalaría 292 280 -4,0

Evolución das vendas de viño tranquilo en España por canles, en volume (millóns de litros).
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Evolución das vendas de viño tranquilo en España por canles, en valor (millóns de €).
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

TAM S’18 TAM S’19 VAR. 2019/2018

Total 2.691 2.712 +0,8

Alimentación 1.259 1.294 +2,8

hostalaría 1.432 1.417 -1,0

As vendas no mercado do viño tranquilo en
España (TAM S’19), ascenderon a 651 millóns de
litros, cun valor de 2.712 millóns de euros, para o
conxunto dos sectores de alimentación e
HORECA.

Esas cifras supoñen un incremento interanual do
+0,8% en valor pese a sufrir unha diminución do
2,8% en volume.
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España
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Datos xerais de mercado en
España

Evolución das cotas dos sectores hostalaría e alimentación no mercado de viño tranquilo en España, en volume.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Por grandes sectores de distribución, a alimentación segue sendo a que concentra o maior volume, absorbendo o 57% das vendas
fronte ao 43% da canle da hostalaría.
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70 %

1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2017 TAM S´19
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Cotas de mercado dos distintos
tipos de viños no mercado de
viños tranquilos en España por
canles

Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

A porcentaxe de viños con D.O.P. no mercado
interior de España alcanza o 59%.

E é especialmente relevante no sector da
hostalaría no que os viños amparados por una
D.O.P. supoñen o 68,3% das vendas totais.

ALIMENTACIÓN hostalaría TOTAL

Viños D.O.P. 53,2% 68,4% 59,7 %

Viños da Terra 2,9% 4,9% 3,8 %

Viños sen D.O.P.-
I.X.P.

40,5% 25,6% 34,1 %

Viños
Importación

3,2% 1,0% 2,3 %

Viños sen alcohol 0,1% 0,2% 0,1 %

Total 100,0% 100,0% 100%
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Distribución das vendas en
volume dos viños con D.O.P. por
tipos de canles (TAM Setembro
2019)

A canle dos supermercados de máis de 800 m2 (canle liderada por grandes grupos como Mercadona ou Lidl) concentra un maior
número de vendas de viños con D.O.P. (28,1% das vendas) seguida polo de Bares e Cafeterías (27,4%) e Hoteis e Restaurantes (21,1%).

0,00 %

7,50 %

15,00 %

22,50 %

30,00 %

Hoteles + Rest. Bares + Cafet. Consumo Noct. Hipers Supers + 800m2 Supers 300-799 m2 Supers <300m2 Resto tendas

1,93 %
3,48 %

9,01 %

28,10 %

8,25 %

0,71 %

27,39 %

21,13 %

Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Participación de mercado dos
viños das 5 D.O.P. Galegas por
zonas

Por zonas xeográficas, as áreas Nielsen Norte-Centro e Noroeste son as que concentran un maior volume de compra de viños
procedentes de D.O.P. no conxunto do mercado (alimentación + hostalaría).

Por zonas xeográficas, as vendas de viño das D.O.P. galegas concéntranse en gran medida na área Nielsen Noroeste. A presenza de
viños galegos con D.O.P. é moi limitada nas zonas Nordeste, Sur, Centro e Norte Centro.

Territorización das vendas en volume de viños con D.O.P. e Viños con D.O.P. de Galicia TAM setembro de 2019.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

0,0 %

17,5 %

35,0 %

52,5 %

70,0 %

A1 Nordeste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 Norte Centro AM Barcelona AM Madrid

5,0 %4,3 %4,8 %

68,0 %

1,3 %3,1 %
9,2 %

4,3 %
9,6 %8,0 %

19,9 %
15,0 %

7,4 %
12,2 %14,0 %13,8 %

Total viño con D.O.P. Viño con D.O.P. de Galicia
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Participación de mercado dos
viños das 5 D.O.P. Galegas

Galicia ocupa a terceira posición dentro do conxunto das C.C.A.A. españolas en valor e a quinta en volume, mantendo a súa
participación de mercado a TAM Setembro de 2019 practicamente igual que no 2018.

Evolución da cota de participación dos viños galegos con D.O.P. no mercado
Español en volume.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Evolución da cota de participación dos viños galegos con D.O.P. no mercado
Español en valor.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

TAM SEPT 19

La Rioja 29,7 %

Castilla y León 23,1 %

Castilla la Mancha 13,3 %

Cataluña 8,8 %

Galicia 7,0 %

Aragón 5,2 %

Navarra 5,1 %

TAM SEPT 19

La Rioja 35,0 %

Castilla y León 27,5 %

Galicia 8,5 %

Cataluña 7,7 %

Castilla la Mancha 6,7 %

Aragón 4,0 %

Navarra 3,5 %
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Evolución do % de cota en
volume e en valor das
principais D.O.P.
(Alimentación + hostalaría)

Rioja, Ribera del Duero e Rueda
ocupan as tres primeiras posicións
en volume e valor entre as D.O.P. de
viño en España.

A D.O.P. Rias Baixas ocupa o 8º lugar
en volume e o 4º en valor.

A D.O.P Ribeiro é a 10ª en valor.

TAM SEPT 18 TAM SEPT 19

Rioja 36,8 % 35,0 %

Ribera del Duero 14,1 % 14,9 %

Rueda 9,5 % 9,9 %

Rías Baixas 4,3 % 4,5 %

Valdepeñas 3,7 % 3,8 %

Navarra 3,4 % 3,5 %

Cataluña 2,7 % 2,6 %

La Mancha 2,6 % 2,6 %

Somontano 1,6 % 1,9 %

Ribeiro 1,9 % 1,8 %

Resto 19,5 % 19,5 %

Ribeira Sacra 0,9 % 0,9 %

Valdeorras 0,9 % 0,7 %

Monterrei 0,6 % 0,6 %

TAM Sept 18 TAM Sept 19

Rioja 30,6 % 27,9 %

Rueda 10,7 % 11,1 %

Ribera del Duero 9,2 % 9,1 %

Valdepeñas 6,5 % 6,9 %

La Mancha 6,3 % 6,2 %

Navarra 5,1 % 5,1 %

Cataluña 3,3 % 3,4 %

Rías Baixas 2,9 % 3,1 %

Terra Alta 2,0 % 2,3 %

Cariñena 2,3 % 2,1 %

Ribeiro 2,1 % 2,1 %

Resto 21,1 % 21,2 %

Ribeira Sacra 0,7 % 0,7 %

Valdeorras 0,8 % 0,6 %

Monterrei 0,6 % 0,5 %

Evolución do % cota en volume.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Evolución do % cota en valor.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Vendas das 5 D.O.P. de Galicia
por sectores en volume

O conxunto das 5 D.O.P. de Galicia comercializaron no ano móbil a setembro de 2019 algo máis de 36 millóns de botellas de ¾.

O 60 % das botellas colocáronse no sector da hostalaría e o 40% en alimentación.

A D.O.P. Rías Baixas representa o 45% do volume das vendas das D.O.P. galegas en hostalaría e o 42,8% en alimentación.

Distribución do volume de vendas de viño por sectores entre as 5 D.O.P. de Galicia.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

hostalaría ALIMENTACIÓN

TAM S’18 TAM S’19 TAM S’18 TAM S’19

D.O.P. Rías Baixas 40,9% 45,0% 41,4% 42,8%

D.O.P. Ribeiro 26,2% 25,1% 36,2% 37,0%

D.O.P. Ribeira Sacra 10,5% 10,8% 7,8% 8,3%

D.O.P. Valdeorras 11,5% 9,5% 11,0% 8,6%

D.O.P. Monterrei 10,9% 9,5% 3,6% 3,4%

Total 5 D.O.P. 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Vendas das 5 D.O.P. de
Galicia por sectores en
valor

No 2019 as 5 D.O.P. de viño de Galicia facturaron nas canles de hostalaría e alimentación 183,7M€.

En termos de valor, o sector da hostalaría concentra o 67% da facturación do conxunto mentres que o de alimentación descende ata o 33%.

A D.O.P. Rías Baixas representa o 50,5% do valor das vendas das D.O.P. galegas en hostalaría e o 57,5% en alimentación.

Distribución do valor de vendas de viño por sectores entre as 5 D.O.P. de Galicia.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

hostalaría ALIMENTACIÓN

TAM S’18 TAM S’19 TAM S’18 TAM S’19

D.O.P. Rías Baixas 47,1% 50,5% 56,6% 57,5%

D.O.P. Ribeiro 22,3% 21,7% 20,5% 20,9%

D.O.P. Ribeira Sacra 10,6% 10,5% 9,4% 9,7%

D.O.P. Valdeorras 10,6% 9,1% 9,7% 8,4%

D.O.P. Monterrei 9,3% 8,2% 3,7% 3,4%

Total 5 D.O.P. 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Nivel de presenza no
mercado dos viños das 5
D.O.P. Galegas

Os viños da D.O.P. Rias Baixas son os
que teñen unha maior distribución
ponderada en todas a áreas Nielsen
estando presentes nos establecementos
que representan o 70% das vendas de
viño, seguidos da D.O.P. Ribeiro onde
este índice acada o 54%.

Todas as D.O.P. acadan valores
especialmente altos na área Noroeste e
na Área metropolitana de Barcelona.

Distribución ponderada (*) dos viños das 5 D.O.P. galegas por áreas Nielsen.
* A distribución ponderada fai referencia a porcentaxe das vendas de viño nos establecementos onde se vende
viño dunha determinada D.O.P. Calcúlase pola fórmula: (Vendas totais de viño en establecementos onde se vende
viño dunha determinada D.O.P) / Vendas de viño en todas as tendas) x 100

D.O.P. RIAS BAIXAS D.O.P. RIBEIRO D.O.P. MONTERREI D.O.P. RIBEIRA SACRA D.O.P. VALDEORRAS

Total Mercado 70,00% 54,00% 20,00% 23,00% 25,00%

Área metropolitana
Madrid

73,00% 53,00% 13,00% 22,00% 22,00%

Área metropolitana
Barcelona

81,00% 71,00% 28,00% 31,00% 37,00%

Área 1 Noreste 67,00% 46,00% 12,00% 10,00% 12,00%

Área 2 Este 82,00% 62,00% 9,00% 19,00% 22,00%

Área 3 Sur 64,00% 48,00% 11,00% 15,00% 12,00%

Área 4 Centro 40,00% 31,00% 6,00% 12,00% 12,00%

Área 5 Noroeste 94,00% 80,00% 54,00% 65,00% 64,00%

Área 6 Norte centro 54,00% 34,00% 15,00% 8,00% 15,00%
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Cota de mercado dos viños
brancos tranquilos das
principais D.O.P. españolas
(total mercado por sectores)

O viño branco galego acada
unha cota de participación
do 19,7% (TAM Sep 19) en
volume e do 26,1% en valor.

A D.O.P. Rías Baixas ocupa o
2º lugar en volume e en
valor e a D.O.P. Ribeiro o 4º.

Cota de mercado en volume (TAM Setembro do 2019).
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Cota de mercado en valor (TAM Setembro do 2019).
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

TOTAL
MERCADO ALIMENTACIÓN hostalaría

Rueda 38,9% 31,8% 45,0%

Rias Baixas 10,6% 8,6% 12,4%

Rioja 7,3% 9,3% 5,6%

Ribeiro 6,8% 6,8% 6,7%

Cataluña 5,5% 9,3% 2,3%

Valdepeñas 4,5% 8,6% -

La Mancha 4,0% 4,8% 3,2%

Valencia 3,2% 5,6% -

Navarra 2,8% 3,8%

Penedes 2,5% 2,8% -

Resto D.O.P 11,7% 11,1% 18,0%

Ribeira Sacra 0,1% 0,0% 0,1%

Monterrei 1,1% 0,6% 1,6%

Valdeorras 1,1% 0,8% 1,3%

TOTAL
MERCAD0 ALIMENTACIÓN hostalaría

Rueda 36,9% 32,4% 40,2%

Rias Baixas 16,7% 14,8% 18,1%

Rioja 7,2% 9,5% 5,4%

Ribeiro 6,5% 5,0% 7,6%

Cataluña 5,1% 9,8% 1,7%

Valdepeñas 2,3% 4,5% -

La Mancha 1,9% 2,0% 1,8%

Valencia 1,7% 3,2% -

Navarra 2,1% - 3,0%

Penedes 2,5% 3,5% -

Resto D.O.P. 15,7% - -

Ribeira Sacra 0,1% 0,0% 0,1%

Monterrei 1,3% 0,7% 1,7%

Valdeorras 1,5% 1,1% 1,8%
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Cota de mercado dos viños
tintos tranquilos das
principais D.O.P. españolas
(total mercado por sectores)

O viño tinto galego acada
unha cota de participación
do 2,1% (TAM Sep 19) en
volume e en valor.

Ningunha D.O.P. galega está
entre as 10 primeiras no
mercado de viños tintos nin
en volume nin en valor.

Cota de mercado en volume (TAM Setembro do 2019).
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Cota de mercado en valor (TAM Setembro do 2019).
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

TOTAL MERCADO ALIMENTACIÓN hostalaría

Rioja 40,5% 32,1% 50,2%

Ribera del Duero 13,7% 9,1% 19,1%

Valdepeñas 8,2% 14,3% 1,3%

La Mancha 7,3% 11,4% 2,6%

Navarra 3,5% 3,4% 3,7%

Terra Alta 3,2% 5,6% -

Cariñena 2,7% 2,8% 2,5%

Cataluña 2,1% 2,1% 2,2%

Utiel-Requena 1,8% 2,6% -

Somontano 1,7% - 2,4%

Outras D.O.P. 13,2% 15,3% 14,1%

Ribeiro 0,2% 0,3% 0,1%

Monterrei 0,3% 0,0% 0,5%

Ribeira Sacra 1,0% 0,7% 1,4%

Valdeorras 0,5% 0,4% 0,7%

TOTAL MERCADO ALIMENTACIÓN hostalaría

Rioja 46,8% 42,6% 50,5%

Ribera del Duero 21,5% 16,2% 26,2%

Valdepeñas 4,5% 8,9% 0,7%

La Mancha 2,9% 4,8% 1,2%

Navarra 2,4% 2,2% 2,5%

Terra Alta 1,7% 3,2% -

Cariñena 1,4% 1,5% 1,3%

Cataluña 1,3% 2,0% 0,7%

Utiel-Requena 1,1% 1,8% -

Somontano 1,7% - 1,8%

Outras D.O.P. 13,4% 15,5% 12,9%

Ribeiro 0,1% 0,3% 0,1%

Monterrei 0,3% 0,0% 0,5%

Ribeira Sacra 1,2% 0,7% 1,5%

Valdeorras 0,5% 0,4% 0,6%
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Posición das D.O.P. de viño
de Galicia por cores e
sectores

A D.O.P. Rías Baixas é a 2ª D.O.P. de viño Branco de España en valor na hostalaría e na alimentación e a D.O.P. Ribeiro é a 3ª en hostalaría
e a 6ª en alimentación. A D.O.P. Ribeira Sacra e a 6ª en valor e a 9ª en volume na hostalaría en viños tintos.

Estas posicións destacadas son conseguidas polo viños das D.O.P. de Galicia cun posicionamento de prezos en xeral medio alto e alto.

BRANCO hostalaría BRANCO ALIMENTACIÓN TINTO hostalaría

Volume valor Volume valor Volume valor

D.O.P. Rías Baixas 2 2 5 2

D.O.P. Ribeiro 3 3 6 5

D.O.P. Ribeira Sacra 9 6

D.O.P. Valdeorras 8

D.O.P. Monterrei 8 9

Posición das distintas D.O.P. de Galicia nos grupos de D.O.P. que máis venden en España por cor e sector
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Posición das D.O.P. de Galicia
en viños brancos nas
diferentes áreas NIELSEN e
canles

A D.O.P. Rías Baixas é a única D.O.P. galega que está entre as 10 primeiras en todas as áreas NIELSEN nas dúas canles (alimentación e
hostalaría).

Na área noroeste a D.O.P. Rías Baixas lidera o volume de vendas de viños brancos en hostalaría e a D.O.P. Ribeiro en Alimentación.

A D.O.P. Rías Baixas ocupa o segundo lugar na hostalaría na área 1-Leste e nas áreas metropolitanas de Madrid e Barcelona.

A D.O.P. Ribeiro está entre as 10 primeiras en todas as áreas na canle de alimentación pero moi lonxe da súa posición preponderante en
Galicia, tamén ten presenza na área norte centro e nas áreas metropolitanas de Madrid e Barcelona.

As outras D.O.P. só conseguen situarse entre as 10 primeiras na zona noroeste, e a D.O.P. Monterrei na canle de hostalaría na área 6- Norte
Centro.
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Posición das D.O.P. de Galicia en
viños brancos nas diferentes
áreas NIELSEN e canles

AREA 1
NORDESTE

AREA 2 -ESTE AREA 3 -SUR
AREA 4 -
CENTRO

AREA 5 -
NOROESTE

AREA 6 –
NORTE
CENTRO

AM MADRID
AM

BARCELONA
MEDIA

ALIMENTACIÓN

D.O.P. Rias Baixas 6 7 7 5 2 4 3 6 5

D.O.P. Ribeiro 9 8 8 7 1 7 7 7 6

D.O.P. Ribeira Sacra - - - - 8 - - - -

D.O.P.Monterrei - - - - 6 - - - -

D.O.P. Valdeorras - - - - 5 - - - -

AREA 1
NORDESTE

AREA 2 -ESTE AREA 3 -SUR
AREA 4 -
CENTRO

AREA 5 -
NOROESTE

AREA 6 –
NORTE
CENTRO

AM MADRID
AM

BARCELONA

D.O.P. Rias Baixas 5 2 3 8 1 4 2 2 2

D.O.P. Ribeiro - - - - 2 7 8 8 3

D.O.P. Ribeira Sacra - - - - 8 - - - -

D.O.P.Monterrei - - - - 4 8 - - 9

D.O.P. Valdeorras - - - - 5 - - - -

MEDIA
ALIMENTACIÓN

Posición de cada unha das D.O.P. galegas no ranking das 10 D.O.P. con maior volume de vendas de viño branco nas distintas zonas Nielsen no sector de
alimentación TAM setembro 2019

Posición de cada unha das D.O.P. galegas no ranking das 10 D.O.P. con maior volume de vendas de viño branco nas distintas zonas Nielsen no sector de hostalaría
TAM setembro 2019177
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Participación de mercado dos
viños brancos das D.O.P.
galegas por áreas Nielsen

As vendas dos viños de todas as D.O.P. galegas están fortemente concentradas na área Noroeste (área 5) en todas as D.O.P., onde comercializan o
68% das súas vendas de viño branco.

Os viños das D.O.P. Rias Baixas e Ribeiro lideran as vendas con claridade na zona Noroeste alcanzando unha cota de participación do 33,5 e 29,7%
respectivamente.

A D.O.P. Rías Baixas consegue estar presente no TOP 5 de vendas de viño branco tranquilo (a única xunto a de Rueda) en todas as áreas Nielsen.

0,0 %

25,0 %

50,0 %

75,0 %

A1 Nordeste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 Norte Centro AM Madrid AM Barcelona

D.O.P. Rias Baixas D.O.P. Ribeiro D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Monterrei D.O.P. Valdeorras D.O.P. Rueda

Cota de participación dos viños brancos das D.O.P. galegas nas distintas zonas Nielsen TAM
setembro 2019 en volume. Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Cota de territorización das vendas segundo áreas Nielsen dos viños brancos das
distintas D.O.P. galegas e dos do total mercado en volume TAM setembro de 2019.

0,0 %

25,0 %

50,0 %

75,0 %

A1 Nordeste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 Norte Centro AM Madrid AM Barcelona

D.O.P. Rias Baixas D.O.P. Ribeiro D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Monterrei D.O.P. Valdeorras D.O.P. Rueda Total Mercado brancos
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Participación de mercado dos
viños tintos das D.O.P. galegas
por áreas Nielsen

Moi forte concentración das vendas de viños tintos das D.O.P. galegas na zona Noroeste.

Ainda que todas as D.O.P. estan presentes, a D.O.P. Ribeira Sacra alcanza na zona Noroeste unha cota de participación (6,5%) algo superior á da
suma das outras tres D.O.P. (Monterrei, Ribeiro e Valdeorras) incluidas na análise dos viños tintos que acadan o 6%.

Cota de participación dos viños tintos das D.O.P. galegas nas distintas zonas Nielsen TAM
setembro 2019 en volume.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Cota de territorización das vendas segundo áreas Nielsen dos viños tintos das
distintas D.O.P. galegas e dos do total mercado en volume TAM setembro de 2019.

0,0 %

2,5 %

5,0 %

7,5 %

A1 Nordeste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 Norte Centro AM Madrid AM Barcelona

D.O.P. Ribeiro D.O.P. Monterrei D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Valdeorras

0,00 %

25,00 %

50,00 %

75,00 %

A1 Nordeste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 Norte Centro AM Madrid AM Barcelona

D.O.P. Ribeiro D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Monterrei D.O.P. Valdeorras Total Mercado
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Participación de mercado dos
viños brancos das D.O.P. galegas
por canles e sectores

A principal canle de venda dos viños brancos galegos con D.O.P. na canle de alimentación son os supermercados seguida dos hipermercados.

No sector da hostalaría as D.O.P. Rias Baixas, D.O.P. Ribeiro e D.O.P. Valdeorras, concentran as vendas dos seus viños brancos en hoteis e
restaurantes.

As D.O.P. Ribeira Sacra e a D.O.P. Monterrei concentran un maior volume das súas vendas na canle de cafés e bares.

Reparto das vendas dos viños brancos das distintas D.O.P. galegas, e das do total mercado,
por canles no sector de alimentación, TAM setembro de 2019 en volume.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen.

Reparto das vendas dos viños brancos das distintas D.O.P. galegas, e das do total
mercado, por canles no sector da hostalaría, TAM setembro de 2019 en volume.

0,0 %

17,5 %

35,0 %

52,5 %

H>6500 Hiper 2500-6500 Super 800-2500 Super 300-800 Super <300 Indep<300

D.O.P Rías Baixas D.O.P Ribeiro D.O.P Monterrei D.O.P Valdeorras Total mercado brancos D.O.P Rías Baixas D.O.P Ribeiro D.O.P Ribeira Sacra D.O.P Monterrei D.O.P Valdeorras Total mercado brancos

0,0 %

17,5 %

35,0 %

52,5 %

Hoteis e Rest. Café Bar Consumo Nocturno
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Participación de mercado dos
viños tintos das D.O.P. galegas
por canles e sectores

Na alimentación a canle de supermercados grandes é a que maior porcentaxe de vendas concentra tanto para o conxunto do mercado como
para os viños tintos das D.O.P. Monterrei e Ribeira Sacra, mentres que no caso dos viños tintos das D.O.P. Ribeiro e a D.O.P. Valdeorras esa
posición corresponde aos supermercados pequenos.

Na hostalaría, nas D.O.P. Ribeira Sacra e D.O.P. Monterrei prodúcese case un equilibrio entre as dúas canles maioritarias do sector, mentres que
na D.O.P Valdeorras teñen máis peso os hoteis e restaurantes e na D.O.P. Ribeiro os café bares.

Reparto das vendas dos viños tintos das distintas D.O.P. galegas, e das do total mercado,
por canles no sector de alimentación, TAM setembro de 2019 en volume. Fonte: Elaboración
propia a partir datos Nielsen.

Reparto das vendas dos viños tintos das distintas D.O.P. galegas, e das do total
mercado, por canles no sector da hostalaría, TAM setembro de 2019 en volume.

0,0 %

17,5 %

35,0 %

52,5 %

H>6500 Hiper 2500-6500 Super 800-2500 Super 300-800 Super <300 Indep<300

D.O.P Ribeiro D.O.P Monterrei D.O.P Ribeira Sacra D.O.P Valdeorras Total mercado tintos

0,0 %

17,5 %

35,0 %

52,5 %

Hoteis e Rest. Café Bar Consumo Nocturno

D.O.P Ribeiro D.O.P Monterrei D.O.P Ribeira Sacra D.O.P Valdeorras Total mercado tintos
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Evolución do prezo medio de
compra da botella de ¾ de
viño branco das D.O.P. galegas
e das 10 D.O.P. que máis
venden en España

Os viños brancos das D.O.P. galegas sitúan o
seu prezo medio por riba do prezo medio do
mercado dos viños brancos con D.O.P. no
sector da hostalaría e catro das cinco (todas
excepto a da D.O.P. Ribeiro) tamén no prezo
medio do sector de alimentación.

D.O.P Valdeorras

D.O.P Monterrei

D.O.P Ribeira Sacra

D.O.P Ribeiro

D.O.P Rias Baixas

D.O.P Cariñena

D.O.P Sotomontano

D.O.P La Mancha

D.O.P Navarra

D.O.P Catalunya

D.O.C. Rioja

D.O.P Rueda

Media viños brancos D.O.P

0,0 3,8 7,5 11,3 15,0

4,0

3,6

3,6

3,1

2,7

2,3

4,3

2,0

6,1

4,6

5,9

4,2

5,4
5,8

4,2

3,8

4,1

3,1

3,3

2,4

4,4

2,3

6,2

4,8

5,0

4,5

D.O.P Valdeorras

D.O.P Monterrei

D.O.P Ribeira Sacra

D.O.P Ribeiro

D.O.P Rias Baixas

D.O.P Alicante

D.O.P Penedes

D.O.P La Mancha

D.O.P Valencia

D.O.P Valdepeñas

D.O.P Catalunya

D.O.C. Rioja

D.O.P Rueda

Media viños brancos D.O.P

0,0 3,8 7,5 11,3 15,0

3,5

3,7

3,6

3,8

1,8

1,9

1,3

1,9

1,3

6,0

2,6

5,7

4,6

4,4
4,9

3,6

3,7

3,7

3,8

1,9

2,1

1,5

2,1

1,5

6,1

2,6

14,7

4,1
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En hostalaría.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen

En alimentación.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen



3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Prezo medio da botella ¾ l.
dos viños brancos das
distintas D.O.P. galegas no
sector por canles e áreas
Nielsen

A área Noroeste é na que os prezos
medios dos viños brancos das D.O.P.
Rías Baixas, D.O.P. Monterrei e D.O.P.
Valdeorras son menores tanto na
canle de hostalaría como na de
alimentación.

Tan só a D.O.P. Ribeiro comercializa
a prezos medios inferiores noutras
áreas Nielsen.

A1 NORDESTE A2 ESTE A3 SUR A4 CENTRO
A5

NOROESTE
A6 NORTE
CENTRO

AM MADRID
AM

BARCELONA
MEDIA

HOSTALARÍA

D.O.P. Rias Baixas 6,6 7,5 8,7 7,0 5,8 6,6 5,6 4,8 6,2

D.O.P. Ribeiro 3,0 6,1 5,5 4,8 4,8 3,8 3,8 4,8 4,8

D.O.P. Ribeira Sacra NS NS NS NS 5,0 NS NS 4,7 5,0

D.O.P. Monterrei 4,7 6,3 5,4 NS 4,4 5,0 7,3 4,5 4,5

D.O.P. Valdeorras 10,5 7,0 7,2 10,3 5,3 5,9 6,8 10,5 5,8

Total Mcdo D.O.P 3,9 4,6 4,0 3,8 4,9 3,7 3,9 5,2 4,2

Prezo medio da botella ¾ l. dos viños brancos das distintas D.O.P galegas no sector da hostalaría nas distintas zonas
Nielsen TAM setembro 2019. Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen

Prezomedio da botella¾ l. dos viños brancos das distintas D.O.P. galegas no sector da alimentación nas distintas zonas
Nielsen TAM setembro 2019. Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen

A1 NORDESTE A2 ESTE A3 SUR A4 CENTRO
A5

NOROESTE
A6 NORTE
CENTRO

AM MADRID
AM

BARCELONA
MEDIA

ALIMENTACIÓN

D.O.P. Rias Baixas 6,5 6,0 6,3 5,6 5,7 6,1 6,5 6,5 6,1

D.O.P. Ribeiro 3,5 2,3 2,4 2,7 2,7 2,7 3,1 2,7 2,6

D.O.P. Monterrei 7,2 7,4 7,5 6,6 3,9 6,6 7,4 6,6 4,1

D.O.P. Valdeorras 10,9 11,5 10,8 6,6 4,3 6,7 9,9 10,4 4,9

Total Mcdo D.O.P. 3,9 3,2 3,4 3,2 3,8 3,7 3,8 4,0 3,6
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Prezo medio da botella ¾ l. dos
viños brancos das distintas D.O.P
galegas por canles e sectores

De todas as D.O.P. de galegas, os
viños brancos da D.O.P. Rias Baixas
son os de maior prezo nas seis tipos
de canles do sector da alimentación
e a D.O.P. Ribeiro a de menor prezo.

O prezo medio dos viños brancos de
todas as D.O.P. galegas é superior na
canle de hoteis e restaurantes que
na de café bares

Prezo medio da botella ¾ l. dos viños brancos das distintas D.O.P. galegas nas canles do sector da alimentación TAM
setembro 2019. Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen

Prezomedio da botella de¾ l. dos viños brancos de cada D.O.P. galega nas distintas canles do sector de hostalaría TAM
setembro 2019. Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen

H >6.500 HIP. 2.500-6500 SUPER800-2.500 SUPER 300-800 SUPER -300 INDEP -300
MEDIA TOTAL
ALIMENTACIÓN

D.O.P. Rias Baixas 6,8 7,4 5,5 5,9 6,3 7,1 6,1

D.O.P. Ribeiro 3,2 3,5 2,3 2,7 2,9 4,2 2,6

D.O.P. Monterrei 5,8 5,0 3,9 3,7 3,9 2,7 4,1

D.O.P. Valdeorras 5,9 6,9 5,2 3,8 4,1 6,9 4,9

Total Mercado D.O.P. 4,5 4,8 3,2 3,8 4,1 4,2 3,6

HOTEIS E REST. CAFÉ BAR CONSUMO NOC. MEDIA HOSTALARÍA

D.O.P.Rias Baixas 6,5 5,6 5,5 6,2

D.O.P. Ribeiro 5,3 4,2 5,9 4,8

D.O.P.Ribeira Sacra 6,6 4,1 NS 5,0

D.O.P. Monterrei 4,8 4,2 7,6 4,5

D.O.P. Valdeorras 6,5 4,6 6,1 5,8

Total Mercado D.O.P. 4,7 3,8 4,3 4,2
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Evolución do prezo medio de
compra da botella de ¾ de
viño tinto das D.O.P. galegas e
das 10 D.O.P. que máis venden
en España

Os viños tintos das distintas D.O.P. galegas están
situados no sector da hostalaría nos segmentos
de viños de prezo medio e alto de mercado.

No sector alimentación, os prezos medios dos
viños tintos das diferentes D.O.P. de Galicia
presentan unha maior heteroxeneidade.

D.O.P Valdeorras

D.O.P Ribeira Sacra

D.O.P Monterrei

D.O.P Ribeiro

D.O.P Bierzo

D.O.P Valdepeñas

D.O.P Campo de Borja

D.O.P Catalunya

D.O.P Sotomontano

D.O.P Cariñena

D.O.P La Mancha

D.O.P Navarra

D.O.P Ribera del Duero

D.O.C. Rioja

Media mercado con D.O.P

0,0 1,8 3,5 5,3 7,0

4,9

5,2

6,3

3,3

2,4

2,3

3,7

1,8

3,7

2,4

4,6

3,7

5,0

5,4

4,5

5,1

5,1

7,0

3,5

2,4

2,7

3,9

1,7

3,6

2,7

4,5

3,9

5,1

5,3

4,7

En hostalaría.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen

En alimentación.
Fonte: Elaboración propia a partir datos Nielsen

D.O.P Valdeorras

D.O.P Ribeira Sacra

D.O.P Monterrei

D.O.P Ribeiro

D.O.P Jumilla

D.O.P Toro

D.O.P Catalunya

D.O.P Utiel Requena

D.O.P Cariñena

D.O.P Navarra

D.O.P Tierra Alta

D.O.P Ribera del Duero

D.O.P La Mancha

D.O.P Valdepeñas

D.O.C. Rioja

Media mercado con D.O.P

0,0 1,8 3,5 5,3 7,0

3,7

4,9

2,4

1,5

6,2

2,2

2,5

2,0

2,6

3,5

3,4

2,9

1,7

6,8

5,3

3,5

3,9

5,1

2,4

1,6

6,9

2,2

2,5

2,0

2,7

3,7

3,6

3,1

1,9

6,8

5,2

4,1
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Prezo medio da botella ¾ l.
dos viños tintos das distintas
D.O.P. galegas no sector por
canles e áreas Nielsen

O prezo medio dos viños tintos das 4
D.O.P. galegas que alcanzan o nivel
mínimo de vendas que permite facerlle
seguimento (D.O.P. Monterrei, D.O.P.
Ribeiro, D.O.P. Ribeira Sacra, e D.O.P.
Valdeorras), está determinado polo
prezo medio na zona Noroeste onde, en
conxunto, colocaron o 93% das súas
vendas totais.

AM Madrid é a de maior prezo medio
para o conxunto de viños tintos con
D.O.P. (5,9 €/botella de ¾) e as áreas 2,4,
5 e 6 as de menor prezo medio (3,6 €/
botella).

A1 Nordeste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste
A6 Norte
Centro

AM Madrid AM Barcelona
Media

hostalaría

D.O.P. Ribeiro 3,8 NS NS NS 3,8 NS 4,3 NS 3,9

D.O.P.
Monterrei NS NS NS NS 5,1 NS 7,9 NS 5,1

D.O.P. Ribeira
Sacra 7,3 4,1 NS 5,4 5,3 9,6 7,8 9,5 5,3

D.O.P.
Valdeorras NS 4,6 NS NS 4,7 NS 6,5 4,4 4,7

Total Mcdo
D.O.P. 4,3 5,3 4,8 5,2 5,5 4,7 6,4 5,2 4,3

Prezo medio da botella ¾ l. dos viños tintos das distintas D.O.P. galegas nas distintas zonas Nielsen no sector
hostalaría TAM setembro 2019.

Prezo medio da botella ¾ l. dos viños tintos das distintas D.O.P galegas nas distintas zonas Nielsen no sector
alimentación TAM setembro 2019.

AM BARCELONA AM MADRID A1 Nordeste A2 Este A3 Sur A4 Centro A5 Noroeste
A6 Norte
Centro

Media
Alimentación

D.O.P. Ribeiro 5,0 6,2 3,5 2,1 2,3 12,0 1,9 7,9 1,9

D.O.P.
Monterrei NS 9,1 5,8 8,6 8,0 NS 6,9 4,7 6,8

D.O.P. Ribeira
Sacra 4,7 7,8 4,2 5,7 5,9 5,3 5,3 4,8 5,2

D.O.P.
Valdeorras 10,7 11,3 11,1 8,5 8,6 4,7 4,0 5,0 4,1

Total Mcdo
D.O.P 5,6 5,9 5,3 3,6 3,9 3,6 3,6 3,6 3,9

3
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

vi
ti
vi
ní

co
la

3.
6
|
Co

m
er

ci
al
iz
ac

ió
n
e
m
er

ca
d
os



3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España
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Prezo medio da botella ¾ l. dos
viños tintos das distintas D.O.P.
galegas por canles e sectores

Os viños tintos da D.O.P Monterrei son
os de maior prezo medio nas seis canles
do sector da alimentación, seguido en
todos eles polo viños tintos da D.O.P
Ribeira Sacra. Os da D.O.P Ribeiro son
os de menor prezo medio en todas elas.

Na hostalaría, o prezo medio dos viños
tintos da D.O.P. Ribeira Sacra
comercialízanse cun prezo medio máis
alto na canle do consumo nocturno,
coincidindo cos da D.O.P. Valdeorras, e
os da D.O.P. Monterrei no de cafeterías
e bares

Prezo medio da botella ¾ l. dos viños tintos das distintas D.O.P. galegas nas distintas canles do sector da
alimentación TAM setembro 2019.

Prezo medio da botella de ¾ l. dos viños brancos de cada D.O.P. galega nas distintas canles do sector de hostalaría
TAM setembro 2019

H >6.500 HIP. 2.500-6500 SUPER800-2.500 SUPER 300-800 SUPER -300 INDEP -300 TOTAL MEDIA
ALIMENTACIÓN

D.O.P. Ribeiro 1,78 2,92 2,10 1,73 1,86 2,65 1,94

D.O.P. Monterrei 5,64 7,16 6,77 6,54 6,30 7,67 6,78

D.O.P. Ribeira Sacra 5,31 5,89 5,21 5,05 5,26 5,64 5,25

D.O.P. Valdeorras 3,62 5,52 4,57 3,55 3,38 5,42 4,10

Total Mcdo D.O.P. 5,06 5,43 3,42 3,77 2,02 4,62 3,86

HOTEIS E REST. CAFÉ BAR CONSUMO NOC. MEDIA HOSTALARÍA

D.O.P. Ribeiro 4,26 3,72 3,75 3,93

D.O.P. Monterrei 5,18 4,98 5,83 5,09

D.O.P. Ribeira Sacra 5,84 4,81 6,21 5,33

D.O.P. Valdeorras 4,65 4,73 6,18 4,69

Total Mcdo D.O.P. 5,86 4,47 5,19 5,06

187
PÁXINA

3
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

vi
ti
vi
ní

co
la

3.
6
|
Co

m
er

ci
al
iz
ac

ió
n
e
m
er

ca
d
os



188
PÁXINA

3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Distribución do volume de
vendas de viños galegos con
D.O.P. por segmentos de prezo
e por sectores

No ano 2018, o segmento de prezos maioritario para todas as D.O.P. galegas no sector da
hostalaría, foi o de 3,5 € a 5 €, segmento que tamén é o maioritario para conxunto do
mercado de viños tintos con D.O.P.

Especialmente destacable a distribución das vendas dos viños da D.O.P Rias Baixas
entres os distintos segmentos de prezos ao conseguir vender, no sector da hostalaría,
case o 60% das súas vendas por riba dos 5 €/botella.

A porcentaxe de viños maiores de 7 euros é do 8,0% para os brancos e do 13,8% para os
tintos no conxunto do mercado. Nas D.O.P. galegas esa porcentaxe é do 27,2% para a D.O.P.
Rías Baixas, do 15% para a D.O.P. Ribeiro, do 4,8% para a D.O.P. Monterrei, do 17,3% para
a D.O.P. Ribeira Sacra e 6,4% para a D.O.P. Valdeorras.

No sector de alimentación, resulta especialmente significativo que o 81% do viño da
D.O.P. Ribeiro véndense por baixo dos 3,5 €.
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Distribución do volume de
vendas de viños galegos con
D.O.P. por segmentos de prezo
e por sectores

MENOS DE 2€ 2€ - 3,5€ 3,5€ - 5€ 5€ - 7€ 7€ - 10€ MAS DE 10€ PREZO MEDIO
BOTELLA

D.O.P. Rias Baixas 1,6% 5,9% 33,3% 32,0% 17,4% 9,8% 6,12

D.O.P. Ribeiro 7,3% 20,5% 42,0% 15,2% 14,1% 0,9% 4,62

D.O.P. Monterrei 5,1% 14,9% 42,0% 33,2% 4,6% 0,2% 4,65

D.O.P. Ribeira Sacra 0,7% 2,8% 49,3% 29,9% 16,3% 1,0% 5,43

D.O.P. Valdeorras 2,8% 12,2% 44,4% 34,2% 4,5% 1,9% 4,93

Brancos con D.O.P. 9,7% 37,9% 28,9% 15,5% 6,2% 1,8% 3,76

Tintos con D.O.P. 9,2% 23,7% 28,8% 24,4% 9,6% 4,2% 5,07

Distribución dos volume de vendas de viños galegos con D.O.P. por segmentos de prezo, botella de ¾ sector hostalaría, ano 2018

Distribución dos volume de vendas de viños galegos con D.O.P. por segmentos de prezo, botella de ¾ sector alimentación, ano 2018

MENOS DE 2€ 2€ - 3,5€ 3,5€ - 5€ 5€ - 7€ 7€ - 10€ MAS DE 10€

D.O.P. Rias Baixas 0,7% 4,4% 46,6% 21,9% 10,5% 15,9%

D.O.P. Ribeiro 57,3% 23,7% 12,6% 4,7% 0,9% 0,8%

D.O.P. Monterrei 0,1% 48,1% 19,8% 23,4% 6,7% 2,0%

D.O.P. Ribeira Sacra 0,0% 3,0% 26,1% 58,4% 11,1% 1,3%

D.O.P. Valdeorras 8,9% 35,8% 31,4% 12,2% 8,7% 3,0%

Brancos con D.O.P. 29,2% 32,4% 23,3% 10,5% 3,3% 1,3%

Tintos con D.O.P. 27,1% 34,9% 17,0% 11,7% 6,5% 2,7%
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3.6.1 Análise cuantitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Estimación das vendas de
viños das 5 D.O.P. de Galicia
por canles na campaña 2017-
2018

O volume de vendas en canles de comercialización
“alternativas”(on-line, tendas gourmet, clubes de viño, ventas
directas, Canarias, autoconsumo etc.) estímase nun 22,24% do
total das vendas de viño galego (7.998.100 litros) no mercado
nacional.3
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Para avaliar a estratexia de negocio dos viños galegos, abordouse un estudo
exhaustivo para determinar os atributos de valor para o cliente (motivacións de
compra) nas canles hostalaría e alimentación, así como, a percepción de valor que a
D.O.P. supón como paraugas para o desenvolvemento do negocio das adegas. Esta
análise completouse cun estudo benchmarking da performance de cada D.O.P.
comparada co resto das D.O.P. galegas e con dúas ou tres referentes españolas.

Para levar a cabo o estudo realizáronse entrevistas a 405 locais da canle HORECA, e 322
na canle Alimentación, con 28 preguntas ampliadas que permitiron obter información
sobre un total de ata 150 ítems. No caso da canle HORECA, o universo foi os
restaurantes, cafetarías e locais que comercialicen, polo menos, unha marca de viño
con Denominación de Orixe. A mostra, de catrocentos cinco locais, distribuíuse en oito
submostras, a razón de cincuenta establecementos en cada unha das áreas territoriais
Nielsen. Na canle de alimentación o universo foi os establecementos de venda
retallista: autoservizos, tendas de conveniencia, supermercados e hipermercados.
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Porcentaxe de establecementos
que ofrecen viños de cada D.O.P.
na canle HORECA

Presenza dalgún viño galego (ou
algúns) no 66% dos establecementos
enquisados.

Presenza pormenorizada de cada
unha das D.O.P. de viño de Galicia,
destacando Rías Baixas (64%).

A media das cinco D.O.P. de Galicia
supera en presenza a competidores
como Penedés ou Valdepeñas.

Rioja

Ribera del Duero

Rueda

D.O.P. galegas

Rías Baixas

Bierzo

Ribeiro

Media D.O.P. galegas

Penedés

Valdeorras

Ribeira Sacra

Valdepeñas

Monterrei
0 % 25 % 50 % 75 % 100 %

23 %

23 %

35 %

36 %

39 %

40 %

43 %

45 %

64 %

66 %

78 %

86 %

93 %

Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 405 locais da canle HORECA.
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

As D.O.P. galegas están presentes no 73% dos locais enquisados, sendo a D.O.P. Rías Baixas a que máis factura
en viños brancos no 13% dos locais, estando o resto das D.O.P. galegas por debaixo do 2%.

Presenza dos brancos galegos e
facturación na canle HORECA
(% de establecementos)

D.O.P. galegas

Rías Baixas

Ribeiro

Media D.O.P. galegas

Valdeorras

Monterrei

Ribeira Sacra

0 % 20 % 40 % 60 % 80 %

1 %

15 %

21 %

26 %

28 %

66 %

73 %

Rueda

D.O.P. galegas

Rías Baixas

Rioja

Penedés

Media D.O.P. galegas

Ribeiro

Valdeorras

Bierzo

Ribera del Duero

Monterrei

Valdepeñas

Ribeira Sacra

13 % 25 % 38 %

0 %
0 %
1 %
1 %
1 %
2 %
2 %
3 %
4 %

6 %
13 %

17 %
43 %

Presenza dos brancos galegos.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 405 locais da canle
HORECA.

Os brancos con D.O.P. máis facturados.
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

En tintos a presenza e o liderado dos viños galegos limítase a determinados nichos ou ámbitos reducidos do
mercado. Os viños tintos das D.O.P. galegas están presentes no 24% dos locais enquisados, sendo a D.O.P. Ribeira
Sacra a que máis factura en viños tintos no 2% dos locais enquisados, estando o resto das D.O.P. galegas por debaixo
desa porcentaxe.

Presenza dos tintos galegos e
facturación na canle HORECA
(% de establecementos)

Presenza dos tintos galegos.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 405 locais da canle
HORECA.

Os tintos con D.O.P. máis facturados.

D.O.P. galegas

Ribeira Sacra

Media D.O.P. galegas

Valdeorras

Monterrei

Ribeiro

Rías Baixas

0 % 6 % 12 % 18 % 24 %

7 %

8 %

8 %

9 %

10 %

18 %

24 %
Rioja

Ribera del Duero

D.O.P. galegas

Ribeira Sacra

Bierzo

Monterrei

Media D.O.P. galegas

Penedés

Valdepeñas

Ribeiro

Rías Baixas

Valdeorras

Rueda
10 % 20 % 30 % 40 %

0 %

0 %

0 %

0 %
0 %
0 %

1 %

1 %
1 %

2 %
3 %

25 %
37 %
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Identifícanse os viños galegos como viños saborosos, con
variedades de uva e D.O.P. ben valoradas e que, para mellorar a
súa posición relativa no mercado nacional, deben mellorar os
aspectos loxísticos, comerciais e de proceso de negocio, ademais
de avanzar na mellora da marca e na percepción de prezo.

Performance dos viños galegos
con D.O.P. na canle HORECA

Performance media dos viños galegos.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 405 locais da canle HORECA.

Para a elaboración da ecuación de valor determínanse os
atributos que os clientes buscan no produto ou servizo ideal para
eles.

Os viños Galegos serán máis competitivos e, por tanto, as súas
perspectivas de futuro serán máis doadas, na medida en que
satisfagan o cumprimento deses atributos que marcan o valor
para o mercado.

Os 405 locais participantes nas enquisas definiron aquelas
variables prioritarias á hora de elixir un viño e descartar fronte a
súa competencia.

sabor

relación comercial

capac. Subministración

prezo

at. reclamacións

D.O.P

marca

variedade de uva

envase

1,00 1,93 2,85 3,78 4,70

3,80

3,83

3,97

3,99

4,03

4,22

4,40

4,46

4,69

4,02

4,23

4,10

4,24

4,16

4,11

4,19

4,31

4,38

Viño galego Importancia
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Das nove variables que conforman a “ecuación
de valor”:

• Os viños galegos resultan vencedores no
sabor, nas variedades de uva ou na
presentación.

• O líder galego (Rías Baixas) gaña con
claridade ás dúas D.O.P. líderes do mercado
español (Rioja e Rueda) en seis das nove
variables no caso da D.O.C. Rioja, e en oito
das nove no caso da D.O.P. Rueda.

Comparación fronte aos
líderes na canle HORECA

Viño galego

Rueda

Rioja

sabor

relación comercial

capac. Subministración

prezo

at. reclamacións

D.O.P

marca

variedade de uva

envase

3,8 4 4,2 4,4 4,6

3,98

4,15

4,25

4,31

4,22

4,08

4,52

4,49

4,34

3,96

4,04

4,15

4,25

4,19

4,15

4,36

4,35

4,21

4,02

4,23

4,1

4,24

4,16

4,11

4,19

4,31

4,38

Rías Baixas
Rueda
Rioja

sabor

relación comercial

capac. Subministración

prezo

at. reclamacións

D.O.P

marca

variedade de uva

envase

3,80 4,00 4,20 4,40 4,60

3,98

4,15

4,25

4,31

4,22

4,08

4,52

4,49

4,34

3,96

4,04

4,15

4,25

4,19

4,15

4,36

4,35

4,21

4,24

4,30

4,30

4,31

4,41

4,24

4,14

4,40

4,50

O viño galego fonte aos líderes nacionais.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das
enquisas a 405 locais da canle HORECA.

O líder galego (D.O.P. Rías Baixas) fronte aos
líderes nacionais.
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Tres de cada catro hostaleiros enquisados coñecen a D.O.P. Rías Baixas e tan só un de cada catro identifica a D.O.P. Monterrei.

Salvo na D.O.P. Rías Baixas (coñecida e reputada), para as outras D.O.P. galegas, o nivel de coñecemento non parece estar ao nivel do potencial do produto.

As D.O.P. galegas mellorarán a súa posición relativa e achegaranse aos primeiros postos do panorama nacional, a medida que amplíen a súa difusión e
notoriedade, melloren as súas capacidades loxísticas, políticas comerciais e a súa cobertura xeográfica por todo o mercado español.

Coñecemento e percepción
valor/prezo dos viños galegos
fronte aos líderes na canle

Rías Baixas

Rioja

Ribeiro

Ribeira Sacra

Viño galego

Valdeorras

Rueda

Monterrei

3,90 4,02 4,15 4,27 4,40

4,07

4,17

4,18

4,21

4,22

4,23

4,26

4,32

Percepción do mercado do valor/prezo dos viños galegosGrao de coñecemento das D.O.P. galegas no mercado nacional.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 405 locais da canle HORECA197
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Rioja

Rueda

Rías Baixas

Ribeiro

Ribeira Sacra

Valdeorras

Monterrei

0 % 25 % 50 % 75 % 100 %

24 %

31 %

37 %

43 %

75 %

81 %

96 %
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
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Catro D.O.P. galegas obteñen unha valoración superior á D.O.P. Rueda (líder dos brancos) e a D.O.P. Monterrei roza o empate técnico.

A primeira D.O.P. galega en tintos, a D.O.P. Ribeira Sacra, obtén unha valoración de 4,42, a tan só 7 centésimas da obtida pola D.O.C. Rioja.

Valoración dos viños galegos
fronte aos líderes na canle
HORECA

Valoración dos viños brancos galegos respecto dos líderes.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 405 locais da canle HORECA.

Valoración dos viños tintos galegos respecto dos líderes.

Rías Baixas

Ribeiro

Valdeorras

Viño galego

Ribeira Sacra

Rueda

Monterrei

Rioja

3,90 4,08 4,25 4,43 4,60

4,05

4,23

4,27

4,33

4,40

4,42

4,44

4,58 Rioja

Ribeira Sacra

Viño galego

Monterrei

Ribeiro

Rías Baixas

Valdeorras

Rueda

3,80 3,98 4,15 4,33 4,50

3,96

4,05

4,06

4,08

4,12

4,15

4,42

4,49
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

As D.O.P. galegas asociadas ás
variedades Albariño e
Treixadura na canle HORECA

A variedade “Treixadura” asociase a D.O.P. Ribeiro (o berce histórico dos viños elaborados con Treixadura) seguida moi de preto pola D.O.P. Rías
Baixas. O resto de D.O.P. galegas non se asocian con esta variedade.

O 65% dos enquisados identifican o Albariño con Rías Baixas e incluso un de cada cen enquisados identifica o Albariño cunha ficticia “D.O.P. Albariño”.

Só 1 de cada 100 enquisados asocia a variedade Albariño coa D.O.P. Ribeiro.

Ribeiro

Rías Baixas

Ribeira Sacra

Monterrei

Penedés

Ribera del Duero

Valdeorras

0 % 4 % 7 % 11 % 14 %

1 %

1 %

1 %

1 %

2 %

12 %

14 %
Rías Baixas

"D.O.P. Albariño"

Ribeiro

0 % 18 % 35 % 53 % 70 %

1 %

1 %

65 %

A que D.O.P. se asocia a variedade Treixadura?
Fonte: Elaboración propia a partir dos datos das enquisas aos 408 locais da canle HORECA

A que D.O.P. se asocia a variedade Albariño?
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

A que D.O.P. se asocia a variedade Mencía?
Fonte: Elaboración propia a partir dos datos das enquisas aos 408 locais da canle HORECA

A que D.O.P. se asocia a variedade Godello?

As D.O.P. galegas asociadas ás
variedades Mencía e Godello
na canle HORECA

A variedade Mencía é un activo que representa uns tintos diferentes aos tradicionalmente aceptados no territorio español e asociase coa D.O.P. Bierzo
principalmente pero tamén de xeito importante a D.O.P. Ribeira Sacra.

A variedade Godello asociase univocamente ás D.O.P. de viño galegas, en primeiro lugar a Valdeorras e despois a Rías Baixas.

Bierzo

Ribeira Sacra

Valdeorras

Rioja

Monterrei

Rías Baixas

Ribera del Duero

Penedés

Ribeiro

0 % 8 % 15 % 23 %

0 %

1 %

1 %

1 %

1 %

2 %

2 %

10 %

22 % Valdeorras

Rías Baixas

Monterrei

Ribeira Sacra

Bierzo

Ribeiro

Rioja

Ribera del Duero

5 % 10 % 15 % 20 %

1 %

1 %

2 %

3 %

4 %

5 %

12 %

19 %
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Valoración dos viños galegos
por tipos na canle HORECA

O concepto branco galego en xenérico está moi ben
valorado polos hostaleiros de España.

A máxima valoración é acadada polos brancos galegos
con D.O.P.

Os tintos galegos especialmente con D.O.P. están ben
valorados. Aínda que tan só o 22% dos hostaleiros
coñecen o espumoso galego (Un de cada cinco clientes
potenciais).

Branco galego (media D.O.P.)

Branco galego

Tinto galego (media D.O.P.)

Tinto galego

Espumoso galego

0,00 1,10 2,20 3,30 4,40

3,62

3,62

4,15

4,38

4,4
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Fonte: Elaboración propia a partir dos datos das enquisas aos 408 locais da canle HORECA
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posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Coñecemento e reputación
dos viños galegos con D.O.P.
na canle HORECA

A D.O.P. Ribeiro e a D.O.P. Ribeira Sacra gozan de boa reputación, pero
son aínda escasamente coñecidas.

A D.O.P. Rías Baixas xunta unha boa percepción valor-prezo cun alto
nivel de notoriedade.

O posicionamento do resto das D.O.P. de Galicia pasa pola aposta por
unha boa promoción e unha xestión da cadea de subministración que
posibilite a posta en local do produto en novas canles, mercados ou
segmentos.

Fonte: Elaboración propia
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

A D.O.P. como marca paraugas
para os viños galegos na
canle HORECA

As D.O.P. son un factor de apancamento da notoriedade e
comercialización dos viños e poden selo moito máis no futuro.

A contribución da D.O.P. á percepción e valoración dos
viños galegos é moi alta (4,24), chegando a empatar
tecnicamente coa D.O.P. Rueda.

A D.O.P. Rías Baixas é a mellor valorada, cunha puntuación
(4,41), por encima da D.O.C. Rioja e a D.O.P. Rueda.

A D.O.P. Ribeiro tamén ten unha alta valoración superando
a D.O.P. Rueda.

Rías Baixas

Rioja

Ribeiro

Rueda

Ribeira Sacra

Viño galego

Valdeorras

Monterrei

3,90 4,05 4,20 4,35 4,50

4,04

4,18

4,24

4,25

4,25

4,30

4,31

4,41

Contribución das D.O.P. como marca paraugas.
Fonte: Elaboración propia a partir dos datos das enquisas aos 408 locais da canle HORECA
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Conclusións da análise da
oferta galega de viños con
D.O.P. na canle HORECA

O resultado da análise ofrece un escenario moi esperanzador
para os viños galegos con D.O.P. non só polo punto do que parten
todas as D.O.P. en canto ás expectativas creadas sobre o seu
produto, senón tamén por contar cunha D.O.P. motor e referente
nos viños brancos a nivel nacional como é a D.O.P. Rías Baixas.

Irrupción de Ribeira Sacra coma D.O.P. referente en termos de
calidade nos tintos.

Os viños galegos con D.O.P., están presentes en dous de cada tres
establecementos de restauración enquisados. Aínda así hai
marxe para crecer e aumentar o grado de presencia e
coñecemento.

A percepción de valor ten moito que ver co viño en si, pero tamén coa
xestión comercial, a loxística, o servizo e coa D.O.P. como marca
paraugas.

As D.O.P. galegas poden crecer a rebufo dalgunhas das variedades de
uva máis prestixiadas (Albariño, Godello ou Treixadura).

Superioridade dos brancos galegos na percepción de calidade por
parte dos restauradores de toda España.

A gran oportunidade dos viños galegos: escaso coñecemento e boa
reputación.
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Presenza dalgún viño galego (ou
algúns) no 88% dos establecementos
enquisados.

Presenza pormenorizada de cada
unha das D.O.P. de viño de Galicia,
destacando a D.O.P. Rías Baixas e a
D.O.P. Ribeiro cun (77%).

Porcentaxe de
establecementos que ofrecen
viños de cada D.O.P. na canle de
alimentación.

Rioja

Ribera del Duero

D.O.P. galegas

Rueda

Valdepeñas

Ribeiro

Rías Baixas

Penedés

Media D.O.P. galegas

Bierzo

Ribeira Sacra

Monterrei

Valdeorras

0 % 25 % 50 % 75 % 100 %

29 %

32 %

37 %

45 %

50 %

56 %

77 %

77 %

85 %

87 %

88 %

93 %

95 %

Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos de alimentación.
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Os brancos con D.O.P. galegos están presentes no 71% dos establecementos e a D.O.P. Rías Baixas lidera a
facturación no 8,7% dos establecementos enquisados.

Presenza dos brancos galegos e
facturación na canle de
alimentación
(% de establecementos)

Presenza dos brancos galegos. Os brancos con D.O.P. máis facturados.

D.O.P. galegas

Rías Baixas

Ribeiro

Media D.O.P. galegas

Valdeorras

Ribeira Sacra

Monterrei

20 % 40 % 60 % 80 %
9 %

10 %

12 %

28 %

43 %

63 %

71 % Rueda

D.O.P. galegas

Rías Baixas

Rioja

Penedés

Valdepeñas

Media D.O.P. galegas

Ribeiro

Ribeira Sacra
10,0 % 20,0 % 30,0 %

0,3 %

1,2 %

2,1 %

2,5 %

4,4 %

4,7 %

8,7 %

10,3 %

35,2 %

3
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

vi
ti
vi
ní

co
la

3.
6
|
Co

m
er

ci
al
iz
ac

ió
n
e
m
er

ca
d
os

Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos de alimentación.



3.6.2 Análise cualitativa do
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D.O.P. galegas no sector
minorista en España

A posición dominante nos tintos é para Ribeira Sacra, presente no 11% dos establecementos enquisados sendo
a D.O.P. que máis factura en viños tintos no 3% dos establecementos.

Presenza dos tintos galegos e
facturación na canle de
alimentación

Presenza dos tintos galegos.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos
de alimentación. Os tintos con D.O.P. máis facturados.

D.O.P. galegas

Ribeira Sacra

Ribeiro

Valdeorras

Media D.O.P. galegas

Rías Baixas

Monterrei

0 % 5 % 9 % 14 % 18 %

3 %

3 %

7 %

7 %

8 %

11 %

18 % Rioja

Ribera del Duero

Valdepeñas

D.O.P. galegas

Ribeira Sacra

Penedés

Valdeorras

Media D.O.P. galegas

Ribeiro

Bierzo

Rueda

Monterrei

Rías Baixas

0 % 10 % 20 % 30 % 40 %

0 %

0 %

0 %

0 %

0 %

1 %

1 %

2 %

3 %

5 %

6 %

16 %

36 %
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

• Boas puntuacións para o sabor do viño, a D.O.P. como marca
paraugas, as variedades de uva e o prezo.

• Percíbese como un bo produto.

• Necesidade de mellorar nos aspectos comerciais e de xestión.

Performance media dos viños
galegos con D.O.P. na canle de
alimentación

Performance media dos viños galegos.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos
de alimentación.

sabor

prezo

D.O.P

relación comercial

at. reclamacións

capac. Subministración

marca

envase

variedade de uva

1,88 2,75 3,63 4,50

3,55

3,83

3,96

4,03

4,07

4,08

4,13

4,29

4,49

4,05

4,02

4,06

3,95

4,05

3,98

4,18

4,06

4,24
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Viño galego Importancia



3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Das nove variables que conforman a “ecuación
de valor”:

• A media das D.O.P. de viño de Galicia sitúan
aos viños galegos como viños saborosos e
redondos, ben presentados (envase) e que
contan con variedades de máis prestixio que
as de Rueda e Rioja.

• O líder galego (Rías Baixas) gaña con
claridade ás dúas D.O.P. líderes do mercado
español (Rioja e Rueda) en seis das nove
variables da ecuación de valor.

• Unicamente obtén puntuacións lixeiramente
inferiores na capacidade de subministración
e lixeiramente en prezo.

Comparación fronte aos
líderes na canle de
alimentación

O viño galego fronte aos líderes nacionais.

Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 405 locais da canle HORECA.

O líder galego fronte aos líderes nacionais.

sabor

prezo

D.O.P

relación comercial

capac. subministración

at. reclamacións

marca

envase

variedade de uva

3,88 4,05 4,23 4,40

4,01

4,01

4,21

4,02

4,22

4,1

4,33

4,15

4,3

4,01

3,89

4,08

4,07

4,2

4,08

4,27

4,19

4,26

4,05

4,02

4,06

3,95

4,05

3,98

4,18

4,06

4,24

Viño galego Rueda Rioja

sabor

prezo

D.O.P

relación comercial

capac. subministración

at. reclamacións

marca

envase

variedade de uva

3,90 4,10 4,30 4,50

4,01

4,01

4,21

4,02

4,22

4,10

4,33

4,15

4,30

4,01

3,89

4,08

4,07

4,2

4,08

4,27

4,19

4,26

4,19

4,18

4,25

4,13

4,17

4,10

4,38

4,18

4,47

Rías Baixas Rueda Rioja
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
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A D.O.P. Rías Baixas é a máis coñecida das cinco denominacións galegas ( 63%) xunto coa D.O.P. Ribeiro (47%). Co resto das D.O.P. de viño de Galicia a
distancia é moito maior.

A D.O.P. Ribeira Sacra presenta escaso nivel de coñecemento na canle de alimentación pero unha boa percepción calidade-prezo (reputación) o que
indica grandes posibilidades de crecemento no futuro.

Coñecemento e percepción dos
viños galegos fronte aos líderes
na canle de alimentación

D.O.C. Rioja

D.O.P.Rueda

D.O.P. Rías Baixas

D.O.P. Ribeiro

D.O.P. Ribeira Sacra

D.O.P. Monterrei

D.O.P. Valdeorras

0 % 23 % 45 % 68 % 90 %

13 %

15 %

18 %

47 %

63 %

71 %

89 %

Grao de coñecemento das D.O.P. galegas no mercado nacional.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos de alimentación.

Percepción do mercado do valor/prezo dos viños galegos.

D.O.P. Rías Baixas

D.O.P. Ribeira Sacra

D.O.C. Rioja

D.O.P.Rueda

D.O.P. Ribeiro

Viño galego

D.O.P. Valdeorras

D.O.P. Monterrei

3,7 3,85 4 4,15 4,3

3,85

3,93

4,08

4,11

4,14

4,17

4,25

4,25
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

A clasificación nos brancos está claramente encabezada pola D.O.P. Rías Baixas (4,52), que case supera en 20 centésimas á D.O.P. Rueda. A D.O.P. Ribeiro
consegue practicamente un empate técnico con Rueda (4,31).

A primeira D.O.P. galega en tintos, Ribeira Sacra, obtén unha valoración de 4,42, a tan só 7 centésimas da obtida pola D.O.C. Rioja o que indica altas
expectativas para a D.O.P. galega.

Valoración dos viños galegos
fronte aos líderes na canle de
alimentación

Valoración dos viños brancos galegos respecto dos líderes.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos de alimentación.

Percepción do mercado do valor/prezo dos viños galegos.

D.O.P. Rías Baixas

D.O.P. Ribeira Sacra

D.O.C. Rioja

D.O.P.Rueda

D.O.P. Ribeiro

Viño galego

D.O.P. Valdeorras

D.O.P. Monterrei

3,7 3,93 4,15 4,38 4,6

3,89

4,02

4,03

4,19

4,2

4,31

4,34

4,52 D.O.C. Rioja

D.O.P. Ribeira Sacra

D.O.P. Rías Baixas

D.O.P.Rueda

Viño galego

D.O.P. Ribeiro

D.O.P. Valdeorras

D.O.P. Monterrei

3,7 3,9 4,1 4,3 4,5

3,88

3,92

4,04

4,08

4,1

4,14

4,41

4,48
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posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
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As D.O.P. galegas asociadas ás
variedades Albariño e
Treixadura na canle
alimentación

A que D.O.P. se asocia a variedade Treixadura?

A que D.O.P. se asocia a variedade Albariño?
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos de alimentación.

Na alimentación a treixadura asóciase por un pequeno
grupo (6%) de compradores a D.O.P. Ribeiro. Case cunha
proporción similar, parte dos compradores asóciana a
D.O.P. Rías Baixas (5%).

A D.O.P. Rías Baixas capitaliza o concepto Albariño en
España, cun 43% de retailers que asocian a variedade á
D.O.P. galega máis coñecida.

Aparece un 2% que a asocian a Ribeiro, e hai un grupo de
compradores (4%) que creen que existe a D.O.P. Albariño
que asocian a variedade a esa D.O.P. que sitúan en Galicia.

D.O.P. Ribeiro

D.O.P. Rías Baixas

Penedés

Ribera del Duero

D.O.P. Monterrei

0 % 2 % 3 % 5 % 6 %

1 %

1 %

1 %

5 %

6 %

D.O.P. Rías Baixas

"D.O.P. Albariño"

D.O.P. Ribeiro

0 % 13 % 25 % 38 %

2 %

4 %

43 %

3
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

vi
ti
vi
ní

co
la

3.
6
|
Co

m
er

ci
al
iz
ac

ió
n
e
m
er

ca
d
os
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posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

As D.O.P. galegas asociadas ás
variedades Mencía e Godello na
canle alimentacion

A variedade Mencía é asociada (7,5%) coa D.O.P. Ribeira Sacra, seguida de preto pola D.O.P. Bierzo.

A variedade Godello asociase unívocamente ás D.O.P. de viño galegas, sendo a D.O.P. Valdeorras a máis vinculada.

D.O.P.Ribeira Sacra

Bierzo

D.O.P. Valdeorras

Ribera del Duero

Rioja

D.O.P. Rías Baixas

2,0 % 4,0 % 6,0 % 8,0 %

0,6 %

0,6 %

1,2 %

2,5 %

6,8 %

7,5 %

A que D.O.P. se asocia a variedade Mencía?

Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos de alimentación.

A que D.O.P. se asocia a variedade Godello?

D.O.P. Valdeorras

D.O.P. Rías Baixas

D.O.P. Monterrei

D.O.P. Ribeiro

D.O.P. Ribeira Sacra

2 % 4 % 6 % 8 %

1 %

2 %

3 %

5 %

7 %
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

O concepto branco galego en xenérico está moi ben valorado
polos retailers de alimentación de España.

A rebufo da marca paraugas das distintas D.O.P., o tinto galego ten
futuro e pode situarse adecuadamente no mercado da
alimentación.

Valoración dos viños galegos
por tipos na canle de
alimentación

Valoración do viño galego por tipos.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos
de alimentación.

Branco galego

Branco galego (media D.O.P.)

Tinto galego (media D.O.P.)

Espumoso galego

Tinto galego

3,7 3,85 4 4,15 4,3

3,85

3,94

4,08

4,19

4,27
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

Coñecemento e reputación dos
viños galegos con D.O.P. na canle
de alimentación

Valoración do viño galego por tipos.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322
establecementos de alimentación.

A D.O.P. Rías Baixas e a D.O.P. Ribeira Sacra teñen unha
orientación ao valor elevada (superior ás lebres nacionais (D.O.C.
Rioja e D.O.P. Rueda).

A D.O.P. Ribeira Sacramostra unha proposta de valor reputada con
baixo grao de coñecemento o que presaxia unha realidade
prometedora.

A D.O.P. Rías Baixas xunta unha boa percepción valor-prezo cun
alto nivel de notoriedade.
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3.6.2 Análise cualitativa do
posicionamento dos viños das 5
D.O.P. galegas no sector
minorista en España

As D.O.P. son un factor de apancamento da notoriedade e
comercialización dos viños e poden selo moito máis no futuro.

A D.O.P. como marca paraugas
para os viños galegos na canle
alimentación

Dúas D.O.P. galegas, a D.O.P. Rías Baixas e a D.O.P. Ribeira
Sacra, teñen unha marca paraugas mellor valorada polos
clientes que o líder nesta canle: a D.O.C. Rioja.

A D.O.P. Ribeiro está moi preto da valoración da D.O.P.
como marca paraugas de Rueda.

En practicamente todas as D.O.P. galegas, tralo sabor do
viño (case sempre o factor mellor valorado) aparece a
D.O.P. como factor mellor puntuado.

D.O.P. Rías Baixas

D.O.P. Ribeira Sacra

Rioja

Rueda

D.O.P. Ribeiro

Viño galego

D.O.P. Valdeorras

D.O.P. Monterrei

3,883,70 4,05 4,23 4,40

3,87

4,05

4,18

4,21

4,27

4,33

4,37

4,38

Contribución das D.O.P. como marca paraugas
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das enquisas a 322 establecementos de
alimentación.
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Conclusións da análise da oferta
galega de viños con D.O.P. na
canle de alimentación

O resultado da análise ofrece un escenario moi esperanzador
para os viños galegos con D.O.P. non só polo punto do que parten
todas as D.O.P. en canto ás expectativas creadas sobre o seu
produto, senón tamén por contar cunha D.O.P. motor e referente
nacional nos viños brancos.

Os viños galegos con D.O.P., están presentes en 9 de cada 10
establecementos enquisados.

No retail, o primeiro factor de compra é o sabor, o prezo en
segundo lugar é a D.O.P. en terceiro (a marca paraugas da D.O.P.
é clave para triunfar na canle de alimentación).

Existe un gran produto, viños redondos, saborosos ben envasados e
elaborados con variedades de primeiro nivel. Se se mellora a
capilaridade en todo o territorio nacional, o servizo e a atención de
reclamacións e, en suma, se se avanza na profesionalización da
xestión, os viños de Galicia serán un player difícil de vencer, tamén na
canle de alimentación.

Na alimentación, Galicia é, esencialmente, unha Comunidade
especialista en viños brancos. As diferenzas nas valoracións entre
brancos e tintos galegos acentúanse nesta canle.
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3.6.3 O comportamento dos viños
das 5 D.O.P. no mercado nacional
no contexto da covid-19
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

O ano 2020 estivo marcado polo efecto da pandemia sobre a canle
de Hostalaría, que produciu unha caída do 14% do mercado de
viños en volume. Parte dese consumo desviouse ao fogar, pero sen
chegar a compensar a caída de Horeca. Esta perda foi algo maior
nos viños galegos, debido ao seu maior volume comercializado na
Hostalaría.

Debido ao efecto causado polo peche Hostalaría, onde o prezo
promedio é superior, en España houbo unha caída do 18% en valor,
superior á producida en volume.

* Mercado valorado de acordo a:
• Canle de alimentación: prezo de venda ao público.
• Canle de hostalaría: prezo de venda ao establecemento.

Evolución das vendas en millóns de litros por canles

Evolución das vendas en millóns de Euros* por canles

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020 % var. 2020
vs 2019

Total 666 645 554 -14,1

Alimentación 375 369 420 +13,9

Hostalaría 290 277 135 -51,4

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020 % var. 2020
vs 2019

Total 2.746 2.706 2.220 -18,0

Alimentación 1.291 1.295 1.504 +16,2

Hostalaría 1.455 1.411 715 -49,3
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

Por tipos de viño, os viños con D.O.P. caeron un 16,1% e os viños sen I.X.P. un 10,8%, neste caso debido a súa maior relevancia na canle de
Alimentación.

Evolución das vendas en millóns de litros por tipos de viño

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020 % var. 2020 vs 2019

Total 666 645 554 -14,1

Con D.O.P 396,4 387,0 324,7 -16,1

Da Terra 23,4 25,3 20,9 -17,4

Sen I.X.P. 229,0 217,5 194,0 -10,8

Importación 15,5 14,5 14,0 -3,4

Sen Alcohol 1,0 0,9 0,7 -22,7
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

Evolución das vendas en millóns de litros por canles

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020 % var. 2020 vs 2019

Total 396 387 325 -16,0

Alimentación 198 196 229 +16,6

Hostalaría 198 191 96 -49,8

* Mercado valorado de acordo a:
• Canle de alimentación: prezo de venda ao público.
• Canle de hostalaría: prezo de venda ao establecemento.

Evolución das vendas en millóns de Euros* por canles

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020 % var. 2020 vs 2019

Total 2.194 2.176 1.773 -18,5

Alimentación 975 989 1.164 +17,7

Hostalaría 1.219 1.187 609 -48,7
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

Reparto das ventas anuais en volume por canles: Hostalaría Vs. Alimentación

2018 2019 2020

70,5 %
50,7 %50,0 %

29,5 %
49,3 %50,0 %

Hostalaría Alimentación
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

Cota de mercado en volume por cores.
Ano 2020

Evolución das vendas en millóns de litros por cores

5,5 %

29,9 %

64,6 %

Tinto Branco Rosado

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020
% var. 2020
vs 2019

Total 396,4 387,0 324,7 -16,1

Branco 109,7 112,2 97,2 -13,4

Rosado 26,2 24,7 17,7 -28,3

Tinto 260,4 250,1 209,8 -16,1
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

As D.O.P. De Galicia
As D.O.P. Galegas descenden un 21% en volume e un 20,5% en valor. Con
caídas de máis do 48% en hostalaría e aumentos de máis do 20% na
canle de alimentación. Isto tradúcese en 5.639.000 litros menos de viño
vendido cun valor de 37,8 millóns de euros. As caídas foron maiores nos
viños tintos que nos viños brancos.

As D.O.P. galegas incrementaron os prezos tanto na canle de alimentación
como na canle de hostalaría. Os viños brancos incrementaron os prezos
e os tintos diminuíron.

En viños brancos as D.O.P. Galegas gañaron presenza en todas as áreas
excepto na área metropolitana de Barcelona e na área noroeste. En xeral
os viños tintos tiveron máis dificultade que os brancos para incrementar
participación noutras áreas.
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)
Evolución das vendas en millóns de litros por canles

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020 % var. 2020 vs
2019

% Var 20/19
DO España

Total 28,0 26,9 21,2 -21,0 -16,1

Alimentación 10,7 10,7 12,9 +20,4 +16,8

Hostalaría 17,3 16,2 8,3 -48,4 -49,7

* Mercado valorado de acordo a:
• Canle de alimentación: prezo de venda ao público.
• Canle de hostalaría: prezo de venda ao establecemento.

Evolución das vendas en millóns de Euros* por canles

Ano 2018 Ano 2019 Ano 2020 % var. 2020 vs
2019

% Var 20/19
DO España

Total 188 185 147 -20,5 -18,5

Alimentación 63 66 83 +27,0 +17,7

Hostalaría 125 119 64 -46,5 -48,7
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)
Reparto das ventas anuais en volume por canles: Hostalaría Vs. Alimentación

0,0 %

22,5 %

45,0 %

67,5 %

90,0 %

D.O.P. Monterrei D.O.P. Rías Baixas D.O.P. Ribeira Sacra D.O.P. Ribeiro D.O.P. Valdeorras 5 D.O.P. Total mercado

29,1 %

39,3 %
42,9 %

27,9 %

45,6 %
41,8 %

59,7 %

48,8 %

60,2 %
63,8 %

50,3 %

66,5 %

61,2 %

80,6 %

70,9 %

60,7 %
57,1 %

72,1 %

54,4 %
58,2 %

40,3 %

51,2 %

39,8 %
36,2 %

49,7 %

33,5 %

38,8 %

19,4 %

% Alimentación 2019 % Alimentación 2020 % Hostalaría 2019 % Hostalaría 2020
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

Evolución % cota Volume das principais orixes en viño con D.O.P. Evolución % cota Volume das principais orixes en viño con D.O.P.

2018 2019 2020

RIOXA 30,3 29,2 26,6

CASTELA E LEÓN 22,8 23,7 23,9

CASTELA-A MANCHA 13,1 13,2 16,0

CATALUÑA 8,5 8,8 9,5

GALICIA 7,1 6,9 6,5

ARAGÓN 5,2 5,1 4,9

NAVARRA 5,2 5,1 4,3

Os viños galegos reducen a súa cota en volume de mercado con respecto ao pasado ano. En Valor, a cota alcanzada situou a Galicia en 4ª posición
do ranking por CCAA. O comportamento por canle dos viños galegos foi bo en 2020, se ben, dado o súa maior dependencia da canle Hostalaría, fixo
que perdera cota en volume e valor no mercado total.

2018 2019 2020

RIOXA 36,5 34,3 32,1

CASTELA E LEÓN 26,5 28,1 28,3

CATALUÑA 7,5 7,7 8,7

GALICIA 8,6 8,5 8,3

CASTELA – A MANCHA 6,6 6,6 8,1

ARAGÓN 3,9 4,0 4,0

VALENCIA 2,5 2,6 3,0
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Evolución anual das vendas
de viño tranquilo en España
(Alimentación + Hostalaría)

Reparto das vendas anuais en volume por canles dos viños con D.O.P. de Galicia: Hostalaría Vs. Alimentación

2018 2019 2020

60,7 %
39,8 %38,1 %

39,3 %
60,2 %61,9 %

Hostalaría Alimentación
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P. en España
Alimentación

Evolución % cota Volume das principais orixes en viño con D.O.P. Evolución % cota Valor das principais orixes en viño con D.O.P.

Na canle de Alimentación os viños galegos melloran a cota de mercado en volume e aínda máis en valor.

2018 2019 2020

RIOXA 25,9 25,6 24,7

CASTELA – A MANCHA 22,2 21,8 21,1

CASTELA E LEÓN 16,6 18,1 20,9

CATALUÑA 12,2 11,7 11,1

GALICIA 5,4 5,5 5,6

VALENCIA 5,4 5,4 4,7

ARAGÓN 4,6 4,3 4,1

2018 2019 2020

RIOXA 33,8 33,3 31,5

CASTELA E LEÓN 21,7 22,9 25,6

CASTELA – A MANCHA 12,0 11,7 11,2

CATALUÑA 11,8 11,4 11,0

GALICIA 6,4 6,6 7,1

ARAGÓN 3,7 3,5 3,5

VALENCIA 3,9 3,9 3,5
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P. en España
Hostalaría

Evolución % cota Volume das principais orixes en viño con D.O.P. Evolución % cota Valor das principais orixes en viño con D.O.P.

Na canle de Hostalaría, os viños de Galicia recuperaron a cota en volume de 2018 e incrementaron a cota en valor.

2018 2019 2020

RIOXA 34,7 33,0 31,2

CASTELA E LEÓN 29,0 29,5 31,0

GALICIA 8,7 8,5 8,7

ARAGÓN 5,8 6,0 6,6

CATALUÑA 4,9 5,7 5,6

NAVARRA 6,3 6,4 5,5

CASTELA – A MANCHA 4,1 4,3 3,8

2018 2019 2020

CASTELA E LEÓN 30,4 32,4 33,4

RIOXA 38,6 35,2 33,3

GALICIA 10,3 10,0 10,5

ARAGÓN 4,1 4,4 4,8

CATALUÑA 4,1 4,5 4,5

NAVARRA 4,0 4,3 3,6

CASTELA – A MANCHA 2,3 2,4 2,2
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P de Galicia
por cores en España
(Alimentación + Hostalaría)

% Cota de mercado en volume por cores dos viños con D.O.P. de Galicia

Total Branco Tinto Rosado

0,0

1,8

17,9

6,5

0,0

2,0

19,4

6,9

0,0

2,3

20,0

7,1

2018 2019 2020
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Rexionalización das vendas
de viño con D.O.P. de Galicia
en España (Alimentación +
Hostalaría)

Evolución da cota de mercado dos viños con D.O.P. de Galicia por áreas xeográficas

Total España A1 Nordeste A2 Este A2 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 Norte Centro AM Barcelona AM Madrid

3,93,32,1

29,6

2,12,3
4,5

2,3

6,5
3,63,9

1,7

31,8

1,31,9
4,0

2,1

6,9

3,63,1
1,5

31,3

1,21,8
4,7

2,2

7,1

2018 2019 2020

En xeral, os viños de Galicia gañan participación en case todos os territorios, salvo na Área 5, onde reducen a súa participación até un 29,6%
de cota en volume de vendas, e na AM de Barcelona onde pasa do 3,9% ao 3,3%.
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Rexionalización das vendas
de viño con D.O.P. de Galicia
en España (Alimentación +
Hostalaría)

Concentración das vendas en volume por áreas xeográficas.
Ano 2020

A1 Nordeste A2 Este A2 Sur A4 Centro A5 Noroeste A6 Norte Centro AM Barcelona AM Madrid

6,84,35,4

61,3

2,34,7
10,2

5,2
11,48,7

16,9
13,5

7,0
13,314,714,4

Total viño con D.O.P Total viño con D.O.P de Galicia

Area 1

Area 2

Area 3

Area 4

Area 5 Area 6

A.M.B.

A.M.M.
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Evolución do prezo medio de
venda do viño con D.O.P. en
España Alimentación

Promedio de prezo de venda ao público das principais orixes de viño con D.O.P. Prezo por botella 3/4

Sensible incremento dos prezos medios dos viños galegos na canle Alimentación (até os 4,84 € por botella), moi próximo aos viños rioxanos.

Viño con D.O.P. Rioxa Castela- A Mancha Castela e León Cataluña Galicia Valencia Aragón Navarra

2,54

3,25
2,85

4,84

3,77

4,66

2,02

4,86

3,81

2,49

3,10
2,74

4,59

3,69

4,79

2,02

4,92

3,78

2,49

2,98
2,67

4,42

3,60

4,83

2,00

4,82

3,69

2018 2019 2020



234
PÁXINA

Viño con D.O.P. Rioxa Castela e León Galicia Aragón Cataluña Navarra Castela- A Mancha

2,76
3,13

3,81
3,47

5,74

5,145,09
4,77

2,59

3,15

3,70
3,45

5,54
5,134,98

4,67

2,55
2,89

3,88

3,21

5,42

4,83
5,13

4,61

2018 2019 2020

3.6.3 O comportamento dos viños
das 5 D.O.P. no mercado nacional
no contexto da covid-19
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Evolución do prezo medio de
venda do viño con D.O.P. en
España Hostalaría

Promedio de prezo de venda ao público das principais orixes de viño con D.O.P. Prezo por botella 3/4

Os viños galegos seguen sendo os de maior prezo na canle de hostalaría situándose moi por riba do resto de CC.AA.
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P. Rías Baixas
en España (Alimentación +
Hostalaría)

A D.O.P. Rías Baixas diminuíu as súas vendas no 2020 un 20,6% en volume e un 15,9% en valor. Con caídas de máis do 45% en Hostalaría
e aumentos de máis do 19% na canle de alimentación. Isto tradúcese en 2.450.000 litros menos de viño vendido cun valor de 15,5 millóns
de euros.

A D.O.P. Rías Baixas incrementou os prezos de media un 6%.

A D.O.P. perdeu cota de mercado en volume pero aumentou a cota de mercado en valor.

Por áreas incrementou a súa participación en volume na áreas Este, Sur, Centro e Norte Centro e diminuína na área metropolitana de
Barcelona e Noroeste, con especial incidencia na canle de alimentación na área Noroeste e na canle de hostalaría na área
metropolitana de Barcelona.

Os tres principais mercados en valor para a D.O.P. foron a área Noroeste, Este e a área Metropolitana de Madrid.
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P. Ribeiro en
España (Alimentación +
Hostalaría)

A D.O.P. Ribeiro diminuíu as súas vendas no 2020 un 16,9% en volume e un 27,1% en valor, con caídas de máis do 53% en Hostalaría e
aumentos de máis do 20% na canle de alimentación. Isto tradúcese en 1.364.000 litros menos de viño vendido cun valor de 10,7 millóns
de euros. A caída de volume de ventas foi fundamentalmente nos viños brancos, mentres que nos tintos se incrementaron.

A D.O.P. Ribeiro diminuíu os prezos de media un 12%.

A D.O.P. mantivo a cota de mercado en volume e diminuíu dúas decimas en valor.

Nos viños brancos perde participación en volume e en valor. Por áreas incrementou a súa participación en volume en todas as área
excepto na área Noroeste. Nos viños tintos incrementa a súa participación e volume e en valor.

Os tres principais mercados en valor para a D.O.P. foron a área Noroeste, Este e a área Metropolitana de Madrid.
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P. Ribeira
Sacra en España
(Alimentación + Hostalaría)

A D.O.P. Ribeira Sacra diminuíu as súas vendas no 2020 un 35,4% en volume e un 34,1% en valor, con caídas de máis do 55% en Hostalaría
e aumentos do 4,8% na canle de alimentación. Isto tradúcese en 948.000 litros menos de viño cun valor de 6,5 millóns de euros. A caída
de volumen de vendas produciuse tanto nos viños brancos, moi expostos a canle de hostelería, como nos tintos.

A D.O.P. Ribeira Sacra incrementou os prezos de media un 2%.

A D.O.P. diminuíu a cota de mercado en volume e en valor.

Nos viños tintos diminue a súa cota especialmente na área noroeste.

O mercado da D.O.P. en valor está moi concentrado na Zona Noroeste (94%).
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P. Monterrei
en España (Alimentación +
Hostalaría)

A D.O.P. Monterrei diminuíu as súas vendas un 17,5% en volume e un 13,1% en valor, con caídas de máis do 39% en Hostalaría e aumentos
de máis do 70% na canle de alimentación. Isto tradúcese en 373.000 litros menos de viño vendido cun valor de 1,8 millóns de euros. A
caída de volume de vendas foi lixeiramente maior nos brancos que nos tintos.

A D.O.P. Monterrei incrementou os prezos un 5,4%.

A D.O.P. mantivo a cota de mercado en volume e incrementouna en valor.

Os incrementos foron fundamentalmente na área noroeste.

O mercado da D.O.P en valor está moi concentrado na Zona Noroeste (87%), especialmente nos viños tintos donde acada o 99%.
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Evolución anual das vendas
de viño con D.O.P. Valdeorras
en España (Alimentación +
Hostalaría)

A D.O.P. Valdeorras diminuíu as súas vendas un 24,0% en volume e un 22,4% en valor, con caídas de máis do 48% en Hostalaría e
aumentos de máis do 19,9% na canle de alimentación. Isto tradúcese en 505.000 litros menos de viño vendido cun valor de 3,3 millóns
de euros. A caída de volume de ventas foi fundamentalmente nos viños tintos onde cae tanto en hostalaría como en alimentación,
mentres que os brancos incrementaron moito as vendas na canle de alimentación.

A D.O.P. Valdeorras incrementou os prezos de media un 2,2%.

A D.O.P. diminuíu a cota en valor e en volume.

Nos viños brancos incrementa lixeiramente a participación en volume e en valor. Por áreas incrementou a súa participación na área
metropolitana de Madrid, Sur, Centro e Norte Centro, con especial incidencia na área metropolitana de Madrid e na área Noroeste.

Nos viños tintos perde participación en volume e en valor con caídas importantes na área de levante e na zona Noroeste.

Os tres principais mercados en valor para a D.O.P. foron a área Noroeste, Este e a área Metropolitana de Madrid. No caso dos viños tintos
a concentración é moito maior sendo o 95% do valor xerado na área noroeste.



240
PÁXINA

3
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

vi
ti
vi
ní

co
la

3.7 Estimación do impacto socioeconómico das D.O.P. vitivinícolas de Galicia
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Contextualización: a cadea vitivinícola na economía de Galicia

Nos cálculos que se ofrecen a continuación só se considera a viticultura e a industria vitivinícola.

Resumo da metodoloxía e fontes estatísticas

Establecida esa delimitación, non se conta con datos estatísticos referidos especificamente á produción, ao Valor Engadido Bruto (VEB) e ao
emprego xerado polas explotacións vitícolas e as industrias vitivinícolas; polo que é preciso recorrer a estimacións indirectas.

3. Aplicando esas porcentaxes ás cifras sinaladas no punto 1. estímase a produción, o VEB e o emprego xerados pola viticultura,
as adegas e o conxunto da cadea produtiva vitivinícola.

2. A partir das diversas fontes dispoñibles calcúlase a parte do sector agrario que corresponde á viticultura, e tamén á
proporción que supoñen as industrias vitivinícolas (a elaboración de viño) dentro da “Fabricación de bebidas”.

1. Pártese dos datos das Contas Económicas de Galicia publicadas polo Instituto Galego de Estatística (IGE), referidos ás
macromagnitudes do sector agrario e da industria agroalimentaria; e dentro desta última ás cifras da subrama “Fabricación
de bebidas”.
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Estimación da produción, o VEB e o emprego da cadea vitivinícola
e do seu peso no complexo agroalimentario e no conxunto da
economía galega 2017
A cadea de produción vitivinícola xeraba en 2017 unha produción de 306,6 M€, un VEB de 170,3 M€ e ao redor de 3.700 postos de traballo.

Supón o 5,8% do VEB e o 5,3% do emprego do complexo agroalimentario e ao redor do 0,33% do VEB e do emprego total da economía galega.

A industria vitivinícola achega o 55% do VEB e a viticultura xera seis de cada dez postos de traballo da cadea produtiva.

PRODUCIÓN
(MILES DE EUROS)

VALOR ENGADIDO BRUTO (VEB)
(MILES DE EUROS)

EMPREGO
(Nº DE POSTOS DE TRABALLO)

1. Viticultura (explotacións
vitícolas) 102.585 77.247 2.236

2. Industria vitivinícola 204.018 93.063 1.450

3. Cadea vitivinícola (1+2) 306.604 170.310 3.686

Complexo agroalimentario 8.853.415 2.959.842 70.126

Total economía galega 115.562.455 53.792.931 1.109.303

Cadea vitivinícola/ Complexo
agroalimentario (%) 3,46% 5,75% 5,26%

Cadea vitivinícola/ Total
economía galega (%) 0,27% 0,32% 0,33%

Fonte: Elaboración propia a partir de IGE. Contas económicas de Galicia. Revisión Estatística 2019
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Demanda interna e comercio interrexional e internacional

Saldo do comercio exterior de viño de Galicia (interrexional e internacional) 2008-2016
(miles de euros).
Fonte: Elaboración propia a partir de IGE. Marco Input-Output de Galicia 2008, 2011 e 2016.

EXPORTACIÓNS

1 Resto de
España 2 Resto da UE 3 Resto do Mundo 4 Comercio

internacional (2+3) 5 Total

2008 39.357 8.175 10.040 18.215 57.572

2011 50.189 9.762 15.536 25.298 75.487

2016 75.831 13.374 26.195 39.569 115.400

IMPORTACIÓNS

1 Resto de
España 2 Resto da UE 3 Resto do Mundo 4 Comercio

internacional (2+3) 5 Total

2008 245.383 251 72 323 245.706

2011 205.085 2.112 80 2.192 207.277

2016 201.732 648 34 682 202.414

SALDO

1 Resto de
España 2 Resto da UE 3 Resto do Mundo 4 Comercio

internacional (2+3) 5 Total

2008 -206.026 7.924 9.968 17.892 -188.134

2011 -154.896 7.650 15.456 23.106 -131.790

2016 -125.901 12.726 26.161 38.887 -87.014

TAXA DE COBERTURA (EXPORTACIÓNS/ IMPORTACIÓNS) (%)

1 Resto de
España 2 Resto da UE 3 Resto do Mundo 4 Comercio

internacional (2+3) 5 Total

2008 16,0% 3.257,0% 13.944,4% 5.639,3% 23,4%

2011 24,5% 462,2% 19.420,0% 1.154,1% 36,4%

2016 37,6% 2.063,9% 77.044,1% 5.801,9% 57,0%

En Galicia a produción de viño é moi inferior á
demanda interna, o que orixina elevadas
importacións netas do resto de España.

Galicia rexistra un importante e crecente superávit no
comercio internacional de viño, tanto cos países da UE
como co resto do mundo.

O total do comercio exterior de viño (sumando o
interrexional e o internacional) presenta unha taxa de
cobertura do 57%; isto é, as importacións duplican as
exportacións.

O consumo de viño en Galicia multiplica case por 1,5
a produción da nosa cadea vitivinícola.
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Aproximación ao valor da produción das D.O.P. e ao seu peso no
PIB comarcal

O VEB xerado polas D.O.P. de viño de Galicia ( viticultura+adegas)
é de 145,7 M€, sendo a D.O.P. Rías Baixas a de maior dimensión
económica (80,6M€).

Os territorios das D.O.P. presentan unha forte especialización
vitivinícola (aportan o 1,79% do PIB dos seus territorios; un peso
económico case seis veces superior ao que ten a cadea
vitivinícola no conxunto da economía galega (0,32% do VEB).

A peso do viño no PIB comarcal varía entre o 6,3% na D.O.P.
Ribeiro e o 1,2% na D.O.P. Ribeira Sacra.

A D.O.P. Rías Baixas a pesar de ser a de maior dimensión
económica só achega o 1,47% do PIB dos concellos con territorio
dentro da D.O.P.

O impacto na economía comarcal sería moito maior se se tiveran
en conta os encadeamentos con outras actividades (as que
subministran insumos intermedios e bens de capital, as
relacionadas co transporte, comercialización e distribución, e os
efectos inducidos sobre a hostalaría e o turismo).
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Aproximación ao valor da produción das D.O.P. e ao seu peso no
PIB comarcal

D.O.P. RIBEIRO D.O.P. RIAS BAIXAS D.O.P. VALDEORRAS D.O.P. MONTERREI D.O.P.
RIBEIRA SACRA

TOTAL D.O.P.
VITIVINÍCOLAS

GALICIA

a. Valor económico da produción da D.O.P. Media
2017-2018 (miles de euros)

57.512 145.090 20.408 13.632 25.674 262.316

Peso de cada D.O.P. (%) 21,9% 55,3% 7,8% 5,2% 9,8% 100,0%

b. Estimación do VEB xerado polas D.O.P. (miles de
euros)

31.946 80.593 11.336 7.572 14.261 145.709

c. PIB global dos concellos da D.O.P. 2016 (miles de
euros)*

503.970 5.493.174 604.372 324.827 1.203.241 8.129.584

Peso da D.O.P. no PIB de cada territorio (b/c) (%) 6,34% 1,47% 1,88% 2,33% 1,19% 1,79%

* No PIB do territorio da D.O.P. Ribeiro excluímos o concello de Ourense.

Fonte: Elaboración propia a partir de: MAPA. Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vinos – DOPs. Campañas 2016/2017 e 2017/2018; IGE. Produto Interior
Bruto municipal. Base 2010.
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Estimación do emprego xerado polas explotacións vitícolas e as
adegas e do seu peso no emprego comarcal

As cinco D.O.P. vitivinícolas xeran en conxunto preto de 3.000
postos de traballo directos, o que supón o 2,5% do emprego
nos seus territorios; porcentaxe esta que multiplica case por
oito o peso da cadea vitivinícola no emprego de Galicia.

A maior parte dese emprego (o 62%) corresponde á viticultura
e o resto ás adegas.

A metade aproximadamente dos postos de traballo xerados
concéntranse na D.O.P. Rías Baixas, pero o peso relativo no
emprego comarcal é aquí relativamente modesto (1,5%).

O maior peso relativo do emprego derivado da D.O.P.
rexístrase no Ribeiro (8,6%), seguido neste caso da Ribeira
Sacra (6,4%) e de Valdeorras e Monterrei con porcentaxes
algo por encima do 4%.Fonte: Elaboración propia a partir de datos do IGE e microdatos do censo agrario 2009.
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D.O.P.
RIBEIRO

D.O.P.
RIAS BAIXAS

D.O.P.
VALDEORRAS

D.O.P.
MONTERREI

D.O.P.
RIBEIRA
SACRA

TOTAL D.O.P.
VITIVINÍCOLAS

GALICIA

Número de afiliacións á Seguridade Social

1. Viticultura 261 881 137 93 450 1.822

2. Adegas 216 566 106 56 181 1.125

3. Emprego nas
D.O.P. (1+2) 476 1.448 243 150 631 2.947

Emprego total 5.562 95.224 5.875 3.537 9.822 120.019

% no emprego total de cada territorio

1. Viticultura 4,7% 0,9% 2,3% 2,6% 4,6% 1,5%

2. Adegas 3,9% 0,6% 1,8% 1,6% 1,8% 0,9%

3. Emprego nas
D.O.P. (1+2)

8,6% 1,5% 4,1% 4,2% 6,4% 2,5%

* Excluído o concello de Ourense.
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Impacto económico directo de cada
D.O.P. no seu territorio. PIB e emprego

Globalmente as D.O.P. vitivinícolas achegan o 1,8% do PIB e o
2,5% do emprego dos seus territorios, porcentaxes entre seis
e oito veces superiores ao peso da cadea vitivinícola no
conxunto de Galicia.

A dependencia relativa das actividades da D.O.P. é
especialmente elevada no Ribeiro e menor na D.O.P. Rías
Baixas.

Nunha posición intermedia e con cifras similares aparecen
Valdeorras e Monterrei, onde a D.O.P. xera ao redor do 2% do
PIB e do 4% do emprego.

Finalmente, as estimacións para a Ribeira Sacra indican o
peso económico máis baixo das D.O.P. (1,2% do PIB) e en
cambio un notable peso en termos sociais (6,4% do emprego).

Estimación do impacto económico directo das D.O.P. vitivinícolas nos seus territorios 2017-2019.
Fonte: Elaboración propia a partir dos cadros anteriores.
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3.8 Políticas públicas que inciden no sector
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A regulación do sector vitivinícola na PAC 2014-2020 e
perspectivas para a futura PAC 2021-2027

A produción vitivinícola foi tradicionalmente unha das reguladas pola
Política Agraria Común (PAC) da Unión Europea (UE), contando no seu
momento cunha Organización Común de Mercados (OCM) propia.

A progresiva liberalización dos mercados agrarios na UE foi eliminando
mecanismos de intervención e dando maior marxe de manobra aos
Estados para a aplicación das medidas dispoñibles.

O Regulamento 1308/2013 estableceu que os Estados deben elaborar
un programa de apoio quinquenal no que detallen as actuacións e a
súa dotación orzamentaria.

As medidas que poden incluír son: promoción, reestruturación e
reconversión de viñas, colleita en verde, fondos mutualistas, seguros
de colleitas, investimentos, innovación e destilación de subprodutos
(recursos procedentes do Fondo Europeo Agrario de Garantía (FEAGA)).

Tamén teñen relevancia para as D.O.P. vitivinícolas as accións
do segundo piar da PAC, a política de desenvolvemento rural.

No novo período de programación da PAC van seguir
existindo os programas sectoriais específicos de carácter
plurianual, con medidas similares pero con diminución
orzamentaria. (España pasaría de 210 M€ a 202,1M€ no
período 2021-2027).
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A regulación dos dereitos de plantación

Desde comezos de 2016 as novas plantacións están reguladas polo
sistema de autorizacións. Estas autorizacións, a diferenza dos
anteriores dereitos de plantación, non son transferibles e deben ser
utilizadas nun prazo máximo de tres anos desde a súa concesión.

Existen tres vías para obter autorizacións para plantación de viñedo:

1. a conversión en autorizacións de dereitos de plantación concedidos
en base ao anterior sistema;

2. as autorizacións para replantacións tras un arranque realizado
desde a entrada en vigor do novo sistema;

3. as autorizacións concedidas dentro da cota que cada Estado pode
aprobar anualmente de novas plantacións. Estas últimas están
limitadas como máximo ao 1% anual do potencial vitícola de cada
Estado.

No caso español o Ministerio de Agricultura fixa antes do 1 de
febreiro a superficie para novas plantacións a repartir cada
ano.
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Autorizacións para plantacións de viñedo concedidas en España e
Galicia 2016-2019 (hectáreas)

2016 2017 2018 2019

Galicia España Galicia España Galicia España Galicia España

Autorizacións para
novas plantacións

73,0 4.173,0 57,0 4.989,0 37,4 4.950,0 48,3 4.747,5

Autorizacións para
replantacións

6,0 836,0 33,0 7.823,0 54,0 11.378,0

Autorizacións por
conversión

38,0 28.664,0 37,0 11.650,0 84,0 5.414,0

Fonte: Elaboración propia a partir de datos do MAPA.

En 2019 o MAPA fixou no 0,50% da superficie plantada a 31 de xullo de 2018 o límite máximo para autorizacións de novas plantacións, o que supón
4.747,5 ha; obtendo as explotacións galegas 48,3 ha.

Esta cifra é inferior á media no trienio anterior; pero supón máis da metade das autorizacións solicitadas, mentres que nos anos anteriores as
hectáreas concedidas non alcanzaran aquí 1/3 das solicitadas.

Cabe destacar que en 2018 o MAPA introduciu entre os criterios de prioridade para a concesión de autorizacións de novas plantacións o de ser
viticultor cunha mediana ou pequena explotación.

No caso galego o estrato A, o de maior prioridade, incluía as explotacións entre 0,5 e 1,07 ha. En 2019 os estratos limitáronse a dous, ficando no
primeiro para o caso galego as explotacións entre 0,5 e 2,67 ha. Galicia é a CCAA na que o limite superior para estar nese estrato de máxima
prioridade é máis baixo.
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As autorizacións de novas plantacións concedidas no territorio das cinco D.O.P. vitivinícolas galegas nos anos 2016-2019 foron unhas 200
hectáreas, unha media de 50 ha anuais.

Supón a inmensa maioría das autorizacións concedidas en Galicia neses catro anos (215,7 ha) pero trátase de cifras moi reducidas no contexto
español.

Esas autorizacións concentráronse principalmente na D.O.P. Rías Baixas: 104,6 ha, máis do 50% do total. Sendo de salientar tamén a magnitude
relativa que alcanzaron en Monterrei: 30,91 ha, o 15,4% do total das 5 D.O.P.

Transferencias de dereitos e autorizacións de plantacións nas
D.O.P. vitivinícolas de Galicia

Autorizacións para novas plantacións no territorio das distintas D.O.P. galegas 2016-2019 (ha).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Consellería do Medio Rural.

2016 2017 2018 2019 TOTAL
2016-2019

D.O.P. Valdeorras 15,66 7,12 3,10 0,53 26,41

D.O.P. Monterrei 16,77 12,05 0,22 1,87 30,91

D.O.P. Rias Baixas 17,69 26,28 24,18 36,45 104,59

D.O.P. Ribeiro 7,63 2,64 1,54 1,11 12,93

D.O.P. Ribeira Sacra 9,01 3,63 6,13 6,75 25,52

Total 66,76 51,73 35,18 46,71 200,37
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Autorizacións para novas plantacións e para arrincas de viñedo
no territorio das distintas D.O.P. galegas 2016-2018 (ha)

2016 2017 2018 Total
2016-2018

D.O.P.
Valdeorras

Nº Autorizacións 93 117 144 354

Autorizacións (ha) 19,69 33,74 36,88 90,30

Arrincas (ha) 8,92 19,26 11,62 39,80

Balance (ha) 10,77 14,48 25,26 50,51

D.O.P.
Monterrei

Nº Autorizacións 35 52 56 143

Autorizacións (ha) 17,11 19,90 29,85 66,85

Arrincas (ha) 7,75 18,32 5,85 31,92

Balance (ha) 9,36 1,58 23,99 34,93

D.O.P. Rias
Baixas

Nº Autorizacións 272 511 467 1.250

Autorizacións (ha) 29,02 78,31 83,95 191,28

Arrincas (ha) 23,25 32,42 38,93 94,60

Balance (ha) 5,77 45,89 45,02 96,69

D.O.P.
Ribeiro

Nº Autorizacións 50 65 95 210

Autorizacións (ha) 15,05 10,06 17,98 43,10

Arrincas (ha) 6,89 9,67 11,94 28,51

Balance (ha) 8,16 0,39 6,04 14,58

D.O.P. Ribeira
Sacra

Nº Autorizacións 81 75 64 220

Autorizacións (ha) 13,33 8,37 17,55 39,25

Arrincas (ha) 5,00 5,17 7,28 17,45

Balance (ha) 8,32 3,20 10,27 21,80

Total

Nº Autorizacións 531 820 826 2.177

Autorizacións (ha) 94,19 150,39 186,20 430,78

Arrincas (ha) 51,81 84,84 75,62 212,28

Balance (ha) 42,38 65,54 110,58 218,50

Se consideramos o total de autorizacións, o seu número
no trienio 2016-2018 ascendeu nas cinco D.O.P. galegas a
2.177 que sumaron 430,78 ha.

No mesmo período o balance entre autorizacións de
plantacións e arrincas presenta un saldo positivo de
218,5 ha.

Todas as D.O.P. presentan un saldo positivo. Rías Baixas
concentra a metade do incremento neto da superficie
autorizada, acorde co seu peso actual. E tamén é de
destacar o balance positivo que rexistran Monterrei e
Valdeorras.

A normativa sobre as autorizacións de novas plantacións
prevé a posibilidade de que nas D.O.P. e I.X.P. se
establezan limitacións específicas para evitar
crecementos que poidan causar desequilibrios na
oferta. Ningunha das galegas o utilizou ata o momento.

Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Consellería do Medio Rural.
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O Programa Nacional de Apoio ao Sector Vitivinícola 2014-2018;
medidas programadas e impacto nas D.O.P. galegas

España contou para o apoio ao sector vitivinícola cunha dotación de
fondos comunitarios, en concreto do FEAGA, de 1.194,4 millóns de euros
no período 2014-2018.

Neste documento prevíase dedicar 418,7 millóns de euros a
reestruturación e reconversión de viñedo, 250,0 á promoción dos
mercados en terceiros países, 224,0 millóns para apoio a investimentos
e 159,0 a destilación de subprodutos.

Tamén se incluían no programa as medidas de replantación de
viñedos por motivos sanitarios ou fitosanitarios e a de colleita en
verde; pero estas non contaban con dotación asignada porque só se
activarían en caso de necesidade (arranque obrigatorio por motivos
sanitarios ou fitosanitarios ou desequilibrio de mercado).

En Galicia no período 2014-2018 o volume de fondos recibidos
ascendeu a 10,2 millóns de euros, é dicir, unha media duns 2 millóns
de euros anuais, apenas o 1% do total do Estado.

As dúas medidas que achegaron máis fondos ao sector galego foron o
apoio a investimentos (38,1% do total) e a promoción en terceiros
países (36,5%). Os fondos recibidos a través destas medidas supuxeron
o 1,8% e o 1,7% do total estatal.
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O Programa Nacional de Apoio ao Sector Vitivinícola 2014-2018;
medidas programadas e impacto nas D.O.P. galegas

2014 2015 2016 2017 2018 TOTAL
2014-2018

Reestruturación e
reconversión de viñedo

Galicia 1.455.462 90.936 383.795 346.570 284.767 2.561.530

España 112.508.518 80.355.263 74.981.503 77.343.841 63.260.792 408.449.917

Galicia/ España (%) 1,29% 0,11% 0,51% 0,45% 0,45% 0,63%

Promoción en terceiros
países

Galicia 892.369 769.842 789.534 665.194 612.916 3.729.856

España 39.355.966 44.345.259 49.654.145 41.623.079 42.138.799 217.117.248

Galicia/ España (%) 2,27% 1,74% 1,59% 1,60% 1,45% 1,72%

Investimentos

Galicia 1.382.951 250.501 1.138.827 1.111.626 3.883.905

España 9.368.687 57.961.216 57.399.929 51.193.883 39.039.463 214.963.178

Galicia/ España (%) 0,00% 2,39% 0,44% 2,22% 2,85% 1,81%

Outros

Galicia 31.677 31.677

España 30.427.154 29.619.906 30.420.140 31.774.002 16.971.437 139.212.638

Galicia/ España (%) 0,00% 0,11% 0,00% 0,00% 0,00% 0,02%

Total

Galicia 2.347.831 2.275.406 1.423.830 2.150.591 2.009.309 10.206.968

España 191.660.325 212.281.643 212.455.717 201.934.805 161.410.491 979.742.981

Galicia/ España (%) 1,22% 1,07% 0,67% 1,06% 1,24% 1,04%

Pagamentos do Programa Nacional de Apoio ao Sector Vitivinícola nas catro provincias galegas 2014-2018 (euros).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Fondo Español de Garantía Agraria (FEGA).
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O Programa Nacional de Apoio ao Sector Vitivinícola 2014-2018;
medidas programadas e impacto nas D.O.P. galegas

2017 2018

Nº beneficiarios Importe (euros) Nº beneficiarios Importe (euros)

D.O.P. Valdeorras 22 134.510 9 74.170

D.O.P. Monterrei 8 62.415 0 0

D.O.P. Rias Baixas 53 1.422.972 26 961.380

D.O.P. Ribeiro 18 167.927 8 54.776

D.O.P. Ribeira Sacra 12 72.749 12 713.766

Total 113 1.860.572 55 1.804.091

Os fondos dirixidos a municipios integrados nalgunha D.O.P. son a gran maioría dos que chegaron a Galicia a través do Programa de Apoio en 2017
e 2018, en concreto o 87% e 90%, respectivamente.

Dese total, dous terzos (65,1%) foron ao territorio da D.O.P. Rías Baixas, seguida da Ribeira Sacra co 21,5%.

Os fondos recibidos por beneficiarios situados no ámbito das outras tres D.O.P. foron moi inferiores.

Pagamentos do Programa Nacional de Apoio ao Sector Vitivinícola a beneficiarios nos concellos das D.O.P. galegas. Campañas FEAGA 2017 e 2018.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Fondo Español de Garantía Agraria (FEGA).
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Outras políticas públicas con relevancia para as D.O.P.
vitivinícolas de Galicia. Apoio á participación en réximes de
calidade
Consiste nunha subvención anual durante un máximo de cinco anos aos agricultores que participan nunha denominación de calidade, co fin de
cubrir os custos fixos derivados desa participación.

Non supuxo un volume importante de fondos mais si beneficiou a un número significativo de produtores das D.O.P. vitivinícolas en 2014 e 2015.

Subvencións nas D.O.P. vitivinícolas galegas da submedida de apoio á participación en réximes de calidade do PDR de Galicia 2014-2020.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Consellería do Medio Rural.

2014 2015 2016 2017 2018 TOTAL
2014-2018

D.O.P. Valdeorras
Nº beneficiarios 278 114 3 1 396

Euros 17.749 7.701 530 766 26.746

D.O.P. Monterrei
Nº beneficiarios 65 81 6 2 154

Euros 4.557 6.091 353 504 11.505

D.O.P. Rias Baixas
Nº beneficiarios 341 195 536

Euros 39.039 24.509 63.548

D.O.P. Ribeiro
Nº beneficiarios

Euros

D.O.P. Ribeira Sacra
Nº beneficiarios 207 225 432

Euros 15.450 14.954 30.404

Total
Nº beneficiarios 891 615 3 6 3 1.518

Euros 76.795 53.256 530 353 1.270 132.203
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Subvencións nas D.O.P. vitivinícolas galegas da submedida de
información e promoción da medida de réximes de calidade do
PDR de Galicia 2014-2020 (euros)

Entre as accións subvencionables
están os gastos en campañas
publicitarias, misións comerciais
directas e inversas, catas comentadas,
participación en feiras e exposicións,
organización de feiras, etc.

A submedida ten un impacto relevante
nas 5 D.O.P. vitivinícolas galegas,
aproximándose as subvencións
percibidas no quinquenio 2014-2018
aos 9 millóns de euros.

Foi a D.O.P. Rías Baixas a que máis se
beneficiou desta liña, recibindo a
metade dos fondos; seguida da D.O.P.
Ribeiro con cerca dunha cuarta parte.

2014 2015 2016 2017 2018 Total
2014-2018

D.O.P. Valdeorras

Ao Consello Regulador 244.070 130.270 165.984 182.510 230.653 953.487

A asociacións produtores

Total 244.070 130.270 165.984 182.510 230.653 953.487

D.O.P. Monterrei

Ao Consello Regulador 108.295 94.206 116.787 157.938 161.100 638.326

A asociacións produtores

Total 108.295 94.206 116.787 157.938 161.100 638.326

D.O.P. Rias Baixas

Ao Consello Regulador 624.981 695.911 965.963 941.207 1.029.246 4.257.307

A asociacións produtores 22.425 20.129 43.916 43.804 46.252 176.525

Total 647.406 716.039 1.009.879 985.011 1.075.498 4.433.832

D.O.P. Ribeiro

Ao Consello Regulador 467.577 536.230 494.734 373.870 201.693 2.074.104

A asociacións produtores 16.329 16.329

Total 483.905 536.230 494.734 373.870 201.693 2.090.433

D.O.P. Ribeira
Sacra

Ao Consello Regulador 103.990 165.170 139.158 180.820 201.803 790.940

A asociacións produtores

Total 103.990 165.170 139.158 180.820 201.803 790.940

Total

Ao Consello Regulador 1.548.913 1.621.787 1.882.626 1.836.344 1.824.495 8.714.164

A asociacións produtores 38.754 20.129 43.916 43.804 46.252 192.854

Total 1.587.666 1.641.915 1.926.542 1.880.148 1.870.747 8.907.018

Subvencións nas D.O.P. vitivinícolas galegas da submedida de información e promoción da medida de reximes de
calidade do PDR de Galicia 2014-2020 (euros).
Fonte: Elaboración propia a partir de datos da Consellería do Medio Rural.
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3.9 Sostibilidade e cambio climático
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Consideracións previas

O Cambio Climático é un problema complexo cuxos efectos exercen
influencia sobre múltiples aspectos de carácter global como o
desenvolvemento sostible, a economía global, a xestión dos recursos
ou a saúde.

Sostibilidade e cambio climático gardan unha relación moi estreita:
algúns dos Obxectivos de Desenvolvemento Sostible da Axenda 2030
exercen influencia directa sobre as emisións de gases de efecto
invernadoiro (ODS 7, 11, 12 e 13), e outros reciben o impacto xeralmente
adverso do cambio climático (ODS 1, 2, 3, 6, 12, 14 e 15).

O sector vitivinícola debe ser partícipe desde unha óptica múltiple que
integre solucións para a mitigación e adaptación ao cambio climático,
minimizando o consumo de enerxía, adaptando os procesos aos novos
escenarios, etc.
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Impacto do Cambio Climático en viticultura e enoloxía

O Cambio Climático supón un gran desafío para o sector vitivinícola a nivel internacional e nacional:

9 de cada 10 produtores a nivel mundial xa percibiron os efectos do
cambio climático, e máis da metade dos produtores enfrontáronse a
rendementos de uva máis baixos debido a eventos climáticos
extremos.

Case un de cada dous produtores tivo que cambiar os seus procesos
produtivos por prazos máis curtos para a colleita e maiores
capacidades de recepción no caso das adegas.

Espérase que nos próximos 10 anos as cooperativas e as adegas
diminúan moito a súa eficiencia debido aos cambios derivados do
cambio climático.

O clima dunha zona determina a tipicidade do viño, polo efecto no
desenvolvemento dos procesos de maduración e adaptación do ciclo
das variedades.

En España, xa hai evidencias dunha diminución na idoneidade
dalgunhas rexións vitícolas importantes para producir viño, e
prevese que este fenómeno se intensifique, o que pode implicar
cambios na xeografía das rexións vitícolas.

A tendencia en España é o aumento das temperaturas e un
descenso das precipitacións.

Outro efecto directo é o descontrol das pragas, que en moitos
casos controlábanse polo frío do inverno, de especial importancia
na viticultura sostible.

O cambio climático fai variar tamén as pautas de consumo (en
veráns máis cálidos diminúe o consumo de viño).

Na actualidade, as vendimas, en liñas xerais, adiantáronse de
forma significativa, unha media de 11 días de adianto nos últimos
20 anos. Isto demanda un cambio nas técnicas enolóxicas.
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Retos do Cambio Climático para o viñedo en España

FACTOR DE CAMBIO POSIBLES BENEFICIOS POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS

Aumento da temperatura
Períodos de crecemento máis rápidos.

Menos risco de xeadas.

Aumento do estrés térmico.

Diminución da calidade (menor acidez, cor e taninos).

Aumento do grao alcohólico.

Exceso de desenvolvemento vexetativo.

Maior risco de incendios.

Aumento de pragas.

Aumento da variabilidade de rendementos.

Disminución da precipitación
Menos risco de enfermidades en zonas húmidas.

Mellora da calidade en zonas húmidas.

Aumento da frecuencia de secas.

Maior risco de incendios.

Diminución de rendementos.

Aumento do déficit hídrico.

Aumento de choivas intensas ou tormentas Maior contido en auga no solo.

Aumento da erosión.

Maior risco de enfermidades.

Danos nas plantas por inundacións ou saraiba.

Aumento do CO2 na atmosfera Posible aumento da produción de biomasa. Aumento na variabilidade na produción en resposta á variabilidade do clima.

Posibles beneficios e efectos negativos nas viñas debido ao CC (Cajamar, 2019)
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Estratexia para a adaptación e mitigacion do Cambio Climático en
viticultura
Prácticas encamiñadas á loita contra o cambio climático:

Rega de precisión que permita un uso eficiente da auga e facilita unha
programación segundo criterios técnicos.

Emprego de acolchados vexetais que melloren a materia orgánica do
solo e protéxeno contra a erosión eólica e hídrica, e protexan a
microbiota dunha excesiva radiación solar.

Técnicas de esfollado tardío e de poda tardía para retrasar a
maduración cara a períodos de temperaturas menos cálidas.

Algúns sistemas de formación como a espaleira melloran a aireación
e a exposición á luz dos acios e reduce problemas habituais de
sanidade na uva.

A orientación das filas dos viñedos de leste a oeste reduce o consumo
de auga e mellora a resistencia física da espaleira aos ventos
predominantes.

Para reducir os custes de produción e a pegada ecolóxica debe
fomentarse o uso de enerxías renovables e a mellora da eficiencia
enerxética nas adegas, o uso de tractores eléctricos, ou o emprego da
enerxía solar nos viñedos con rega, por exemplo.
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Estratexias do sector
vitivinícola español en liña coas
prácticas sostibles

Para afrontar o reto do CC neste sector, a industria española participa
en dous grandes proxectos: a través da FEV (Federación Española do
Viño):

Certificación voluntaria WFCP (Wineries for climate protection), que é
a primeira e única certificación específica para o sector do viño en
materia de sensibilidade ambiental.

Proxecto comunitario PEFCR Wine UE (Product Envirnonmental
Footprint Category), cuxo obxectivo é o de establecer unha
metodoloxía de cálculo estándar da pegada ecolóxica da cadea de
produción da uva e o viño.
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Proxeccións climáticas para Galicia

Para analizar a afección do cambio climático en Galicia debe considerarse o comportamento futuro das variables climáticas (datos obtidos por
MeteoGalicia con modelos rexionais):

Tendencia crecente da evolución da variable temperatura máxima: os estudos
indican unha tendencia crecente de cara a finais de século, con valores medios
de entre os 3° C e os 4° C, sendo algo menor no terzo norte con valores entre 2°C
e 3°C.

Aumento na porcentaxe de noites cálidas: de menos dun 5% deste tipo de noites
na actualidade a un 20 e un 30% no futuro (2061-2090) na maior parte de Galicia.

A variación (en %) da precipitación acumulada anualmente non mostra
cambios moi intensos cun déficit de precipitación de entre 10% e 15%, no
interior, e entre 5% e 10% en puntos do litoral, sendo o verán a estación
na que o déficit de chuvia é máis acusado (superior ao 35%).
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O Cambio Climático en Galicia

O Cambio Climático debe ser abordado desde o prisma da investigación
e a innovación, no que participen todos os axentes tendo en conta as
importantes mudanzas e consecuencias previstas.

A Estratexia Galega de Cambio Climático e Enerxía 2050 remarca o
interese da Xunta de Galicia por favorecer a transición cara a unha
economía baixa en carbono, así como por promover a adaptación ao
cambio climático (CC).

En Galicia todo apunta a que os efectos derivados do CC terán menos
impacto que noutras zonas, indicándose que o aumento na
evapotranspiración, e a consecuente demanda de máis auga para rega
pode ser un dos maiores problemas.

Galicia conta con fortalezas específicas:

• O minifundio vinculado cunha xestión máis sostible dos
recursos.

• Elevada pluviometría media galega.

• Boa calidade química das augas superficiais e subterráneas.

Pero existe una falta de percepción por parte dos viticultores
que dificulta a aplicación de estratexias e solucións
específicas, así́ como certa idea de que o CC pode incluso ser
positivo.

Cómpre facer fronte ao cambio climático, analizar a evolución,
investigar o uso de novas variedades de uva, de lévedos, de
sistemas produtivos e as súas características locais e de
innovacións vencelladas aos novos escenarios en coherencia
coa procura de viños de calidade singulares e propios de
Galicia.
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Experiencias de investigación na adaptación
ao CC no sector en Galicia

Proxecto para estudar a “Diversidade de fermentos e de variedades de vide para a adaptación ao CC en vitivinicultura”. EVEGA.

Investigación no uso de lévedos autóctonos para adaptarse ao CC. EVEGA.

Proxecto Cenit-Demeter. Adega Martín Codax.

Proxecto Glovalviti no que participa a adega Martín Codax (http://globalviti.com/)

Proxecto “Go VitiCaSt” D.O.P. Ribeiro, D.O.P. Rías Baixas e D.O.P. Ribera del Duero. (https://viticast.es/).

Proxecto ENOADAPTA. Adaptación local. Asefoga.

Control mecánico de plantas adventicias na D.O.P. Ribeira Sacra. Adega Algueira.
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3.10 Formación e innovación
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Formación en viticultura e enoloxía en Galicia

En Galicia, a formación en materia de viticultura e enoloxía impártese a diferentes niveis:

Ciclo Superior de Vitivinicultura (en Sober, Ribadavia, Cambados e
Ponteareas) e Ciclo Medio Aceites de oliva e viños (en Ribadavia e
Ponteareas).

Máster universitario de Enxeñaría Agronómica que se imparte na
Escola Politécnica Superior de Enxeñaría da Universidade de Santiago
de Compostela.

Diferentes certificados de profesionalidade do Plan estratéxico de
formación agraria en Galicia:

• Elaboración de viños e licores.

• Industrias derivadas da uva e do viño.

• Enotecnia.

Accións formativas específicas no Plan anual de Formación Continua
do agro galego:

• Cursos de incorporación á empresa agraria: con tres módulos
dedicados á orientación produtiva de viticultura.

• Curso de vitivinicultura, de técnicas de enxerta da vide, Técnicas de
análise básica de mostos e viños para adegueiros e viticultores, etc.

Cursos para os operarios de campo, que reciben formación específica
por parte das adegas.
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Os Centros de Investigación de referencia en Galicia no sector
vitivinícola
1

3

4

2

A Axencia Galega de Calidade Alimentaria (AGACAL), é a institución responsable da investigación agraria na Xunta de Galicia e conta
con diferentes centros de investigación que son referencia nacional:

• Estación de Viticultura e Enoloxía de Galicia (EVEGA).

• Laboratorio fitopatolóxico de Galicia (LAFIGA).

O grupo de investigación GI-1988 - Viticultura e Sanidade Vexetal do Campus Terra da Universidade de Santiago de Compostela.

• Estuda a rega de viñedo e outras prácticas vitícolas relacionadas (fertirrigación, manexo do dosel, novas tecnoloxías como sensores
remotos, etc.).

Grupo de investigación NEV Nutrición e viticultura do Campus de Ourense da Universidade de Vigo. Centrase nas seguintes liñas de
investigación:

• Agroinformática para a viticultura.

• Fertilidade e manexo das terras dos viñedos, nas nosas condicións de solos ácidos.

• Fenoloxía das variedades autóctonas galegas.

• Esixencias nutricionais das variedades autóctonas galegas.

A Misión Biológica de Galicia (CSIC).
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A Estación de Viticultura e Enoloxía de Galicia

É un centro de investigación especializado no sector do viño inaugurado en 1985 coa finalidade de dar impulso ao sector vitivinícola Galego.
Realiza traballos nos eidos de:

• A recuperación de castes autóctonas (un dos logros máis importantes durante os primeiros anos).

• A creación e conservación do Banco de Xermoplasma (conta con 67 variedades das que o 80% son autóctonas).

• A selección clonal e sanitaria de variedades de vide autóctonas que permitiu a obtención de 36 clons de treixadura, torrontés, loureira, godello,
dona branca e mencía.

• Servizos de formación e de asesoramento.

• Análise química de viños e destilados para os Consellos Reguladores.

• Realización de proxectos de I+D+i en colaboración co sector.

A EVEGA inclúe á Estación Experimental de Viticultura e Enoloxía de Ribadumia dentro da D.O.P. Rías Baixas.

Ten un extenso recorrido de investigación en viticultura e enoloxía, incluíndo transferencia de patentes, convenios, programas, proxectos,
publicacións científicas, libros, etc.

Instalacións. A EVEGA inclúe tres seccións: enoloxía, viticultura e laboratorio de análises. A Estación dispón dunhas magníficas instalacións con
fincas en Leiro e Ribadumia. Así mesmo, conta con adegas experimentais e dous invernadoiros climatizados. O laboratorio está acondicionado
con aparatos de vangarda para garantir un servizo e uns traballos ao maior nivel de profesionalidade e rigorosidade.
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A Misión Biológica de Galicia-CSIC

A Misión Biológica de Galicia é un centro do Consello Superior de Investigacións Científicas (CSIC) adscrito á área de Ciencias Agrarias. Foi creada
en abril de 1921.

A liña xeral de investigación do centro é o estudo dos procesos xenéticos, bioquímicos, metabólicos, moleculares e/ou ecolóxicos que son
relevantes para facer máis eficiente e sostible a agricultura e a silvicultura.

Conta cun Departamento de Viticultura e Forestal, onde se sitúa a liña de investigación en viticultura que se centra no estudo da variabilidade
intra e intervarietal co "terroir" na calidade do viño e na chamada “Viticultura Heroica”.

Traballa no estudo da viticultura desde un punto de vista multidisciplinar, a través da colaboración con científicos de campos diferentes.

Lidera a “Valorización de variedades minoritarias de uva pola súa capacidade para diversificar a viticultura e a enoloxía e a súa resistencia ás
enfermidades fúnxicas que están influenciadas polo cambio climático”.

Ten un extenso recorrido de investigación en viticultura, incluíndo transferencia de patentes, convenios, programas, proxectos, publicacións
científicas, libros etc.
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Transferencia de coñecemento

No sector da viticultura e da enoloxía destaca a necesidade de
apostar polo capital humano, tanto para a investigación como para
a necesaria formación e transmisión do coñecemento en toda a
cadea de valor apostando por dispoñer de técnicos de formación
capacitados para transmitir a información aos viticultores.

Esta transmisión debe ser bidireccional e perdeuse, en parte, como
consecuencia da desaparición dos servizos de extensión agraria.
Tampouco existen canles de comunicación ben definidos de
transmisión de necesidades da produción á investigación. Isto
actualmente realizase “parcialmente” a través de proxectos de
colaboración/cooperación ou transferencia tecnolóxica,
principalmente de financiación pública, aínda que só as adegas de
certa entidade participan habitualmente.
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Necesidades no ámbito da investigación, formación e
transferencia de coñecemento
Algunhas necesidades detectadas na análise foron as seguintes:

Na I+D+i:

• Establecer canles de comunicación ben definidas de transmisión de necesidades da produción á investigación que permitan definir as necesidades
prioritarias de investigación aplicada das adegas e viticultores nos ámbitos da viticultura, enoloxía, sustentabilidade e cambio climático, economía
vitivinícola, mercados e comercialización, e enoturismo; poñendo iso en relación coas capacidades existentes nas empresas, universidades e centros de
investigación de Galicia e en centros de referencia a nivel español e internacional.

• Ampliar o número de investigadores estables dos centros de investigación dependentes da Xunta de Galicia e das universidades galegas, mellorando os
procesos selectivos.

• Impulso de proxectos de I+D+i relacionados coa viticultura de precisión, sostibilidade e cambio climático, redución de uso de fitosanitarios, economía
circular, pragas e enfermidades, etc.

• Poñer en marcha unha rede de parcelas piloto para testeo de novas tecnoloxías e solución innovadoras.

Na formación e transferencia de coñecemento:

• Definir as necesidades de formación e aconsellamento do sector (viticultores, adegas, asesores, etc.).

• Mellorar a oferta de formación non regrada e da formación continua no sector, prestando especial atención a ámbitos como a produción ecolóxica e outros
grandes retos (dixitalización, industria 4.0,…).

• Para complementar a formación específica neste sector, sería interesante a implantación dunha titulación universitaria en enoloxía.

• Mellora da formación dos propietarios e o persoal directivo das adegas en temas relacionados coa xestión empresarial.
274
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4. Análise do sector turístico nos territorios das cinco D.O.P.

275
PÁXINA



276
PÁXINA

Algúns datos de interese sobre a importancia do enoturismo

A Organización Mundial do Turismo (OMT) destaca que a gastronomía e o viño son elementos fundamentais á hora de
explorarmos un destino turístico e constitúen unha motivación de viaxe de crecente importancia (Groupe Oenotourisme 2019).

Existe sen dúbida un interese crecente a nivel global pola comida e a bebida de calidade e os visitantes demandan cada vez
máis experiencias auténticas nos destinos, incluíndo a oportunidade de probar e adquirir produtos locais de calidade, o cal
resulta positivo para o coñecemento e o desenvolvemento das áreas rurais vitivinícolas (Destination NSW 2018, Getz 2000).

En Galicia, Armesto e Sánchez (2019) destacan a necesidade de potenciar e consolidar o enoturismo, para o cal aclaran que é
necesario non só reformar as adegas para adaptalas á recepción de visitantes senón tamén formar os profesionais do sector
en ámbitos relativos ao turismo, ao deseño de actividades relacionadas co viño a á creación de estratexias de comunicación e
venda. É necesario ademais, un apoio decidido por parte das institucións públicas e das propias Denominacións de Orixe para
o desenvolvemento dunha oferta enoturística competitiva que debe ser incluída nas campañas promocionais institucionais.
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Densidade dos aloxamentos turísticos das D.O.P vitivinícolas
de Galicia

D.O.P. Monterrei: Os municipios de Castrelo do Val, Monterrei e Riós
concentran o 46% dos establecementos e o 35% das prazas de
aloxamento rexistradas. O resto da oferta está localizada en Verín.

D.O.P. Rías Baixas: A subzona do Val do Salnés concentra o 85% dos
establecementos e o 81% das prazas de aloxamento rexistradas. Só o
municipio de Sanxenxo concentra o 56% dos establecementos e o
48% das prazas.

D.O.P. Ribeira Sacra: A distribución da oferta de aloxamento é
relativamente homoxénea, ningún municipio concentra máis do 15%
dos establecementos rexistrados.

D.O.P. Ribeiro: Os municipios de Ourense, Carballiño e Ribadavia
concentran o 84% dos establecementos e o 81% das prazas de
aloxamento rexistradas.

D.O.P. Valdeorras: Os municipios do Barco e Vilamartín concentran o
40% e o 18% dos establecementos respectivamente e o 50% e o 15%
das prazas de aloxamento rexistradas.
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Análise da actual oferta turística na D.O.P. Monterrei

Tipoloxía de establecementos de aloxamento rexistrados no Rexistro de Empresas e Actividades Turísticas

Nº de establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios
incluídos total ou parcialmente no territorio da D.O.P. Monterrei.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

Nº de prazas de aloxamento inscritas no REAT nos municipios incluídos total
ou parcialmente no territorio da D.O.P. Monterrei. Fonte: elaboración propia a
partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
13

VIVENDAS TURÍSTICAS
8

TURISMO RURAL
41

PENSIÓNS
307

HOTEIS
162

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
12

ALBERGUES TURÍSTICOS
50
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VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
2

VIVENDAS TURÍSTICAS
1

TURISMO RURAL
4

PENSIÓNS
14

HOTEIS
4

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
1

ALBERGUES TURÍSTICOS
2
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CASTRELO DO VAL MONTERREI OÍMBRA RIÓS VERÍN VILARDEVÓS

ALBERGUES TURÍSTICOS APARTAMENTOS TURÍSTICOS HOTEIS PENSIÓNS TURISMO RURAL VIVENDAS TURÍSTICAS VIVENDAS DE USO TURÍSTICO

Distribución tipolóxica dos establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios
incluídos total ou parcialmente na D.O.P. Monterrei.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

O 96% dos establecementos de aloxamento inscritos no
REAT están rexistrados durante todo o ano.

En Oímbra e Vilardevós non hai ningún establecemento
de aloxamento rexistrado do REAT e en Ríos só consta a
existencia de 3 pensións.

Os Apartamentos Turísticos (AT), Vivendas Turísticas (VT)
e Vivendas de Uso Turístico (VUT), de recente
regulamentación e ordenación co decreto 12/2017, do 26
de xaneiro, teñen unha presenza moi escasa neste
territorio: o REAT inclúe un AT en Monterrei, unha VT
neste mesmo municipio e dúas VUT en Verín.

No territorio non existen nin establecementos nin
servizos turísticos que teñan recoñecida a Q de
Calidade Turística nin a certificación Galicia Calidade.
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Das dez rutas enoturísticas promocionadas por Turismo de Galicia na súa
páxina web, só unha está directamente relacionada co territorio.

A Ruta do Viño de Monterrei conta con 27 establecementos adheridos
pertencentes a diferentes sectores: 13 adegas, 3 aloxamentos, 5
institucións e asociacións, 2 restaurantes, 1 cafetería e 3 empresas de
servizos. Pero na actualidade son poucas as adegas dispoñibles para a
realización de visitas.

Resulta necesario actualizar e dinamizar a promoción da ruta do viño de
Monterrei a través de internet e das redes sociais.

Enogastronomía e enoturismo

13 5 3 3 2 1adegas institucións e asociacións aloxamentos empresas de servizos restaurantes cafetería
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Tipoloxía de establecementos de aloxamento rexistrados no Rexistro de Empresas e Actividades Turísticas

Nº de establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios
incluídos total ou parcialmente no territorio da D.O.P. Rías Baixas.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

Nº de prazas de aloxamento inscritas no REAT nos municipios incluídos total ou
parcialmente no territorio da D.O.P. Rías Baixas.
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Análise da actual oferta turística na D.O.P. Rías Baixas

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
14.379

VIVENDAS TURÍSTICAS
189

TURISMO RURAL
1.266

PENSIÓNS
3.649

HOTEIS
16.709

CÁMPINGS
10.448

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
4.126

ALBERGUES TURÍSTICOS
991

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
2.772

VIVENDAS TURÍSTICAS
25

TURISMO RURAL
105

PENSIÓNS
191

HOTEIS
267

CÁMPINGS
32

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
76

ALBERGUES TURÍSTICOS
43
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Distribución tipolóxica dos establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios
incluídos total ou parcialmente na D.O.P. Rías Baixas.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

O 85% dos establecementos de aloxamento
inscritos no REAT están rexistrados durante
todo o ano.

As Vivendas de Uso Turístico (VUT), de recente
regulamentación e ordenación co decreto
12/2017, do 26 de xaneiro, adquiren un forte
peso na oferta de aloxamento fronte a outras
tipoloxías máis tradicionais. Ademais, cómpre
sinalar que moitas VUT están aínda sen
rexistrar, sendo o seu peso maior do que
mostra o REAT.

Só 22 dos 264 hoteis existentes teñen catro
estrelas, e só un ten cinco; os hoteis de catro e
cinco estrelas representan menos do 9% do
total. Ademais, a subzona do Val do Salnés
concentra 18 dos 22 hoteis de catro estrelas e o
único de cinco: o 86% da oferta de hoteis destas
dúas categorías.
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Catro das dez rutas enoturísticas promovidas desde Turismo de Galicia están vencelladas ao territorio e concretamente ás
subzonas do Val do Salnés e o Rosal.

A Ruta do Viño Rías Baixas é un produto enoturístico consolidado e pioneiro no sector en España. Malia ser unha asociación
independente, conta co apoio decidido por parte do Consello Regulador. Todas as subzonas agás Soutomaior contan con
establecementos adheridos á Ruta, aínda que predomina claramente o Val do Salnés.

As adegas recoñecen a importancia do enoturismo como ferramenta para daren a coñecer o seu produto. Non obstante, o nivel
de desenvolvemento da oferta enoturística varía en función do tamaño da adega. As maiores teñen máis visitantes, ofrecen
experiencias máis variadas e elaboradas e son as únicas que contan con persoal especializado na atención aos visitantes.

Algúns concellos do territorio da D.O.P. Rías Baixas teñen na súa web unha sección dedicada ao enoturismo, aínda que o nivel
de desenvolvemento desta información é heteroxéneo. En xeral, as do Val do Salnés dispoñen de máis información.

50 18 6adegas aloxamentos restaurantes

Enogastronomía e enoturismo
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Tipoloxía de establecementos de aloxamento rexistrados no Rexistro de Empresas e Actividades Turísticas

Nº de establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios incluídos total
ou parcialmente no territorio da D.O.P. Ribeira Sacra.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

Nº de prazas de aloxamento inscritas no REAT nos municipios incluídos total ou
parcialmente no territorio da D.O.P. Ribeira Sacra.

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
140

VIVENDAS TURÍSTICAS
15

TURISMO RURAL
58

PENSIÓNS
54

HOTEIS
30

CÁMPINGS

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
11

3
ALBERGUES TURÍSTICOS

39

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
748

VIVENDAS TURÍSTICAS
80

TURISMO RURAL
781

PENSIÓNS
926

HOTEIS
1.526

420

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
421

ALBERGUES TURÍSTICOS
1.319
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ALBERGUES TURÍSTICOS APARTAMENTOS TURÍSTICOS CÁMPINGS
HOTEIS PENSIÓNS TURISMO RURAL
VIVENDAS TURÍSTICAS VIVENDAS DE USO TURÍSTICO

Distribución tipolóxica dos establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios
incluídos total ou parcialmente na D.O.P. Ribeira Sacra.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

En Esgos, Castro Caldelas, Monforte de Lemos,
Nogueira de Ramuín, Pantón, a Peroxa, Sober e
a Teixeira as Vivendas de Uso Turístico
representan máis da metade dos aloxamento
rexistrados.

O 13% dos hoteis rexistrados neste territorio
teñen catro estrelas. Dos catro hoteis de catro
estrelas, dous son paradores nacionais de
turismo: o de Monforte de Lemos e o de Santo
Estevo, o que supón en si mesmo un importante
recurso turístico.

Análise da actual oferta turística na D.O.P. Ribeira Sacra
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Das dez rutas enoturísticas promocionadas por Turismo
de Galicia na súa páxina web, só unha está directamente
relacionada con este territorio.

A Ruta do Viño da Ribeira Sacra é un produto enoturístico
de gran importancia que conta con numerosos
establecementos adheridos pertencentes a diferentes
sectores: 14 adegas, 6 aloxamentos, 5 restaurantes, 3
museos e centros de interpretación, 3 comercios e
enotecas, 5 empresas de lecer e 5 oficinas municipais de
turismo. Non obstante, enfronta o desafío de incrementar
a profesionalidade e dispoñer de máis persoal dedicado
ás visitas.

14 6 5 5 5 3 3adegas empresas de leceraloxamentos oficinas municipais de turismo restaurantes museos comercios e enotecas

A oferta enoturística das adegas é heteroxénea. Algunhas ofrecen
experiencias máis variadas, pero a maioría ofrecen unicamente a
visita ás instalacións e a cata. Todas rexistran unha forte
estacionalidade, coa maioría das visitas recibidas en primavera e no
verán. O impacto económico destas visitas adoita ser insignificante.

Dos 24 concellos incluídos total ou parcialmente no territorio da D.O.P.
Ribeira Sacra, só 4 teñen información sobre enoturismo na súa páxina
web institucional. O nivel de desenvolvemento desta información,
cando existe, é en todo caso heteroxéneo.

Existen varias festas e feiras de exaltación do viño que nalgúns casos
levan máis de trinta edicións ás súas costas e constitúen elementos
importantes na oferta enoturística.

Existen algunhas empresas privadas adicadas especificamente á
creación de produtos turísticos de enoturismo, que contribúen a
desenvolver este tipo de actividades no territorio da D.O.P.

Enogastronomía e enoturismo
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Tipoloxía de establecementos de aloxamento rexistrados no Rexistro de Empresas e Actividades Turísticas

Nº de establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios incluídos
total ou parcialmente no territorio da D.O.P. Ribeiro.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

Nº de prazas de aloxamento inscritas no REAT nos municipios incluídos total ou
parcialmente no territorio da D.O.P. Ribeiro.

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
185

VIVENDAS TURÍSTICAS
5

TURISMO RURAL
11

PENSIÓNS
28

HOTEIS
29

CÁMPINGS

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
1

1

ALBERGUES TURÍSTICOS
5

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
943

VIVENDAS TURÍSTICAS
24

TURISMO RURAL
156

PENSIÓNS
518

HOTEIS
1.976

81

APARTAMENTOS TURÍSTICOS
40

ALBERGUES TURÍSTICOS
174
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VIVENDAS TURÍSTICAS VIVENDAS DE USO TURÍSTICO

Distribución tipolóxica dos establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios
incluídos total ou parcialmente na D.O.P. Ribeiro.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

O 97% dos establecementos de aloxamento
inscritos no REAT na D.O.P. Ribeiro están
rexistrados durante todo o ano.

En Beade e Toén non hai ningún establecemento
de aloxamento rexistrado do REAT.

Os Apartamentos Turísticos, Vivendas Turísticas,
cámpings e albergues turísticos teñen unha
presenza moi escasa neste territorio.

Dos 29 hoteis rexistrados no REAT neste
territorio, 9 teñen catro estrelas (31%) e non
existe ningún aloxamento de cinco.4
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Das dez rutas enoturísticas promocionadas por Turismo
de Galicia na súa páxina web, dúas están directamente
relacionadas con este territorio.

A Ruta do Viño Ribeiro inclúe 18 adegas, 11 aloxamentos, 7
restaurantes e 4 establecementos e eventos de interese
turístico. Entre estes destaca o Museo do Viño de Galicia,
de titularidade autonómica, cuxa finalidade é recuperar,
documentar, conservar e difundir o patrimonio cultural
vitivinícola de Galicia.

Esta Ruta do Viño debe afrontar unha serie de desafíos
asociados ao territorio da D.O.P. Ribeiro: a falta dunha oferta de
restauración e aloxamento de calidade, a elevada
estacionalidade do turismo, a concepción do territorio do
Ribeiro como lugar de paso e non como destino, a ausencia de
datos sobre as visitas ás adegas, a falta de coordinación entre
os diferentes axentes implicados no turismo e a ausencia dun
plan integral de turismo a nivel comarcal, coa existencia de
diversos entes con funcións de promoción turística.

Dos 14 concellos incluídos total ou parcialmente no territorio
da D.O.P. Ribeiro, só 3 teñen información sobre enoturismo na
súa páxina web institucional: Cortegada, Ribadavia e Ourense.

18 11 47adegas aloxamentos establecementos e eventos de interese turísticorestaurantes

Enogastronomía e enoturismo
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Tipoloxía de establecementos de aloxamento rexistrados no Rexistro de Empresas e Actividades Turísticas

Nº de establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos municipios incluídos
total ou parcialmente no territorio da D.O.P. Valdeorras.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

Nº de prazas de aloxamento inscritas no REAT nos municipios incluídos total ou
parcialmente no territorio da D.O.P. Valdeorras.

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
12

TURISMO RURAL
2

PENSIÓNS

HOTEIS
9

16

ALBERGUES TURÍSTICOS
1

VIVENDAS DE USO TURÍSTICO
62

TURISMO RURAL

PENSIÓNS

34

272

HOTEIS
320

ALBERGUES TURÍSTICOS
2
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Distribución tipolóxica dos establecementos de aloxamento inscritos no REAT nos
municipios incluídos total ou parcialmente na D.O.P. Valdeorras.
Fonte: elaboración propia a partir dos datos do REAT a data de decembro de 2019.

O 100% dos establecementos de aloxamento
inscritos no REAT están rexistrados durante todo
o ano.

En Larouco non hai ningún establecemento de
aloxamento rexistrado do REAT e en Petín só
consta a existencia dunha Vivenda de Uso
Turístico.

Non consta a existencia de Apartamentos
Turísticos, Vivenda Trurística nin cámpings.
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Das dez rutas enoturísticas promocionadas por Turismo
de Galicia na súa páxina web, só unha está directamente
relacionada co territorio.

A Ruta do Viño de Valdeorras conta con 32
establecementos adheridos pertencentes a diferentes
sectores: 13 adegas, 6 establecementos de hostalaría, 6
empresas e 7 institucións.

A oferta enoturística das adegas é diversa, en xeral ofrecen
unha visita á adega con cata pero diferéncianse entre elas en
que algunhas ofrecen experiencias máis variadas e
innovadoras. A estacionalidade é evidente nunha adega, coa
maioría das visitas recibidas en primavera e no verán. O
impacto económico das visitas ás adegas sobre o volume total
de negocio adoita ser insignificante.

Dos 8 concellos, só 4 teñen información sobre enoturismo na
súa páxina web institucional. O nivel de desenvolvemento
desta información, cando existe, é en todo caso heteroxéneo.

13 7 66adegas institucións establecementos de hostalaríaempresas

Enogastronomía e enoturismo
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Fonte: elaboración propia a partir dos datos de Turismo de Galicia.

Densidade dos aloxamentos turísticos das D.O.P vitivinícolas de
Galicia

D.O.P. Monterrei: Só dous concellos dispoñen de oficina de turismo.

D.O.P. Rías Baixas: Dispoñen actualmente de oficina de turismo 19
dos 34 municipios que están incluídos total ou parcialmente no
territorio.

D.O.P. Ribeira Sacra: Dos 24 concellos incluídos total ou
parcialmente no territorio, 13 contan cunha oficina municipal de
turismo, aínda que o seu horario de funcionamento ao longo do
ano é variable. Gran parte destas oficinas ofrecen información
relacionada con visitas a adegas e con outras actividades
enogastronómicas.

D.O.P. Ribeiro: 3 dos 14 municipios que están incluídos total ou
parcialmente no territorio, dispoñen actualmente de oficina de
turismo.

D.O.P. Valdeorras: Non conta con oficinas municipais de turismo.
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Análise da actual demanda turística na comarca vitivinícola
da D.O.P. Monterrei

As oficinas de turismo de Verín e Monterrei, as únicas existentes no
territorio da D.O.P. Monterrei, carecen de datos detallados sobre
satisfacción e perfil dos visitantes.

A maioría dos turistas son persoas maiores de 50 anos que viaxan en
parella con vehículo propio e alóxanse en Verín para achegárense ao
resto da provincia e ao norte de Portugal.

A maioría dos turistas buscan tranquilidade, patrimonio e
gastronomía.

Nos últimos anos aumentou de xeito considerable o número de
excursionistas.4
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Análise da actual demanda turística na comarca vitivinícola
da D.O.P. Rías Baixas

Os indicadores de oferta e demanda relacionados coas actividades de enoturismo na
D.O.P. Rías Baixas permiten concluír que este é o territorio onde maior densidade
deste tipo de actividades existe, en comparación co resto dos territorios das D.O.P. en
Galicia.

Os establecementos de turismo rural sofren maiores diferenzas de ocupación entre
a tempada baixa e a tempada alta que os hoteis, aínda que a demanda destes tamén
mostra unha forte estacionalidade.

• Máis da cuarta parte dos turistas quedan entre unha e dúas semanas no destino,
o cal está sen dúbida relacionado coa importancia das Rías Baixas como lugar de
veraneo.

• O 9% dos turistas rexistrados en 2018 procedían de Galicia, o 72% do resto de
España e o 19% do estranxeiro. Entre estes últimos, os máis numerosos foron os
procedentes de Portugal, Francia, Italia, Alemaña, Reino Unido e Arxentina, aínda
que ningún destes países achegou máis do 2% do volume total de turistas.

• Case a metade dos turistas rexistrados en 2018 tiñan entre 35 e 60 anos de idade.

• A metade dos turistas rexistrados en 2018 durmiron en hoteis, e un de cada cinco
aloxouse en Sanxenxo.
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Análise da actual demanda turística na comarca
vitivinícola da D.O.P. Ribeira Sacra

Os datos achegados polas oficinas municipais de turismo de Pantón e Sober evidencian un
crecemento significativo do número de turistas nesta zona entre 2018 e 2019, do 35,4% e 28,7%,
respectivamente.

Forte estacionalidade do turismo neste territorio, cunha forte concentración de visitantes no
mes de agosto e unha moi baixa afluencia durante o inverno, co mínimo anual no mes de
febreiro.

Algúns dos visitantes que se achegan ás oficinas de turismo preguntan explicitamente polas
adegas, aínda que outros reclamos como os miradoiros ou os restaurantes concentran un
número moito maior de peticións de información.

Segundo os datos do IGE, o número anual de pernoitas no destino Ribeira Sacramedrou entre
2012 e 2016 pero caeu entre 2016 e 2018. En 2018, estes datos indican que pouco máis da
metade das pernoitas foron realizadas por persoas procedentes de fóra de Galicia.
Evidenciase unha tendencia que parece indicar o reforzamento das pernoitas procedentes do
turismo interior (galegos viaxando dentro de Galicia), fronte ao turismo procedente do resto
de España e do estranxeiro.
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Análise da actual demanda turística na comarca vitivinícola
da D.O.P. Ribeiro

Os visitantes deste destino adoitan ter idades comprendidas entre os 35 e os 70 anos
e viaxar en familia. A metade proceden de outros puntos de Galicia.

Moi poucos dos visitantes pasan a noite nalgún aloxamento situado no propio
destino, que adoita identificarse en realidade como “lugar de paso” de turistas
procedentes da Meseta cara ás Rías Baixas.

Entre 2013 e 2017 o número anual de pernoitas neste destino medrou un 75%, pero
caeu un 6,2% entre 2017 e 2018.

En 2018 algo máis da metade das pernoitas rexistradas foron realizadas por persoas
procedentes de fóra de Galicia.
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Análise da actual demanda turística na comarca
vitivinícola da D.O.P. Valdeorras

A inexistencia tanto de Oficinas Municipais de Turismo en toda a comarca de
Valdeorras como a falta de persoal técnico na Concellería de Turismo de O
Barco de Valdeorras fai inviable a consecución de datos de demanda turística
para o territorio desta D.O.P.

A maior parte dos visitantes chegan á zona por motivos relacionados coa
importante actividade louseira da comarca.

Nos últimos catro anos, o Camiño de Inverno está a rexistrar un incremento
significativo de peregrinos.
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Catálogos cos recursos naturais e culturais de interese turístico
nos territorios das 5 D.O.P.

CATÁLOGO ÁMBITO XEOGRÁFICO AUTOR ESTRUTURA DE CONTIDOS
FORMATO DE

VISUALIZACIÓN

Geoarpad
Eurorrexión Galicia-Norte de

Portugal
Universidade de Santiago de

Compostela
Monumentos, bens arqueolóxicos, conxuntos,

lugares histórico-culturais Mapa e atlas

Galicia Sabe Galicia Axencia Turismo de Galicia Recursos de turismo enogastronómico Atlas

Catálogo de recursos
turísticos

Galicia Axencia Turismo de Galicia Natureza, patrimonio cultural Mapa e fichas

Catálogo das paisaxes de
Galicia

Galicia Xunta de Galicia Valores paisaxísticos: naturais ecolóxicos,
culturais e patrimoniais, panorámicos, de uso Mapa

Web da Ruta do Viño Rías
Baixas

D.O.P. Rías Baixas Ruta do Viño Rías Baixas Monumentos, museos, festas populares Fichas

Web da Ruta do Viño
Monterrei

- - - -

Web da Ruta do Viño
Ribeira Sacra

D.O.P. Ribeira Sacra Ruta do Viño Ribeira Sacra Museos Fichas

Web da Ruta do Viño
Ribeiro

D.O.P. Ribeiro Ruta do Viño Ribeiro Recursos culturais, recursos naturais Fichas

Web da Ruta do Viño
Valdeorras

D.O.P. Valdeorras Ruta do Viño Valdeorras Patrimonio vitivinícola, cultural, histórico, natural Texto

Turismo Ribeira Sacra Ribeira Sacra Consorcio de Turismo Ribeira
Sacra

Canón do Sil, Ribeiras do Miño, vilas históricas o
Románico é máis, natureza e paisaxe, Camiño de

Santiago
Mapa e fichas

Turismo Lugo Xeodestino Ribeira Sacra Deputación de Lugo Natureza, patrimonio cultural, gastronomía, festas
de interese Mapa e fichas

Turismo Rías Baixas Rías Baixas Deputación de Pontevedra
Enogastronomía, natureza, cultura, termalismo,
turismo activo, patrimonio, festas, Camiños de

Santiago, turismo litoral
Fichas e texto

Turismo Ourense Provincia de Ourense Deputación de Ourense Museos, monumentos, recursos naturais Fichas

Principais características de cada un dos catálogos de recursos naturais e culturais de interese turístico examinados nesta sección.
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no relativo á cantidade e
calidade da información
proporcionada por cada
catálogo.
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Ordenación turística: estratexias, programas e proxectos

A Axencia de Turismo de Galicia delimita 14
Xeodestinos con características naturais e
históricas comúns.

As D.O.P. Rías Baixas, Ribeiro e Ribeira Sacra
teñen parte do seu territorio en dous
xeodestinos.
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Ordenación turística: estratexias, programas e proxectos

Estratexia 2020 do turismo de Galicia- Xunta de Galicia

Liderada pola Axencia de Turismo de Galicia coa colaboración do Clúster
de Turismo de Galicia.

“O enoturismo aporta un gran valor engadido aos destinos e existe unha
demanda crecente polo viño e a súa cultura, de modo que se configura
como un mercado de gran interese moi vencellado coa gastronomía.”

Na enquisa dirixida ao sector no marco desta Estratexia, o viño e a
gastronomía foron destacados como recurso Turístico prioritario polo 47%
dos consultados.

Malia non conter iniciativas nin directrices específicas para os territorios
das D.O.P. galegas, a Estratexia 2020 recolle tres accións fundamentais en
relación ao enoturismo galego:

Fomentar o papel das rutas do viño como
dinamizadoras do destino mediante o apoio á
marca Enoturismo Galicia.

Apoiar as rutas do viño galegas na procura de
sinerxías coas súas homólogas do norte de
Portugal, sobre todo coa dos Vinhos Verdes.

Impulsar o vínculo do viño e da gastronomía
coa náutica e coa Ruta da Camelia para crear
un produto de alto valor engadido que atraia
usuarios con gasto medio por persoa e día
superior á media.4

|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

tu
rí
st

ic
o
no

s
te

rr
it
or

io
s
d
as

ci
nc

o
D
.O

.P
.

4.
4
|
O
rd

en
ac

ió
n
tu

rí
st

ic
a:

es
tr
at

ex
ia
,
p
ro

gr
am

as
,p

ro
xe

ct
os

e
no

rm
at

iv
a



302
PÁXINA

Ordenación turística: estratexias, programas e proxectos

A estratexia de turismo enograstronómico: Galicia Sabe

En 2019 a Xunta de Galicia presentou a estratexia de turismo enogastronómico
Galicia Sabe, un instrumento para promover o recoñecemento, protección e difusión
local, nacional e internacional da cultura gastronómica e a enoloxía de Galicia coa
formación e o I+D+i como piares.

Para complementar esta estratexia, a Axencia de Turismo de Galicia chegou a un
acordo coas diferentes Rutas do Viño de Galicia para renovar a sinalización
enoturística e adecuala ao Plan de Sinalización Turística de Galicia. A sinalización
das rutas iniciouse en 2018 nas D.O.P. Rías Baixas e Ribeiro, e estendeuse en 2019 a
Ribeira Sacra, Valdeorras e Monterrei. No marco destas actuacións, estase
traballando na renovación da sinalética de adegas, aloxamentos, restaurantes e
diferentes servizos turísticos e enolóxicos integrados neste produto turístico, para
axustala á normativa de sinalización turística en vigor.

4
|
An

ál
is
e
d
o
se

ct
or

tu
rí
st

ic
o
no

s
te

rr
it
or

io
s
d
as

ci
nc

o
D
.O

.P
.

4.
4
|
O
rd

en
ac

ió
n
tu

rí
st

ic
a:

es
tr
at

ex
ia
,
p
ro

gr
am

as
,p

ro
xe

ct
os

e
no

rm
at

iv
a



303
PÁXINA

Ordenación turística: estratexias, programas e proxectos

A marca Enoturismo de Galicia

Impulsada polas cinco Rutas do Viño galegas en
colaboración co Clúster Empresarial do Turismo de
Galicia (CTG) e coa Axencia de Turismo de Galicia,
Enoturismo Galicia é unha marca paraugas que agrupa
a oferta das cinco rutas enoturísticas galegas: Rías
Baixas, Ribeiro, Valdeorras, Ribeira Sacra e Monterrei.
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Análise da normativa urbanística autonómica e sectorial de
aplicación para a construción de adegas e ampliación e
desenvolvemento de actividades turísticas complementarias

Existencia dun marco normativo cunha configuración estrita e restritiva á implantación de instalacións deste tipo en solo rústico,
que carece de previsións específicas e adaptadas á realidade do ámbito vitivinícola e turístico actual, mentres que as restricións
existentes son menores no caso do solo de núcleo rural.

Na Lei 2/2016, de 10 de febreiro, do solo de Galicia….. proponse a incorporación dun novo apartado no artigo 35 que habilite
expresamente a implantación deste tipo de instalacións en solo rústico cun réxime menos restritivo; e no apartado d) do artigo
39 para ampliar a superficie mínima de parcela a 4000m2 para instalacións de enoturismo e de 6ha cando inclúan aloxamento.

Necesario un Plan sectorial de ordenación das adegas e complexos enoturísticos complementarios.

Lei 7/2011, de 27 de outubro, do Turismo de Galicia…. Proponse a introdución dun novo artigo no Capítulo IV a través do que se
recoñezan como modalidade independente os hoteis enoturísticos e se ordenen e definan os requisitos e características
mínimas esixibles a este tipo de establecementos.
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Boas prácticas de enoturismo noutros territorios

Nas rexións portuguesas do Douro e dos Vinhos Verdes, destacar:

• A constitución da Associação das Rotas dos Vinhos de Portugal
(ARVP).

• A organización de cursos de formación para expertos sobre os
viños do Douro nas Escolas de hostalaría e Turismo de
Portugal.

• A creación da rede de Aldeias Vinhateiras.

• A posta en marcha da Academia do Vinho Verde pola Comissão
de Viticultura da Região dos Vinhos Verdes.

En Mendoza (Arxentina) destaca o Bus Vitivinícola con
percorridos semanais de visita a 33 adegas.

En Priorat (Cataluña) destaca a colaboración das administracións
públicas e que as adegas ofrecen unha ampla variedade de
oferta enoturística que non se limite á cata e á vista ás propias
instalacións.

CATÁLOGO
TRANSFERIBILIDADE

MEDIA ALTA

Programa de Ação para o Enoturismo em Portugal 2019-2021

Creación das Rotas dos Vinhos ao abeiro do proxecto Dyonisios

Constitución da Associação de Municípios Portugueses do Vinho (AMPV)

Constitución da Associação das Rotas dos Vinhos de Portugal (ARVP)

Elaboración dun manual de boas prácticas enoturísticas por ViniPortugal

Rede de Capitais de Grandes Vinhedos (Great Wine Capitals)

Programa de Valorização dos Recursos Endógenos (PROVERE) do Douro e a
Comunidade Intermunicipal do Douro

Rota dos Vinhos do Douro e Porto

Presidential Train

Rede de Aldeias Vinhateiras

Espaço Vinhos e Sabores da Associação dos Vinhos de Arcos de Valdevez

Museu Alvarinho de Monção

Centro de Interpretação e Promoção do Vinho Verde (CIPVV) de Ponte de Lima

Rutas temáticas da Comissão de Viticultura da Região dos Vinhos Verdes (CVRVV)

Academia do Vinho Verde (AVV) da CVRVV

Plan Estratégico Argentina Vitivinícola 2020 (PEVI)

Bus Vitivinícola de Mendoza

Constitución da Asociación Caminos del Vino de Argentina

Programa de Consolidación del Turismo del Vino en Argentina

Instalación de novas adegas dedicadas á produción de viños de calidade para frear o
proceso de despoboamento da comarca do Priorat

Aposta polo viño como elemento de dinamización económica e demográfica do
Priorat

Elaboración da guía La Ruta del Vino do Priorat
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5. As I.X.P. de viño de Galicia
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Localización xeográfica IXPs
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Morfoloxía territorial- Medio físico

A I.X.P. Barbanza e Iria caracterízase por ser unha paisaxe de litoral atlántico,
delimitada pola ría de Arousa, cunha rede hidrográfica moi rica que baixa desde o
cordal do Barbanza.

A I.X.P. Betanzos trátase dun territorio de litoral, moi heteroxéneo, de vales
sublitorais e serras que acadan algo máis de 500 m de cota, e que ocupa as cuncas
dos ríos Mandeo, Mendo, Lambre, Baxoi e Maior.

A I.X.P. Ribeiras do Morrazo atópase na Península do Morrazo e ao fondo das Rías
de Pontevedra e Vigo. A maior parte da superficie dedicada ao cultivo do viñedo
atópase por baixo dos 150 m de cota, en terreos de ladeira con suaves pendentes
e orientacións protexidas polos relevos da dorsal do Morrazo.

O territorio da I.X.P. Val de Miño-Ourense configúrase dentro dunha gran
depresión topográfica, formada por diversos vales fluviais, artellándose ao redor
do río Miño e dos seus afluentes.
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Morfoloxía
territorial-
Patrimonio
Natural e Cultural

I.X.P. Espazo Natural Protexido
Hectáreas

dentro da I.X.P.
AEP

Bens de
interese

cultural (BIC)

Barbanza
e Iria

Parque Natural Complexo dunar de Corrubedo e Lagoas de Carregal e Vixán (996 ha) 956 Serra do
Barbanza 22

ZEC Complexo húmido de Corrubedo (9.265 ha) 1808

ZEPA Complexo Intermareal Umia-O Grove (2.813 ha) 4

ZEC Complexo Ons- O Grove ( 7.607 ha) 4

Parque Nacional Marítimo Terrestre das Illas Atlánticas de Galicia ( 8.333 ha) 956

ZEC Sistema fluvial Umia-Deza (1.633 ha) 487

Porcentaxe protexida con respecto á superficie da I.X.P. 17%

Betanzos

ZEC Encoro de Abegondo-Cecebre (529 ha) 119 Fragas do
Mandeo 11

ZEC Betanzos Mandeo (865 ha) 673

Reserva da Biosfera Mariñas Coruñesas e Terras do Mandeo (116.724 ha) 26.594

Porcentaxe protexida con respecto á superficie da I.X.P. 23%

Ribeiras
do
Morrazo

ZEC cabo de Udra (623 ha) 176 60

ZEC Complexo Ons-o Grove (7.607 ha) 427

ZEC Costa da Vela (1.419 ha) 397

ZEC Enseada de San Simón (2.218 ha) 78

ZEPA Illa de Ons (924 ha) 427

Parque Nacional Marítimo Terrestre das Illas Atlánticas de Galicia

(8.333 ha)
427

ENIL Ríoa Garfos (50 ha) 50

ZEC Río Lérez (150 ha) 70

ENIL Xunqueira de Alba (67 ha) 67

Porcentaxe protexida con respecto á superficie da I.X.P. 10%

Val do
Miño-
Ourense

ZEC Baixo Miño (2.873 ha) 1 Canóns do Sil 15

ZEC Baixa Limia (33.943 ha) 706 Ríoa Barbantiño

ZEC Canón do Sil (5.917 ha) 397 Baixo Arnoia

ENIL Boutureira (184 ha) 184 Torre de Sande

Porcentaxe protexida con respecto á superficie da I.X.P. 3% A Voutureira

Trouzas de
Trellerma

Alongos-Untes-
Río Miño
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I.X.P. Barbanza e Iria

Variedades de uva

Branca
Albariño, Caíño Blanco, Godello, Loureira (Loureiro Blanco ou Marqués), Treixadura, Albarín Blanco (Branco
lexítimo), Chenin Blanc (Agudelo) e Torrontés

Tinta Brancellao, Caíño Tinto, Espadeiro, Loureiro Tinto, Mencía, Sousón e Merenzao

Análise da área de produción vitivinícola da I.X.P. Barbanza e Iria.

11 viticultores 4 adegas 8,18 ha
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I.X.P. Betanzos

Análise da área de produción vitivinícola da I.X.P. Betanzos.

3 viticultores 4 adegas 5,2 ha

Variedades de uva

Branca Godello, Albarín blanco (Branco lexítimo), Chenín blanco (Agudelo) e Palomino

Tinta Mencía, Brancellao, Merenzao, Gran negro e Garnacha tintorera.
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I.X.P. Ribeiras do Morrazo

Análise da área de produción vitivinícola da I.X.P. Ribeiras do Morrazo

8 viticultores 5 adegas 5,61 ha

Variedades de uva

Branca Albariño, Caíño Blanco, Godello, Loureira, Treixadura, Branco lexítimo e Torrontés.

Tinta Brancellao, Caíño Tinto, Pedral, Espadeiro, Loureiro Tinto, Mencía e Sousón.
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I.X.P. Val de Miño- Ourense

Análise da área de produción vitivinícola da I.X.P. Val de Miño- Ourense

18 viticultores 4 adegas 5,66 ha

Variedades de uva

Branca Treixadura, Torrontés, Godello, Albariño, Loureira e Palomino

Tinta Mencía, Brancellao, Mouratón, Sousón, Caíño Bravo, Caíño Longo, Caíño Tinto e Garnacha tintorera.
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Produción e comercialización das I.X.P.

As I.X.P. de Viño de Galicia teñen una unha
produción moi pequena e atomizada sendo a súa
relevancia no contexto da produción de viño en
Galicia pouco significativa (tan só o 0,26 % da
produción de uva con indicación de calidade).

O sector produtor das I.X.P. de viño en Galicia
supón en xeral, unha produción moi familiar e
pouco profesionalizada cun impacto económico
moi reducido nas comarcas nas que se atopa.

A pesar do seu pequeno tamaño, a singularidade
dos viños fai que estas producións sexan
atractivas para o mercado e algunhas adegas
conseguen vender os viños fóra de Galicia e
España.

Porcentaxe de viño comercializado por cores. Campaña 2017/2018
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Produción e comercialización das I.X.P.

Superficie (ha) Viticultores Industrias Produción de
uva (kg)

Viño
cualificado (l)

Valor
económico
estimado (€)

I.X.P. Barbanza e Iria 8,18 11 4 43.654 28.945 115.780

I.X.P. Val do Miño- Ourense 5,2 3 4 42.035 18.650 74.600

I.X.P. Betanzos 5,61 8 5 20.761 6.895 27.580

I.X.P. Ribeiras do Morrazo 5,66 18 4 49.613 18.800 75.200

Total I.X.P 24,65 40 17 156.063 73.290 293.160

Total D.O.P. 8.380 10.692 449 64.211.238 46.289.244 231.230.363

Datos básicos das I.X.P. vitivinícolas galegas a 31 de decembro 2019.
Fonte: Elaboración propia a partir de datos das Fichas técnicas publicados pola Consellería do Medio Rural da Xunta de Galicia.

Comercialización total de viño das Indicacións Xeográficas Protexidas galegas respecto do total de España.
Fonte: MAPA. Datos Campaña 2017/2018

Comercialización total (hl) Valor económico estimado (€)

I.X.P. Barbanza e Iria 210 84.280

I.X.P. Val do Miño- Ourense 153 62.716

I.X.P. Betanzos 55 21.944

I.X.P. Ribeiras do Morrazo 102 40.980

Total I.X.P Galicia 520 209.920

Total I.X.P. España 2.379.839 243.038.349
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Mercado das I.X.P.: Volume de viño comercializado

As I.X.P. galegas teñen moi pouca relevancia no contexto español co 0,4 % de viticultores, o 2,5 % de industrias e un valor
económico do 0,1 % respecto ao total das I.X.P. de España.

As I.X.P. galegas presentan un menor grado de internacionalización (comercializan o 25% en mercados exteriores) que o
conxunto das I.X.P. Españolas (o 30% do volume comercializado é en mercados exteriores).

Incremento de vendas en volume na campaña 2018/2019 para o conxunto das I.X.P.

O 45% do volume de viño exportado polas I.X.P. de Galicia localízase nos Estados Unidos, concentrando as exportacións a ese
país, xunto as de Reino Unido e Irlanda, o 95% do total.

A I.X.P. de Barbanza e Iria foi a que experimentou un maior crecemento en volume na campaña 2018/2019.

O viño branco supón case o 95% do total comercializado en volume.
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Mercado das I.X.P.: Volume de viño comercializado
MERCADO NACIONAL COMERCIO EXTERIOR

2018/2019 2017/2018 % 2018/2019 2017/2018 %

I.X.P. Barbanza e Iria 222 164 35,4% 148 46 221,7%

I.X.P. Betanzos 59 55 7,3% 3 0

I.X.P. Ribeiras do Morrazo 137 102 34,3% 0 0

I.X.P. Val do Miño-Ourense 158 138 14,5% 35 15 133,3%

Conxunto I.X.P. Galegas 576 459 25,5% 186 61 204,9%

Total España 5.046.107 1.651.980 205,5% 2.137.956 727.859 193,7%

Volume de viño comercializado das I.X.P. galegas no mercado nacional e exterior (hectolitros).
Fonte: MAPA (2020). Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vino. Campaña 2018/2019.

Evolución do volume de comercialización de viños das I.X.P. galegas (hectolitros)
Fonte: MAPA (2019 e 2020). Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vino- Campañas 2017/2018 e 2018/2019

Comercialización
Interior

%
Comercialización

Exterior
% Comercialización Total

I.X.P. Barbanza e Iria 222 60,0% 148 40,0% 370

I.X.P. Betanzos 59 95,2% 3 4,8% 62

I.X.P. Ribeiras do Morrazo 137 100,0% 0 0,00% 137

I.X.P. Val do Miño-Ourense 158 81,9% 35 18,1% 193

Conxunto I.X.P. Galegas 576 75,6% 186 24,4% 762
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Mercado das I.X.P.: Valor de viño comercializado

Valor do viño comercializado das I.X.P. galegasno mercado nacional e exterior (euros)
Fonte: MAPA (2019 e 2020). Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vino- Campañas 2017/2018 e 2018/2019

Evolución do valor de comercialización de viños das I.X.P. galegas (euros)
Fonte: MAPA (2019 e 2020). Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas de Vino- Campañas 2017/2018 e 2018/2019

O 20% dos 290.736 € que facturaron as catro I.X.P. galegas na campaña 2018/2019 facturáronse nos mercados internacionais.

A I.X.P. de Barbanza é a máis internacionalizada (40% da súa facturación).

MERCADO NACIONAL COMERCIO EXTERIOR

2018/2019 2017/2018 % 2018/2019 2017/2018 %

I.X.P. Barbanza e Iria 89.028 65.744 35,4% 58.948 18.536 218,0%

I.X.P. Betanzos 23.412 21.944 6,7% 1.352 0

I.X.P. Ribeiras do Morrazo 54.664 40.980 33,4% 0 0

I.X.P. Val do Miño-Ourense 62.972 55.176 14,1% s/d 7.540

Conxunto I.X.P. Galegas 230.076 183.844 25,1% 60.300 26.076 131,2%

Total España 208.877.988 170.564.109 22,5% 315.860.132 72.474.240 335,8%

Comercialización Interior % Comercialización Exterior % Comercialización Total

I.X.P. Barbanza e Iria 89.028 60,2% 58.948 39,8% 147.976

I.X.P. Betanzos 23.412 94,5% 1.352 5,5% 24.764

I.X.P. Ribeiras do Morrazo 54.664 100,0% 0 0,0% 54.664

I.X.P. Val do Miño- Ourense 62.972 100,0% s/d 62.972

Conxunto I.X.P. Galegas 230.076 79,2% 60.300 20,8% 290.376
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Enoturismo nas I.X.P. de viño galegas

O enoturismo está moi pouco desenvolvido nos territorios das I.X.P.: ningunha das catro I.X.P. de viño galegas teñen rexistrada unha asociación
de ruta do viño co fin de desenvolver actividades de enoturismo.

Na I.X.P. Ribeiras do Morrazo, a pesar de tratarse da I.X.P. máis cativa, creada en 2018, o GDR Pontevedra Morrazo creou unha
páxina web e redes sociais específicas con toda a información relativa a esta indicación, así como un mapa cos recursos
turísticos máis interesantes do territorio.

No caso da I.X.P. Betanzos, a Asociación de adegueiros e viticultores do viño da Terra de Betanzos fomenta a posta en valor
dos viños desta comarca promocionándoos a través de eventos como a “Mostra do Branco Lexítimo” de Paderne. O GDR
Mariñas Betanzos tamén apoia aos produtores coa organización da Mostra de viños e produtos das mariñas en Betanzos, coa
creación dun folleto informativo coa Ruta do Viño da I.X.P. e máis recentemente coa creación da marca de Produto da Reserva
de Biosfera que ampara tamén aos viños desta I.X.P.

A I.X.P. Barbanza e Iria non conta con páxina web propia aínda que si ten redes sociais, pero nela non se atopa información
sobre posibles visitas a adegas. Porén, unha das adegas conta con oferta enoturística, gastronómica e de hospedaxe.

A I.X.P. Val do Miño-Ourense a pesar de ser a máis antiga con máis de trinta anos, non dispón de páxina web nin se coñecen
actividades de enoturismo na zona.
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6. Diagnose estratéxica: DAFO
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6.1 Produción, industria e comercialización
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Viticultura e produción de uva

• Forte envellecemento dos viticultores e falta de relevo xeracional.

• Elevado investimento inicial (compra de terreos, cepas, anos sen ingresos...),
que desincentiva a incorporación de novos viticultores.

• Reducida superficie e acusada fragmentación parcelaria das explotacións, que
favorece o abandono de parcelas e dificulta a mecanización.

• Baixa mobilidade e altos prezos no mercado de terras, que dificultan a
dispoñibilidade de superficies e a ampliación das plantacións.

• Elevados custos de produción.

• Baixa porcentaxe de viticultores profesionais, que dificulta a organización do
sector.

• Falta de organización dos viticultores; escasa cooperación e asociacionismo.

• Persistencia de déficits na formación dos viticultores.

• Escaseza de man de obra cualificada para os traballos especializados non
mecanizados.

• Importante incidencia de enfermidades que requiren un uso relativamente alto
de fitosanitarios. Limitado emprego de prácticas sostibles para combatelas.

• Escasa percepción/sensibilización dos viticultores sobre os efectos do Cambio
Climático.

• Limitada transferencia de I+D+i desde as Universidades e Centros de
Investigación ao sector produtor.

Industrias e tipos de viños elaborados

• Reducida dimensión media das industrias das D.O.P. galegas, cun tamaño
(activos) e uns ingresos por empresa inferiores á media do sector en España.

• Ausencia de empresas de mediano e gran tamaño segundo os criterios da UE,
en condicións de actuar de tractores do conxunto do sector. A maioría das
adegas son microempresas e o resto pequenas.

• Existencia dun número significativo de adegas cunha facturación moi reducida
(menos de 100.000 euros), que presentan en xeral unha pobre capitalización e
posición de liquidez.

• Déficits de xestión operativa nunha parte das adegas, cunha baixa
produtividade por empregado e un desaxuste entre ingresos e gastos de
persoal.

• Limitado investimento en proxectos de I+D+i, condicionado polo tamaño das
adegas.

• Baixo nivel de dixitalización e insuficiente atención á recompilación e uso de
datos como base dos procesos de toma de decisións.

• Baixo nivel de cooperación para actividades e proxectos conxuntos, tanto
entre as adegas de cada D.O.P. como entre empresas de diferentes D.O.P.

• Falta de flexibilidade da normativa, que impide abordar proxectos
colaborativos para compartir instalacións (como embotelladoras) entre
empresas de distintas D.O.P. galegas.

DEBILIDADES

6
|
D
ia
gn

os
e
es

tr
at

éx
ic
a:

D
AF

O

6.
1
|P

ro
du

ci
ón

,i
nd

us
tr
ia

e
co

m
er
ci
al
iz
ac
ió
n



323
PÁXINA

• Escaso desenvolvemento en Galicia de industria auxiliar (envases, etiquetas,
cortiza).

• Baixo nivel de formación e de visión económica empresarial nunha parte das
adegas.

• Escaseza de técnicos e deficiente profesionalización nalgunhas industrias, tanto
na viña como en adega.

• Ausencia en Galicia dun programa formativo, ou un centro especializado en
xestión empresarial, orientado aos profesionais das adegas.

Comercialización e mercados

• Sector máis orientado ao produto que ao mercado. Esta falta de orientación ao
mercado está producida entre outros factores polo tamaño extremadamente
pequeno dos proxectos empresariais e os déficits de formación e en
competencias de xestión e dirección de empresas. Isto provoca unha menor
atención aos cambios nas demandas dos consumidores e á aparición de novas
sub-categorías ou aspectos da xestión comercial, loxística...

• O pequeno tamaño de moitos dos proxectos empresariais vitivinícolas galegos
(micropemes) fan que gran parte das adegas non poidan posuír estruturas
comerciais (ou que de existir sexan moi febles).

• Esta realidade limita en gran medida a capacidade de moitas adegas para lanzar
produtos diferenciados, dirixidos aos novos segmentos de mercado e mesmo

competir enmercados onde a competencia é máis intensa (sector alimentación,
mercados internacionais...).

• A ausencia de estruturas comerciais empuxan a unha parte significativa dos
produtores a concentrar os seus esforzos de venda nas zonas e canles que lle
son máis “confortables” (HORECA e zona Noroeste), o que supón unha dura
competencia entre eles neses segmentos. A renuncia a unha parte significativa
do mercado así como unha alta concentración de riscos (os efectos da recente
crise da covid-19, mostran a necesidade de abordar a diversificación de
mercados e riscos).

• Elevada concentración dos gastos promocionais das D.O.P. e das adegas na
presenza en feiras, cun moi baixo investimento en accións continuadas de
marketing diferenciadas e orientadas a resultados (tanto no ámbito analóxico
como no dixital).

• Extensión da cultura do “café para todos” tanto dentro dos programas das D.O.P.
como a nivel institucional.

• Esta realidade tradúcese en numerosas ocasións nunha falta de orientación das
accións cara a aquelas adegas que realmente están capacitadas para sacarlles
o maior rendemento.

• Case inexistencia de políticas de cooperación comercial, tanto dentro das
adegas da mesma D.O.P. como de diferentes D.O.P. e ausencia dunha entidade
que teña como obxectivo principal o reto de impulsar esa liña de traballo e
aproveitar sinerxias que favorezan a competitividade e o crecemento do
conxunto das D.O.P. de Galicia

DEBILIDADES
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• Baixa porcentaxe de vendas nos mercados exteriores. A porcentaxe de
exportación das D.O.P. galegas continúan situándose por baixo da media das
D.O.P. españolas (no caso das cifras agregadas de todas elas a porcentaxe de
exportación das D.O.P. galegas sitúase máis de vinte puntos por baixo da media
das D.O.P. de España).

• Baixa distribución ponderada en zonas Nielsen específicas (Nortecentro, Centro,
Sur ou Cataluña).

• Descoñecemento, por unha gran parte dos consumidores de fóra de Galicia, das
características, particularidades e personalidade das D.O.P. galegas e de moitos
dos seus viños (fóra dos tópicos).

• Esta realidade dáse especialmente no caso dos viños tintos, que xunto coa súa
escasa presenza fóra de Galicia, fai que estes non estean presentes dentro do
conxunto de viños evocados polo consumidor.

• Baixa presenza de viños das D.O.P. galegas no segmento de viños premium.

• Baixo nivel de atención ás posibilidades que ofrece a dixitalización así como a
recompilación e uso de datos comerciais, como base dos procesos de toma de
decisións en aspectos de comercialización.

• Case inexistencia de cultura, estratexias e talento dirixido a construír e utilizar
BBDD para realizar accións de marketing relacional, ben sexan dirixidas aos
consumidores ou aos intermediarios/canles.

• Ausencia de espazos de relación continuados, entre as adegas e as canles de

distribución, tanto no mercado español como internacional.

• Sobreposicionamento dos viños galegos, en xeral, como viños “novos” que
deben ser consumidos no ano.

• Ausencia dun número significativo de marcas fortes amplamente coñecidas
polos consumidores de fóra de Galicia na meirande parte das D.O.P.

Outros

• Falta de formación específica en viticultura e enoloxía para o profesorado dos
ciclos de Formación Profesional.

• Escasa investigación e falta de transferencia da I+D+i ao sector.

DEBILIDADES
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Organización da cadea e gobernanza das D.O.P.

• Deficiente organización das relacións entre os compoñentes da cadea
(viticultores, adegas, canles de comercialización).

• Esta falta de estruturación do sector (produción, transformación e
comercialización) provoca baixas rendibilidades.

• Ausencia de mecanismos de negociación colectiva entre viticultores e adegas,
que orixina incerteza sobre volumes e prezos da uva.

• Debilidade da cultura e as estratexias de colaboración (dentro de cada colectivo
e entre os diferentes colectivos da D.O.P.).

• Rixidez nalgúns aspectos da normativa das D.O.P.

• Deficiente coordinación e cooperación entre as diferentes Administracións e
destas cos axentes das D.O.P. (viticultores, adegas), así como falta de
asociacionismo entre axentes do territorio.

Viticultura e produción de uva

• Dinámica demográfica regresiva (despoboamento e envellecemento da
poboación) na maior parte do territorio das D.O.P., especialmente nos
concellos máis rurais.

• Ausencia dunha ordenación efectiva dos usos do solo, que facilita que
parcelas de aptitude vitícola se destinen a outros usos.

• Risco de que se manteña unha ausencia de normas (legais, fiscais) e de
políticas destinadas a frear o abandono e favorecer a mobilidade das terras.

• Existencia dun número crecente de propietarios de terras non residentes na
zona e de problemas de clarificación da propiedade, o que dificulta as
transaccións e a ampliación da superficie das explotacións vitícolas.

• Deficiente actualización dos datos do Catastro e sobre todo do Rexistro
Vitícola.

• Excesiva burocracia e dificultades derivadas dos trámites administrativos
para emprender ou ampliar explotacións vitícolas.

• Impacto previsible do Cambio Climático: efectos sobre a maduración,
calidade e rendemento do viñedo, perda de zonas de cultivo, aparición de
novas pragas e enfermidades.

• Posible alza dos custos de produción polos cambios nos procesos
produtivos para adaptarse ás alteracións provocadas polo Cambio Climático.

DEBILIDADES AMEAZAS
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• Risco de que se manteña unha escasa investigación e adopción de medidas
para a mitigación e adaptación do sector ao Cambio Climático.

• Dependencia das zonas vitícolas galegas do uso de fitosanitarios, que son máis
necesarios que noutras D.O.P. españolas con climas máis secos e cálidos. Isto
constitúe unha ameaza, dada a crecente sensibilidade dos consumidores pola
redución/eliminación dos fitosanitarios e a evolución previsible da normativa
europea no marco do Green Deal.

• Previsible redución dos fondos da Política Agraria Común (PAC) no período 2021-
2027.

Industrias e tipos de viños elaborados

• Modelo de negocio con menor crecemento de ingresos, beneficios e emprego
que a media do sector en España.

• Dificultade de atopar financiación tanto pública como privada en España e en
Galicia para a I+D+i.

• Previsible redución dos fondos da Política Agraria Común (PAC) no período 2021-
2027, co impacto conseguinte nos apoios á industria vitivinícola.

Comercialización e mercados

• Cambios nos hábitos de consumo: redución (e mesmo rexeitamento nunha
parte da sociedade) do consumo de bebidas alcohólicas; diminución dos
consumidores que consumen viño diariamente á hora de xantar e incremento
dos que asocian o seu consumo exclusivamente a eventos puntuais; declive da
“cultura do viño” entre a mocidade.

• Auxe do consumo de cervexa e incremento da presenza dos grandes
fabricantes deste produto no mercado do viño.

• Impacto da crise da covid-19 tanto na economía española como nas economías
internacionais.

• O progresivo incremento da intensidade competitiva dos mercados,
especialmente en algúns deles, esixe unha dimensión á que non chegan as
distintas D.O.P. galegas individualmente.

• Elevada incidencia no mercado do viño dos intermediarios, distribuidores e
prescritores.

• Desprazamento do consumo cara a canle de alimentación coa conseguinte
redución de marxes.

• Incremento do peso no mercado do discount e das grandes cadeas de
alimentación.

AMEAZAS
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• Elevada fragmentación da canle HORECA.

• Tendencia á baixa dos prezos debido á aparición de novos operadores, con
“grandes volumes” e baixos prezos.

• Forte competencia, nos mercados internacionais, de viños de calidade a prezos
similares e menores.

• Establecemento de medidas proteccionistas en determinados mercados e
outros escenarios que afectan ao comercio e ao consumo (aranceis en EEUU,
Brexit, covid-19...).

• Perda de identificación ou canibalización por parte de D.O.P. foráneas de
variedades propias dos viños galegos.

• Relación directa da valoración dos viños en determinados nichos de mercado,
coas puntuacións outorgadas por “creadores de opinión” estranxeiros.

• Comercialización de viño galego sen etiquetar, especialmente, nos mercados
locais.

• Rexeitamento do consumidor ao uso intensivo de fitosanitarios.

• Dificultades para adaptar a produción ao incremento da demanda de viños
ecolóxicos a nivel europeo.

• Dificultade para diminuír a cota do consumo de viños brancos sen D.O.P./I.X.P.

• O posicionamento da D.O.P. Bierzo nos mercados de viños tintos “diferentes”
aos tradicionais (Rioja, Ribera del Duero...) e a vinculación que está a
conseguir da súa D.O.P. coa variedade Mencía, así como a aparición de “novas”
D.O.P. pequenas orientadas a produtos de alta calidade.

• Existencia de factores externos dificilmente controlables (climatoloxía…) que
infúen significativamente na dispoñibilidade de produto na cantidade e na
calidade desexada.

Organización da cadea e gobernanza das D.O.P.

• Riscos derivados da ausencia de relacións interprofesionais consolidadas
entre viticultores e adegas (volatilidade dos prezos, posible conflitividade).

AMEAZAS
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Viticultura e produción de uva

• Longa tradición da viticultura nestas comarcas; existencia dunha cultura
vitivinícola na sociedade e dun apego da poboación a esta actividade.

• Papel estratéxico da produción vitícola no sector agrario e no conxunto do
tecido socioeconómico destas comarcas.

• Clima favorable para a produción de uva.

• Variedade dos terreos, que permite realizar un deseño do cultivo adaptado a
cada zona.

• Gran variedade de produtos pola diversidade de terroirs, modelos de
produción, variedades de uva e coupages.

• Presenza de variedades autóctonas únicas.

• Menor impacto dos efectos previsibles do Cambio Climático en Galicia que
noutras zonas de España.

• A diversidade de parcelas de cada explotación permite unha diversificación dos
riscos e unha mellor capacidade de adaptación ao Cambio Climático.

• Combinación frecuente da viticultura con outras actividades na economía
familiar, o que favorece a resiliencia das explotacións.

• O carácter familiar da maioría das explotacións e a presenza de estruturas
cooperativas favorecen a flexibilidade e capacidade de adaptación ante
oscilacións conxunturais.

Industrias e tipos de viños elaborados

• Peso relevante da industria vitivinícola das D.O.P. na estrutura empresarial das
respectivas comarcas.

• Elaboración dun produto de calidade e en constante mellora. Grandes avances
na aposta pola calidade co apoio das D.O.P. (e máis recentemente das I.X.P.).

• Existencia de adegas capaces de producir viños dunha calidade excepcional en
todas as D.O.P.

• Saber facer e experiencia de boa parte dos adegueiros e colleiteiros.

• Existencia dun número significativo de adegas cun bo nivel tecnolóxico e con
enólogos e outros profesionais moi cualificados.

• Capitalización e solvencia adecuadas da maioría das adegas, en particular as
de media e alta facturación.

• Actividade sostible, baseada principalmente en empresas familiares e
especializadas, fronte a outros modelos intensivos e industriais.

• Aparición dun número importante de novas iniciativas empresariais na última
década.

• Existencia en Galicia de centros e grupos de investigación que poden facilitar
unha maior aposta do sector pola innovación e a transferencia de
coñecemento.

FORTALEZAS
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Comercialización e mercados

• Alto grao de coñecemento e prestixio das D.O.P. galegas e dos seus viños no
mercado nacional. Galicia ocupa a quinta posición en volume e a terceira
posición en valor dentro do ranking de vendas de viño por CCAA en España.

• Alto grao de coñecemento do mercado dos principais axentes do sector (tanto
nos organismos reguladores das D.O.P. como nas adegas).

• Recoñecemento do elevado talento que teñen produtores e enólogos concretos
das D.O.P. galegas así como do alto nivel medio da calidade dos viños.

• Existencia de adegas, en todas as D.O.P. de Galicia, capaces de competir con
éxito nos distintos segmentos do mercado, tanto no nacional como nos
internacionais.

• Excelente percepción da relación “valor-prezo” dos viños galegos nos
prescritores e nos intermediarios (tanto na canle HORECA como na de
Alimentación).

• Poder de mercado dos viños galegos con D.O.P., que lles permite manter prezos
medios medio-altos en comparación cos de outras D.O.P., especialmente no
sector da hostalaría (as cinco D.O.P. galegas sitúanse nos cinco primeiros postos
en canto ao seu prezo medio nese sector nos viños brancos).

• Posición de privilexio na área Noroeste.

• Alto nivel de distribución ponderada no sector da alimentación (no caso das
D.O.P. galegas máis consolidadas, os seus viños están presentes nos
establecementos do libreservizo de máis de 300 m2 que supoñen a case
totalidade das vendas nesas canles) e participación significativa na canle
HORECA.

• Posibilidade de dotar aos produtos vitivinícolas galegos de relatos moi
potentes, ligados tanto ás persoas que os producen como ao territorio,
dispoñendo todas as D.O.P. de elementos diferenciais propios para a súa
construción.

• Avance, na última década, do volume e valor das exportacións, especialmente
no caso da D.O.P. Rías Baixas.

• A existencia dun número crecente de adegas que amplían o seu portfolio e
abordan proxectos en máis dunha D.O.P. (tanto galegas como foráneas),
axudálles a crecer e favorece a presenza e a comercialización dos viños galegos
noutras áreas dos mercados español e internacionais.

• Todas as D.O.P. galegas son capaces de situar os seus viños entre os máis
puntuados nas valoracións que fan os críticos máis destacados tanto a nivel
español como internacional. Isto reflicte o alto grao de know-how das adegas
e D.O.P. galegas para facer viños de moi alta calidade aliñados cos gustos dos
prescritores máis destacados (factor relevante para acadar notoriedade
nalgúns mercados).

FORTALEZAS
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Organización da cadea e gobernanza das D.O.P.

• Presenza nos Consellos Reguladores de representantes dos diferentes
segmentos de viticultores e adegas, que crea as condicións para avanzar en
estratexias conxuntas para cada D.O.P.

•

Viticultura e produción de uva

› Posta en marcha de novas medidas, anunciadas pola Xunta de Galicia, para
impulsar a recuperación e posta en valor de terras abandonadas.

› Mantemento nos próximos anos de medidas de apoio ao sector vitivinícola no
marco da Política Agraria Común.

› Aposta das D.O.P. galegas polas variedades de uva autóctonas, cunha demanda
crecente nos mercados, nas diferentes canles e por parte dos consumidores
finais.

› Existencia de tendencias nos mercados, como o auxe dos viños ecolóxicos, que
poden abrir novas oportunidades para as D.O.P. galegas.

› Sensibilidade social crecente polos sistemas e técnicas de produción agraria
sustentables, o que pode favorecer o modelo de explotación predominante nas
D.O.P. galegas.

› Desenvolvemento de estudos sobre o control de pragas e enfermidades
mediante intelixencia artificial ou manexo integrado replicables para o
conxunto do sector.

› Desenvolvemento de prácticas máis sustentables orientadas a diminuír o
emprego de herbicidas, como o uso de mulching nos viñedos.

› Existencia de zonas no interior das D.O.P. con potencialidade para a expansión
do cultivo do viñedo nos escenarios futuros derivados do Cambio Climático.
Oportunidades para cultivar novas variedades autóctonas e obter novos
produtos.

› Creación de novos ciclos formativos especializados na viticultura e
potenciación dos existentes.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
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Industrias e tipos de viños elaborados

• Existencia no sector de enólogos e proxectos empresariais que apostan pola
alta calidade e personalidade dos seus viños, orientados cara aos mercados de
fóra de Galicia.

• Potencialidade das variedades galegas para a elaboración de viños espumosos,
maceración carbónica, viños tostados e outras tipoloxías que engaden valor e
permiten diversificar a oferta das adegas.

• Desenvolvemento de lévedos autóctonos como elemento de diferenciación dos
viños producidos en Galicia.

• Posibilidades que ofrecen as novas tecnoloxías e o proceso de dixitalización
para a mellora da xestión das adegas e da trazabilidade (blockchain).

• Incremento do uso de enerxías renovables no proceso produtivo e adaptación
enerxética das adegas mediante bioarquitectura ou arquitectura bioclimática.

• Posibilidade de reducir as pegadas de carbono e hídrica da industria
vitivinícola.

Comercialización e mercados

• Valores positivos que aporta a marca “Galicia” aos produtos agroalimentarios
no mercado español ligada a novos conceptos como viticultura e gastronomía
atlántica.

• As características dos viños de Galicia adáptanse á demanda crecente, tanto no
mercado nacional como nos internacionais, de viños brancos de non moi alta
gradación (que gañan de xeito continuado cota de mercado).

• Crecente demanda de produtos agroalimentarios en xeral, e de viños en
particular, con relatos atractivos (tanto no que respecta ao produtor como ao
sistema de elaboración e a súa vinculación aos territorios) así como de viños
elaborados con uvas de variedades locais.

• Boa receptividade polo mercado das características que lle engaden as
variedades de uva preferentes características das D.O.P. galegas aos seus viños
(tanto as de maior implantación: albariño, treixadura, godello ou mencía; como
das máis minoritarias: torrontés, caiño, sousón, brancellao...)

• A auxe de novas categorías de produtos/nichos de mercado que posibilitan o
crecemento vía a diversificación (elaborando novos produtos dirixidos a novos
mercados nos que aínda non existen claros liderados).

• Existencia dun nicho de mercado crecente, con alto valor engadido, para viños de
crianzas máis longas, de parcela...

• A elaboración de viños nas D.O.P. galegas por parte de adegas foráneas con alta
reputación, estruturas comerciais potentes e canles de distribución
consolidadas, tanto no mercado nacional como nos internacionais. A inclusión de
viños das D.O.P. galegas no seu portfolio redundará favorablemente no grao de
coñecemento destas e abrirá novas oportunidades ao conxunto do sector
vitivinícola galego.
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• A coincidencia, dunha gran parte do sector, na consideración de que é o
momento para desenvolver programas de comercialización colaborativos do
conxunto das D.O.P. galegas co obxecto de gañar en relevancia (coas súas cifras
de facturación consolidadas a suma das D.O.P. galegas só se vería superada en
España polas de La Rioja, Cava e Ribera del Duero).

• Crecente demanda de producións sostibles, un concepto que é próximo á cultura
e forma de entender a viticultura de gran parte dos produtores das D.O.P. de
Galicia, especialmente dos máis novos.

• Posibilidade de mellora que posúen os viños das diferentes D.O.P. de Galicia
para crecer en distribución ponderada de forma significativa, tanto nas canles
de hostalaría a nivel nacional como en áreas xeográficas específicas distintas da
Noroeste.

• A existencia de marxe de crecemento en termos de participación, para todas as
D.O.P. galegas e en gran parte das áreas Nielsen do mercado.

• As posibilidades que ofrecen os procesos de dixitalización, o uso de datos, a IA,
a trazabilidade… para mellorar o grao de coñecemento e atractivo das D.O.P. así
como para fortalecer as estratexias de comercialización das adegas e mesmo
construír novos modelos de negocio.

• Potencialidade que ofrecen as estratexias de marketing relacional para
fortalecer os vínculos directos cos clientes a un custo moi contido.

• Existencia de importantes comunidades de galegos residentes fóra de Galicia.

• Posibilidades de crecemento das vendas directas, especialmente no caso de
adegas máis pequenas e con viños de maior personalidade.

• Existencia de importantes comunidades de galegos residentes fóra de Galicia.

• Posibilidades de crecemento das vendas directas, especialmente no caso de
adegas máis pequenas e con viños de maior personalidade.

Organización da cadea e gobernanza das D.O.P.

• Aproveitamento de sinerxías entre as D.O.P. e as I.X.P. vitivinícolas de Galicia.

• Posibilidade de desenvolver mecanismos de cooperación a nivel galego que
axuden a vertebrar o sector.

• Existencia en Galicia de Centros de Investigación especializados no sector
vitivinícola: Estación de Viticultura e Enoloxía de Galicia (EVEGA), e Misión
Biolóxica de Galicia do Consello Superior de Investigacións Científicas (MBG-
CSIC).

• Desenvolvemento de alianzas estratéxicas para abordar proxectos de I+D+i, e
outros de interese para o sector.

• Posibilidade de introducir na normativa das D.O.P. mecanismos de regulación
da oferta plurianuais, mediante reservas individuais cuantitativas e/ou
cualitativas, para asegurar unha maior estabilidade e unha mellora cualitativa
da produción dispoñible.
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• Posibilidade de que a elaboración e posta en práctica desta Estratexia de
Dinamización das Comarcas Vitivinícolas actúe como revulsivo.

• Posibilidade de cambios na regulación do conxunto das D.O.P. vitivinícolas
galegas.
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6.2 Turismo e enoturismo
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• Certo descoñecemento de Galicia como destino nos mercados internacionais.

• Ausencia de cooperación e coordinación entre os diferentes axentes e
organismos con competencias en planificación e xestión do turismo.

• Ausencia de coordinación entre axentes: adegas, administracións, operadores
turísticos, hostaleiros...

• Ausencia dunha especialización turística das D.O.P., derivada da ausencia de
especialización turística dos xeodestinos.

• Ausencia dunha oferta enoturística individualizada do turismo rural que
contribúa a mellorar a integración entre os sectores turístico e vitivinícola.

• Ausencia de promoción do viño galego na hostalaría.

• Escasa planificación na promoción dos recursos e servizos turísticos, con
deficiente deseño e calidade das canles de comunicación.

• Ausencia de profesionalización e formación no sector turístico nalgúns
territorios.

• Emprego turístico precario, temporal e con escasa formación específica.

• Escaseza de infraestrutura e de oferta de aloxamento e outros servizos turísticos
en determinados territorios.

• Restricións na Lei 2/2016, do solo de Galicia, á implantación de adegas e
complexos enoturísticos en solos rústicos.

• Inexistencia, na Lei 7/2011, do turismo de Galicia, de categorías de aloxamentos
turísticos vinculados ao enoturismo.

• Escasa presenza da oferta de actividades de enoturismo pola baixa implicación
das adegas nas Rutas do Viño en determinados territorios.

• Desequilibrio na oferta enoturística entre as cinco D.O.P., que dificulta accións
coordinadas.

• Escaso número de empresas de turismo receptivo dedicadas á enogastronomía.

• Limitacións nas visitas ás adegas polo carácter familiar destas (peches en fin de
semana), e pola carencia de persoal formado en recepción de visitantes.

• Baixa consolidación das Rutas do Viño, estando soamente a de Rías Baixas
certificada en ACEVIN.

• Deficiencia do transporte público en moitos territorios.
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• Ausencia dunha imaxe turística común de cada unha das comarcas vitivinícolas
(agás para Rías Baixas).

• Dificultades para a posta en marcha de iniciativas privadas, en canto aos servizos
de turismo debido a posibles retrasos nos trámites administrativos.

• Presenza de diferentes entidades actuando sobre un mesmo territorio, coas
conseguintes dificultades de coordinación: Consorcio, Mancomunidades, D.O.P.,
GDR, Xeodestinos, Espazos Naturais Protexidos...

• Extensión do territorio e zonas con moita dispersión xeográfica que dificulta a
xestión turística e a mobilidade.

• Ausencia de recursos nos concellos pequenos para potenciar o turismo, mesmo
ausencia de oficinas de turismo con apertura regular.

• Dificultades de financiación das Rutas do Viño para realizar actividades de
promoción en enoturismo.

• Impacto da covid-19 sobre o turismo.

• A gastronomía e os viños son un elemento esencial da identidade cultural e o
estilo de vida de Galicia. Galicia é un destino gastronómico consolidado,
vinculado á cultura do viño, e a gastronomía é o segundo elemento mellor
valorado da experiencia turística en Galicia.

• Existencia dunha oferta turística diversificada e de calidade.

• Gran diversidade de zonas con recursos turísticos, patrimoniais e paisaxísticos
de gran interese.

• Ampla variedade de recursos naturais, paisaxísticos e culturais materiais e
inmateriais, moitos deles ligados ao viño.

• Crecente implicación e investimento na promoción turística por parte das D.O.P.

• Vinculación da produción de viño a pequena escala co turismo rural.

• Existencia dunha nova xeración de viticultores e adegueiros conscientes das
oportunidades do enoturismo e preparados para afrontar o desafío que supón
adaptar as súas explotacións e instalacións a este tipo de actividades.

• Oferta de distintos usos nas adegas asociados ás labores de produción, que
favorecen o turismo do viño, como tenda, sala de catas ou visitas guiadas.

• Convivencia en todas as D.O.P. de adegas de distinto carácter, podendo coexistir
distintos modelos de negocio turístico, desde o familiar ao industrial.

• Existencia de experiencias transnacionais na creación de produtos
enoturísticos, aproveitando a proximidade xeográfica e lingüística con Portugal.

FORTALEZASAMEAZAS
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• Forte apoio rexional á creación de oferta enoturística, por exemplo a partir do
deseño de estratexias como “Galicia Sabe”.

• Existencia de canles de promoción do enoturismo, como a app “Enoturismo”,
creada por Turgalicia, ou folletos informativos editados por diferentes
administracións e organismos.

• Auxe de todas as rutas de peregrinación vinculadas ao Camiño de Santiago.
Gran crecemento relativo nos últimos anos das minoritarias e menos coñecidas,
que permiten unha experiencia máis intimista que no Camiño Francés e a
proximidade do ano Santo Xacobeo en 2021.

• Apertura prevista do AVE no 2021-2022, que permite mellorar a proximidade a
un mercado de forte demanda.

• Existencia de moitas adegas pequenas, de carácter familiar, que co debido
apoio poden chegar a ofertar un produto turístico especializado e de calidade.

• Existencia de recursos patrimoniais, culturais e naturais que poden ser
aproveitados turisticamente.

• Colaboración cos Xeodestinos, Espazos Naturais Protexidos e con outras zonas
próximas no ámbito do enoturismo.

• Novas iniciativas turísticas en auxe, como turismo activo, os deportes ligados á
natureza e á aventura, e outras aínda por explotar como o turismo industrial.

• Incipiente formación en enoturismo.

• Reforzar os obxectivos relacionados co enoturismo recollidos na Estratexia
2020 do turismo de Galicia, que se concretan na necesidade de reforzar o papel
das Rutas do Viño como dinamizadoras do destino.

• Reforzar os obxectivos relacionados co enoturismo recollidos na estratexia
“Galicia Sabe”.

• Aposta pola marca “Enoturismo Galicia” como marca xeradora de sinerxías e
canle de promoción conxunta.

• O enoturismo é unha actividade en expansión, que promove un turismo de
calidade e desestacionalizado.

FORTALEZAS
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6.3 Patrimonio cultural e paisaxístico
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• Patrimonio cultural e paisaxístico en mal estado de conservación ou falto de
mantemento.

• Falta de coordinación dos diferentes axentes para a posta en valor e a
conservación do patrimonio e da paisaxe.

• Recursos patrimoniais de gran interese en mans privadas, con dificultades de
acceso e mantemento.

• Falta de persoas formadas e de recursos humanos especializados no territorio.

• Escasa investigación sobre o patrimonio e os recursos paisaxísticos.

• Falta de información e de promoción do patrimonio cultural e paisaxístico.

• Carencias para deseñar itinerarios culturais nos que o viño e a cultura do viño
sexan os protagonistas.

• Mala sinalización dos recursos patrimoniais e paisaxísticos.

• Falta duns criterios comúns nos elementos de sinalética das adegas e das rutas
do viño.

• Vías de comunicación insuficientes e en mal estado para acceder aos recursos
patrimoniais.

• Presenza de elementos con impacto paisaxístico como as instalacións eléctricas
de tendido aéreo e as grandes infraestruturas grises que atravesan o territorio.

• Falta de sensibilidade nalgunhas rehabilitacións e novas construcións de adegas,
coa conseguinte falta de integración paisaxística e vinculación co lugar.

• Substitución dos materiais tradicionais por outros (que envellecen peor) nas
rehabilitacións e construcións das adegas, o que empobrece o carácter do
conxunto.

• Emprego recorrente de imitacións de tipo rústico nas rehabilitacións e
construcións das adegas, restándolles interese arquitectónico.

DEBILIDADES

6.
3
|P

at
rim

on
io

cu
ltu

ra
le

pa
is
ax

ís
tic

o

6
|
D
ia
gn

os
e
es

tr
at

éx
ic
a:

D
AF

O



340
PÁXINA

• Escaseza de iniciativas para a posta en valor do patrimonio.

• Alto custo en termos de recursos económicos e técnicos para a recuperación de
patrimonio.

• Accións irrespectuosas co patrimonio, coa paisaxe e coa biodiversidade.

• Avance de plantacións forestais monoespecíficas perennes, con menoscabo das
condicións ecolóxicas, paisaxísticas e de identidade de cada D.O.P.

• Novas actuacións de “mellora” dos camiños rurais que comprenden un
ensanchamento excesivo da sección viaria, eliminando os valados tradicionais
existentes e alterando o trazado sinuoso característico destes.

• Excesiva utilización de asfaltados, especialmente no acceso ás adegas, que
empobrecen notablemente a contorna.

• Dificultade de integración das tipoloxías de adega de carácter industrial, que
precisan dun maior volume para adecuarse ás demandas dunha produción máis
extensa.

• Perda dos sistemas de atado tradicionais que contribúen á desaparición de
prácticas culturais.

• Patrimonio paisaxístico, cultural e histórico rico e de grande interese.

• Gran diversidade de paisaxes entre as comarcas vitivinícolas.

• Abundancia e variedade de recursos paisaxísticos e patrimoniais no territorio.

• Existencia de áreas de alto valor ambiental en todos os territorios que forman
parte das D.O.P., catalogadas baixo diversas figuras de protección, coma Rede
Natura 2000.

• Existencia de Áreas de Especial Interese Paisaxística (AEIP) en todas as D.O.P.

• Existencia dunha ampla rede de miradoiros, rutas e elementos do patrimonio
material e inmaterial catalogados dentro de todas as D.O.P.

• Patrimonio histórico moi arraigado á tradición vitivinícola, con restos
arqueolóxicos nas distintas rexións, evidenciando que a produción de viño se
remonta á época dos romanos.

• Diversas técnicas de cultivo que achegan un valor diferencial á paisaxe.

• O minifundismo como modelador da paisaxe e elemento de diferenciación.

• Presenza de diversas tipoloxías de valados tradicionais e sebes, vinculados cos
viñedos, que axudan a definir a identidade paisaxística de cada D.O.P.

• Marcada compoñente fluvial de todas as D.O.P., estando vinculadas aos
principais ríos galegos, o cal ten implicacións moi positivas tanto a nivel
produtivo como paisaxístico e ecolóxico.

• Presenza de áreas de bosque autóctono e de ribeira, que contribúen á mellora
da calidade paisaxística e ecolóxica do territorio.

FORTALEZASAMEAZAS
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• Valores culturais do patrimonio e a paisaxe como vehículo para atraer e reforzar a
vinculación dos potenciais consumidores do sector vitivinícola co territorio.

• Existencia dun rico patrimonio inmaterial como as cantigas, refráns, contos e lendas
populares, así como festas tradicionais, moitas relacionadas co viño.

• Iniciativas públicas e privadas que poñen en valor o patrimonio cultural e
paisaxístico de cada comarca.

• A recuperación e xestión do patrimonio pode axudar a crear emprego e fixar
poboación.

• Recuperación de construcións e aldeas históricas relacionadas coa cultura do viño,
lagares, aldeas, socalcos, etc.

• Sinerxías con outras zonas con recursos patrimoniais e paisaxísticos vitivinícolas.

• Emprego de vexetación autóctona no tratamento da contorna das adegas para a súa
integración na paisaxe.

• Emprego de plantas gabeadoras de uso tradicional nas adegas, como método de
integración paisaxística, especialmente naquelas con tipoloxía industrial.

• O sector vitivinícola pode actuar como motor de rehabilitación de adegas
abandonadas e contribuír á recuperación do patrimonio do viño.

OPORTUNIDADES
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7. Definición da estratexia: visión, obxectivos e plan de acción
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Visión e obxectivos estratéxicos
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VISIÓN:
Conseguir un sector vitivinícola consolidado e competitivo nos mercados nacional e internacionais cun enoturismo de referencia e con capacidade
para xerar valor nas comarcas vitivinícolas de xeito sostible.

Mellorar a gobernanza das comarcas vitivinícolas
impulsando a coordinación e cooperación dos axentes do
territorio para incrementar a súa capacidade de xeración
de valor.

MISIÓN:

› O.E.O. Promover a colaboración e cooperación entre as D.O.P. para o fortalecemento do sector e a
creación da categoría de produto que aglutine os viños de Galicia.

› O.E.1. Impulso do relevo xeracional e mellora da rendibilidade e a sustentabilidade da produción
vitícola.

› O.E.2. Incrementar a rendibilidade das adegas, mellorando a súa xestión, tamaño
medio, competitividade e orientación ao mercado.

› O.E.3. Equilibrar a presenza dos viños galegos nos diferentes segmentos de mercado co obxecto de
gañar participación en valor tanto no mercado nacional como nos internacionais.

› O.E.4. Reforzar as Denominacións de Orixe vitivinícolas e consolidándoas como elemento clave na
vertebración do sector.

› O.E.5. Converter a Galicia nunha rexión de referencia no enoturismo a nivel nacional.

› O.E.6. Poñer en valor o patrimonio cultural, natural e paisaxístico ligado ao viño.

› O.E.7. Favorecer o desenvolvemento, atracción e retención do capital humano e impulsar a I+D+i+d
nas comarcas vitivinícolas.

OBXECTIVOS ESTRATÉXICOS:
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Eixes estratéxicos
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Eixe 0 | Cooperación estratéxica e coordinación

› 0.1. Constitución dunha entidade para impulsar a competitividade do sector
vitivinícola galego mediante a cooperación entre os axentes das distintas D.O.P. e I.X.P.

› 0.2. Impulso dos procesos de creación de coñecemento e innovación no sector
vitivinícola de Galicia.

› 0.3. Impulso da dixitalización e a cultura do dato para a toma de decisións ao longo
de toda a cadea de valor.

› 0.4. Sensibilización sobre a importancia socioeconómica do sector vitivinícola galego
e fomento do consumo de proximidade.

› 0.5. Coordinación das actividades turísticas e enoturísticas nas comarcas vitivinícolas.

› 0.6. Impulso de axilización administrativa e configuración dunha administración máis
orientada aos operadores.

› 0.7. Mellora da coordinación das actuacións das I.X.P. de Galicia.

Eixe 1 | Viticultura e produción de uva

› 1.1. Impulso da mobilidade da terra, a recuperación de superficies abandonadas e a
reestruturación parcelaria.

› 1.2. Fomento do relevo xeracional e da incorporación de novos/as viticultores/as.

› 1.3. Mellora da formación do capital humano e da xestión nas explotacións vitícolas.

› 1.4. Impulso da organización e o asociacionismo dos viticultores para a mellora dos
procesos produtivos.

› 1.5. Impulso da investigación aplicada e a innovación na viticultura.

› 1.6. Apoio á aplicación das tecnoloxías da viticultura de precisión.

› 1.7. Mellora da sustentabilidade ambiental das explotacións vitícolas e impulso da
produción ecolóxica.

› 1.8. Mellora da eficiencia enerxética e fomento do uso das enerxías renovables na
viticultura.

› 1.9. Mitigación e adaptación ao cambio climático da produción vitícola.
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Eixes estratéxicos
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Eixe 2 | Industria e tipos de viño elaborados

› 2.1. Impulso da diversificación da produción das adegas para responder ás novas
tendencias do consumo (tipos de viños, envases...).

› 2.2. Fomento do incremento do tamaño das adegas e dos procesos de cooperación
empresarial.

› 2.3. Prover ás adegas de instrumentos de liquidez e seguros de crédito.

› 2.4. Fomento da innovación, a dixitalización e a cultura do dato na industria vitivinícola.

› 2.5. Mellora da formación e o capital humano nas industrias vitivinícolas.

› 2.6. Mellora dos parámetros de xestión e dos resultados empresariais.

› 2.7. Aposta decidida pola mellora da sustentabilidade ambiental das adegas.

› 2.8. Mellora da eficiencia enerxética e fomento do uso de enerxías renovables.

› 2.9. Minimizar a pegada de carbono do sector vitivinícola.

Eixe 3 | Comercialización e mercados

› 3.1. Creación dunha marca que de nome á categoría de produto que englobe aos viños con
D.O.P e I.X.P. de Galicia e lanzamento da mesma, impulsando a súa vez a propia imaxe de
marca de cada D.O.P.

› 3.2. Impulsar a implantación nos distintos axentes dunha cultura de orientación ao
mercado centrada no cliente.

› 3.3. Fortalecer a presenza e a competitividade dos viños de Galicia nas distintas canles de
distribución.

› 3.4. Incrementar o coñecemento e interese dos consumidores no mercado nacional e
polos viños de Galicia e fortalecer o vínculo (engagement) tanto dos novos consumidores
como dos xa existentes.

› 3.5. Impulso do posicionamento e das vendas nos mercados internacionais.

› 3.6. Impulso da dixitalización e da cultura do dato nas estratexias e nos plans de
comercialización.
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Eixe 5 | Turismo e enoturismo

› 5.1. Definición dunha oferta clara e individualizada de enoturismo que contribúa a
mellorar a integración entre os sectores turístico e vitivinícola.

› 5.2. Mellora do funcionamento das Rutas do Viño.

› 5.3. Creación dunha marca e unha narrativa do territorio como destino enoturístico,
fomentando un turismo de calidade baseado nos valores ambientais, paisaxísticos e
patrimoniais de cada D.O.P.

› 5.4. Promoción do enoturismo e da súa desestacionaliación e descentralización.

› 5.5. Mellora da formación e a profesionalización do sector e fomento da colaboración
entre os axentes da zona.

› 5.6. Fomentar a cultura do dato para a mellora na toma de decisións.

› 5.7. Reforzamento das estratexias de marketing dixital no enoturismo.

› 5.8. Mellora de servizos de turismo e enoturismo.

Eixe 4 | Organización e funcionamento das D.O.P.

› 4.1. Adaptación das estruturas e a normativa das D.O.P. para reforzar a súa cohesion e a
competitividade dos seus axentes.

› 4.2. Valoración da conveniencia de introducir na normativa das D.O.P. mecanismos de
regulación da oferta plurianuais, mediante reservas individuais cuantitativas e/ou
cualitativas de produción.

› 4.3. Consolidación de relacións estables entre viticultores e adegas, baseadas na
negociación e na corresponsabilidade.

Eixe 6 | Patrimonio natural, cultural e paisaxe

› 6.1. Mellora do patrimonio natural nas comarcas vitivinícolas.

› 6.2. Conservación e protección do patrimonio cultural e a paisaxe ligada ao viño.

› 6.3. Intervención para a mellora das paisaxes vitivinícolas.

› 6.4. Fomentar a investigación e formación sobre patrimonio e paisaxe.

7
|
D
ef

in
ic
ió

n
d
a
es

tr
at

ex
ia
:v

is
ió

n,
ob

xe
ct

iv
os

e
p
la

n
d
e
ac

ci
ón



347
PÁXINA

7.3 Plan de acción: Eixes, medidas e accións propostas

7.3.1 Eixe 0: cooperación, estratexia e coordinación
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MEDIDA 0.1 MO RB RS RI VA IXP

Constitución dunha entidade para impulsar a competitividade do sector vitivinícola galego mediante a cooperación entre os axentes
das distintas D.O.P.

Abordar o desafío duns mercados cada vez máis globais, ao tempo que segmentados e cunha crecente intensidade competitiva, supón un reto difícil de
afrontar para as empresas de pequena dimensión, como as que constitúen en xeral o sector vitivinícola en Galicia. Por iso, para responder aos retos que
teñen por diante, os axentes do sector deben estender a busca de sinerxías mediante procesos de cooperación e integración mais alá das fronteiras de
cada D.O.P., para adaptarse a un mundo onde xa non compiten as empresas illadas senón os sistemas de innovación. O obxectivo é consolidar cadeas de
transmisión do valor dende os labs aos produtos finais, co fin de competir nos mercados internos e, sobre todo, nos internacionais.

Para impulsar esa dinámica de cooperación proponse a constitución dunha entidade na que participen os axentes das 5 D.O.P. vitivinícolas galegas, as
Consellerías e Organismos da Xunta de Galicia directamente relacionadas co sector e outros actores, especialmente do ámbito da investigación.

3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

0.1.1. Promover a creación dunha entidade colaborativa que asumirá a tarefa de impulsar liñas de actuación cooperativas e proxectos conxuntos entre
os axentes das distintas D.O.P. vitivinícolas.

Esta entidade terá como obxectivo impulsar a cooperación dentro do sector vitivinícola galego, centrando as accións principalmente en tres ámbitos:

• Aposta decidida pola innovación como motor da competitividade do sector vitivinícola.

• Consolidación do prestixio dos viños galegos e accións para incrementar as vendas no mercado nacional e sobre todo nos mercados internacionais.

• Mellora da sustentabilidade ambiental das diferentes actividades da cadea de valor vitivinícola, en liña coas directrices do European Green Deal e a estratexia Farm to Fork.

Para iso a citada entidade:

• Aproveitará a experiencia existente no sector para impulsar unha nova categoría de produto que englobe os viños das diferentes D.O.P. e I.X.P. galegas, baixo unha marca
común e coas correspondentes campañas de lanzamento e promoción (medida 3.2).

• Promoverá a creación dun Lab de innovación que, en coordinación con institucións como a EVEGA, fomente o desenvolvemento dun ecosistema de innovación aberta
orientada ao mercado. Este Lab funcionará como un Hub de todos os axentes do sector involucrados no proceso de xeración e transferencia de coñecemento, focalizán-
dose nos aspectos clave para o desenvolvemento e o incremento da competitividade do sector vitivinícola

A forma xurídica desta entidade é algo a decidir, ao igual que as súas actividades concretas e fontes de financiamento. Podería ser un consorcio, unha asociación ou unha
interprofesional vitivinícola de ámbito galego (o que requiriría o correspondente marco regulatorio).

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio
Rural

Consellería de Econo-
mía

Axencia Turismo de
Galicia AGACAL AGADER CR das D.O.P. de Galicia Axentes do sector EVEGA

Centros de Investiga-
ción, Universidades
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MEDIDA 0.2 MO RB RS RI VA IXP

Impulso do proceso de creación de coñecemento e do ecosistema de innovación no sector vitivinícola de Galicia 3 3 3 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

0.2.1. Posicionar o Lab de innovación indicado na acción 0.1.1 á vangarda da investigación aplicada, transferencia e desenvolvemento tecnolóxico nas
áreas prioritarias para o sector.

Este Lab impulsará a intensificación das actividades de I+D+i no sector vitivinícola galego, nun marco de innovación aberta, facilitando a difusión, adopción e comercialización
dos resultados obtidos. O Lab, dependente da entidade/instrumento colaborativo contemplado na medida 0.1, non require necesariamente espazos físicos propios ao menos
de inicio, concibíndose como un Hub de confluencia e colaboración de todos os axentes xeradores e utilizadores de coñecemento.

Asemade potenciarase a aposta polo coñecemento e a innovación dos axentes do sector, fomentando a súa participación nas convocatorias estatais e internacionais.

Para o desenvolvemento do ecosistema de innovación teranse en conta metodolóxicas valiosas desenvolvidas previamente no sector como os Espazos de Innovación Vitiviní-
cola ou os resultados de proxectos Europeos como o Winetech ou Winetech Plus

3 3 3 3 3 3

0.2.2. Definir o Mapa de Innovación Vitivinícola de Galicia.

Este Mapa recollerá as necesidades prioritarias de investigación aplicada das adegas e viticultores nos ámbitos da viticultura, enoloxía, sustentabilidade e cambio climático, eco-
nomía vitivinícola, mercados e comercialización e enoturismo; poñendo iso en relación coas capacidades existentes nas empresas, universidades e centros de investigación de
Galicia e en centros de referencia a nivel español e internacional.

3 3 3 3 3 3

0.2.3. Creación, baixo o liderado do Lab de innovación e en colaboración coas OTRIS das Universidades e outros axentes de I+D+i, dun sistema actuali-
zado de vixilancia dos recursos tecnolóxicos existentes.

A través deste sistema actualizarase de xeito permanente un espazo no que estean incorporadas as ferramentas dixitais e tecnolóxicas aplicables ás distintas actividades da
cadea de valor do sector, así como as utilidades e posibles provedores. Estes recursos estarán nunha área específica dentro do aplicativo web definido na acción 0.2.4.

2 2 2 2 2 2

0.2.4. Creación baixo o liderado do Lab de innovación dun aplicativo web (push), onde adegas e viticultores poidan:

• Consultar as liñas de investigación dos distintos axentes dedicados á creación de coñecemento no ámbito da vitivinicultura, os procesos de innovación en marcha, así como
as convocatorias a nivel europeo, estatal e galego de interese para o apoio á innovación e captación de talento.

• O catálogo actualizado de ferramentas tecnolóxicas susceptibles de ser implantadas, derivado da acción 0.2.3.

2 2 2 2 2 2

0.2.5. Impulsar os procesos de captación de talento, mediante o aproveitamento das axudas á contratación de profesionais de alta cualificación para
actividades de innovación nas empresas, a partir dos programas da GAIN. 3 3 3 3 3 0

0.2.6. Fomento da Compra Pública Innovadora tanto no ámbito das parcelas piloto (acción 1.5.3) como nas adegas piloto (acción 2.4.3), especialmente no
caso de novas start-up que utilicen intensivamente o coñecemento. 2 2 2 2 2 0

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Entidade contemplada na

medida 0.1 GAIN AGACAL CR das D.O.P. de Galicia Axentes do sector EVEGA
Centros de Investigación,

Universidades
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MEDIDA 0.3 MO RB RS RI VA IXP

Impulso da dixitalización e a cultura do dato para a toma de decisións ao longo de toda a cadea de valor

A transformación dixital está remodelando todos os sectores, ao reformular produtos, procesos e modelos de negocio; polo que este constitúe un reto
para o sector vitivinícola galego. Estreitamente ligado coa dixitalización, a rendibilidade do sector nos próximos anos vai depender da capacidade para
procesar grandes volumes de datos e utilizalos para xerar novo coñecemento. Disto derivan dous ámbitos importantes de actuación:

• Necesidade de fomentar a transformación dixital dos distintos axentes da cadea de valor, para mellorar a eficiencia interna (procesos de automatiza-
ción, melloras na xestión, produción e almacenamento) e a adaptación ás tendencias do consumo (novas formas de interactuar cos clientes, novos
produtos).

• Necesidade de impulsar a “cultura do dato” para a toma de decisións de todos os axentes da cadea de valor.

3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

0.3.1. Recollida sistemática e difusión de datos socioeconómicos fiables do sector vitivinícola galego (colleita, produción de viño, comercialización nos
mercados interiores e exteriores, emprego...).

• Os datos incorporaranse a unha base de acceso aberto e actualización continua, que permita consultar na rede as cifras máis relevantes do sector e de cada unha das D.O.P. e
I.X.P.

• Para facilitar a recollida de datos primarios impulsarase a dixitalización dos documentos utilizados polos axentes do sector (acción 0.3.2), mediante un conxunto de formula-
rios electrónicos que, unha vez cubertos, permitan o volcado automático da información.

• Desenvolveranse así mesmo as aplicacións que permitan importar datos a partir dos ficheiros procedentes doutras fontes (IGE, DATACOMEX...).

• A partir deses datos elaborarase o Anuario do sector vitivinícola galego, que servirá tamén como base para o seguimento da presente Estratexia.

3 3 3 3 3 3

0.3.2. Impulso da dixitalización dos cadernos de explotación das viñas, así como dos documentos que deben presentar as adegas 3 3 3 3 3 3

0.3.3. Implementación dun servizo api.rest que permita a utilización por terceiros da base de datos contemplada na acción 0.3.1, favorecendo desta
forma a realización de estudos e a xeración de novo coñecemento sobre o sector. 2 2 2 2 2 2

0.3.4. Desenvolvemento dunha plataforma dixital interactiva cun conxunto de utilidades que permitan recoller e procesar datos relevantes de consu-
midores e intermediarios, a construción de relacións personalizadas a partir destes e a prestación de servizos dixitais, tanto na esfera B2C como B2B.

Esta plataforma debe permitir front stages diferenciados en función do público obxectivo de cada actuación (consumidores, intermediarios, distribuidores, recomendadores,
puntos de venda e importadores no ámbito internacional). O deseño da plataforma será flexible, conformando unha carta de funcionalidades que poderán ser utilizadas tanto
en actuacións globais do sector como por cada D.O.P. ou I.X.P. ou mesmo de adegas concretas.

3 3 3 3 3 3

0.3.5. Impulso á inclusión de competencias dixitais en todos os ámbitos da formación regrada relacionada co sector vitivinícola. 3 3 3 3 3 3

0.3.6. Posta en marcha, baixo o liderado da entidade indicada na medida 0.1, dun plan de adquisición de competencias dixitais dos axentes da cadea
vitivinícola dentro da formación non regrada.

Este plan deseñarase a través de cursos breves compatibles coa actividade profesional e orientados á adquisición de competencias prácticas no ámbito da dixitalización en
todas as actividades da cadea de valor.

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio
Rural AMTEGA IGE AGACAL

Entidade contemplada
na medida 0.1 CR das D.O.P. de Galicia Axentes do sector

Centros de Investiga-
ción Universidades
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MEDIDA 0.4 MO RB RS RI VA IXP

Sensibilización sobre a importancia socioeconómica do sector vitivinícola galego e fomento do consumo de proximidade

As accións desta medida buscan sensibilizar ao conxunto da sociedade galega sobre a relevancia do sector vitivinícola para o desenvolvemento socio-
económico e a sustentabilidade ambiental do medio rural, en particular nas comarcas que integran o territorio das D.O.P. e I.X.P. existentes no sector,
vinculando isto co fomento do consumo dos nosos viños.

3 3 3 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

0.4.1. Definición dunha serie de indicadores que midan o impacto socioeconómico do sector vitivinícola nos territorios das D.O.P. e I.X.P. Estes indicado-
res formarán parte da base de datos prevista na acción 0.3.1.
A partir destes indicadores, fomentarase a inclusión de novas actuacións na planificación estatística da Comunidade Autónoma de Galicia.

3 3 3 3 3 3

0.4.2. Organización dun evento anual para a presentación dos principais datos do sector e o recoñecemento de iniciativas destacadas.

• Este acto, organizado pola entidade sinalada na medida 0.1, estaría destinado a reivindicar a relevancia do sector, tendo dous contidos principais:

> Presentación do Anuario do sector vitivinícola galego (previsto na acción 0.3.1)

> Recoñecemento público de proxectos destacados en diferentes ámbitos (sustentabilidade ambiental, innovación e dixitalización, mobilización de terras e relevo
xeracional, internacionalización, posta en valor do patrimonio natural e cultural ligado á viticultura...)

2 2 2 2 2 2

0.4.3. Reforzamento das actuacións iniciadas co proxecto Mercaproximidade, dirixidas a fomentar a presenza dos produtos agroalimentarios galegos, e
en concreto dos viños, na canle de alimentación, e desenvolver outras accións para impulsar o consumo de proximidade. 3 3 3 3 3 0

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural IGE CR das D.O.P. de Galicia Entidade contemplada na medida 0.1
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MEDIDA 0.5 MO RB RS RI VA IXP

Coordinación das actividades turísticas e enoturísticas entre as distintas comarcas vitivinícolas 3 3 3 3 3 1

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

0.5.1. Constitución dunha Asociación de Municipios Galegos do Viño co obxectivo de agrupar aos municipios con maior tradición vitivinícola e promover
accións conxuntas para atraer turismo vinculado aos recursos do territorio, especialmente o vinculado ao viño. 3 3 3 3 3 1

0.5.2. Constitución dunha Asociación das Rutas do Viño de Galicia dotada de medios e recursos para establecer unha forte coordinación entre as 5 Rutas
do Viño e poder ofertar actividades en común e en establecer un calendario consensuado de actividades. En liña coa acción 5.2.5. 3 3 3 3 3 1

0.5.3. Desenvolver unha estratexia de marca e promoción turística conxunta entre as 5 D.O.P. que aproveite o traballo feito ata o de agora a escala rexio-
nal, por exemplo a partir da Estratexia Galicia Sabe. 3 3 3 3 3 1

0.5.4. Coordinar e integrar nunha plataforma única as cinco páxinas web das Rutas do Viño existentes en Galicia, máis a Ruta dos Viños Galicia-Norte de
Portugal de xeito que poidan funcionar como unha ruta única. 3 3 3 3 3 1

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Axencia Turismo de Galicia CR das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Adegas Establecementos

7
|
D
ef

in
ic
ió

n
d
a
es

tr
at

ex
ia
:v

is
ió

n,
ob

xe
ct

iv
os

e
p
la

n
d
e
ac

ci
ón



353
PÁXINA

7.
3.
1
|
Ei
xe

0:
co

op
er

ac
ió

n,
es

tr
at

ex
ia

e
co

or
d
in

ac
ió

n

MEDIDA 0.6 MO RB RS RI VA IXP

Impulso da axilización administrativa e configuración dunha administración máis orientada aos operadores. 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

0.6.1. Constitución dun grupo de traballo con todas as administracións implicadas e as D.O.P. e I.X.P. que permita avanzar cara a un sistema de xanela
única no que todos os datos requiridos ás adegas e viticultores se transmitan unha soa vez. 3 3 3 3 3 3

0.6.2. Creación na Consellería do Medio Rural dun órgano ad hoc para a simplificación e a flexibilización administrativa.

• Analizar con detalle a totalidade da normativa e dos procedementos en vigor no ámbito sectorial vitivinícola para, a continuación, propor cambios lexislativos ou regulamen-

tarios. Cando fose posible, ditar outro tipo de normas máis "sinxelas", tales como resolucións ou instrucións interpretativas de obrigado cumprimento para o centro directivo

de que se trate, que organicen e protocolicen en cada ámbito sectorial os procedementos que se tramitan.

• Analizar a estrutura administrativa, así como a dinámica de funcionamento dos centros directivos da Consellería do Medio Rural tanto a nivel central como provincial. Deste

xeito, propoñeranse cambios na estrutura e na organización que repercutan nun funcionamento do centro directivo máis racional, máis áxil e, en definitiva, máis práctico.

3 3 3 3 3 3

0.6.3. Reforma dos procedementos: simplificación e axilización de trámites para axilizar as iniciativas de emprendemento no territorio. 3 3 3 3 3 3

0.6.4. Atención máis personalizada aos operadores. A axilización dos trámites leva consigo unha adecuación aos operadores do sector primario galego.
Aínda que a tendencia é cara a dixitalización é ao uso de ferramentas informáticas, hai que considerar tamén a existencia dun elevado número de actua-
cións que requiren de atención presencial polo persoal da consellería. Esta apoiase nas seguintes accións:

• Potenciación das ferramentas informáticas da Consellería do Medio Rural, de xeito particular a Oficina Agraria Virtual.

• Xeneralización do sistema de cita previa co cidadán, tanto nos servizos centrais como nas oficinas agrarias comarcais.

• Flexibilidade no horario de atención aos operadores a través do fomento do teletraballo dos empregados públicos.

• Desenvolvemento dun programa de formación continua do persoal co fin de impartirlles coñecementos adaptados a este novo enfoque.

• Inmediata posta en marcha da oficina agraria móbil, dentro da liña de acercar a administración aos cidadáns e de xeitocomplementario ao reforzo da presencia territorial da
Consellería do Medio Rural.

• Desenvolvemento no seo da Consellería do Medio Rural da figura do interlocutor e xestor directo de programas de investimento no sector primario que se identifiquen como
estratéxicos. Esta figura estará́ en contacto continuo cos responsables dos proxectos co fin de facer seguimento e asesoramento en tempo real dos procedementos pendentes.
Tamén poderá́ intermediar nos trámites coa Administración central ou local.

3 3 3 3 3 3

0.6.5. Reforzo da presenza no territorio da Consellería do Medio Rural a través das Oficinas Agrarias Comarcais (OAC), incrementando o persoal e a for-
mación especializada deste no sector vitivinícola. 3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural CR das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Adegas Establecementos
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MEDIDA 0.7 MO RB RS RI VA IXP

Mellora da coordinación das actuacións das I.X.P. de Galicia 0 0 0 0 0 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

0.7.1. Constitución dunha asociación dos viños da terra de Galicia que aglutine as adegas das catro I.X.P existentes na actualidade e doutras que se
puideran crear no futuro. Dado o pequeno número de adegas existentes nas I.X.P sería interesante crear una asociación que actuase de representante
dos intereses destas adegas ante as administracións locais e rexionais fomentando a colaboración e cooperación con estas. Ademais esta asociación
encargaríase da promoción dos viños con I.X.P e podería recibir axudas para a promoción en feiras e eventos por parte da Xunta de Galicia. Tamén pode
actuar no fomento da cooperación e colaboración cos axentes do territorio para fomentar redes e sinerxías en favor das I.X.P.

0 0 0 0 0 3

0.7.2. Analizar a posibilidade de constituír un Consello Regulador único para os viños con I.X.P. de Galicia. 0 0 0 0 0 3

0.7.3. Propiciar a colaboración cos Grupos de Desenvolvemento Rural (GDR) como catalizadores da gobernanza territorial e a colaboración entre axentes
dos diferentes ámbitos produtivos, turísticos, patrimoniais para potenciar as I.X.P. 0 0 0 0 0 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural CR das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Adegas Establecementos
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7.3.2 Eixe 1: viticultura e produción de uva
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MEDIDA 1.1 MO RB RS RI VA IXP

Impulso da mobilidade da terra, a recuperación de superficies abandonadas e a reestruturación parcelaria

A evolución recente da superficie de viñedo presenta importantes diferenzas entre as 5 D.O.P. galegas. Pero en todas elas son necesarias actuacións
dirixidas a reverter ou evitar a redución desa superficie, co fin de dispor de produción de uva suficiente para abastecer os mercados de viños da D.O.P.
Ao mesmo tempo, é necesario tamén corrixir a actual fragmentación parcelaria.

Para abordar esas cuestións proponse a posta en marcha dun Programa específico de mobilidade da terra, recuperación de superficies abandonadas e
reestruturación parcelaria nas comarcas vitivinícolas, que debe ser definido e executado pola Consellería do Medio Rural co apoio dos Consellos Regu-
ladores das 5 D.O.P., incluíndo como mínimo as accións que se indican a continuación.

2 2 2 3 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.1.1. Elaboración dunha diagnose detallada sobre os usos da terra no territorio de cada D.O.P. vitivinícola, que avalíe o volume e localización das supe-
rficies aptas para viñedo actualmente abandonadas ou dedicadas a outros usos. 2 2 2 3 2 3

1.1.2. Elaboración dun plan de recuperación de terras abandonadas no territorio de cada D.O.P. e cada I.X.P. 2 1 2 3 2 3

1.1.3. Elaboración dunha análise sobre a posible ampliación futura do territorio de cada D.O.P., que parta de priorizar a mobilización das terras abando-
nadas no ámbito actual da D.O.P. pero avalíe tamén a existencia de zonas limítrofes con condicións adecuadas de solo, clima e estrutura agraria, que
poderían permitir incrementar a superficie de viñedo con parcelas de maior extensión, adaptadas á mecanización dos traballos e máis rendibles.

1 1 1 1 1 0

1.1.4. Ordenación dos usos da terra, evitando o desvío para outros usos de superficies aptas para viñedo. 3 3 3 3 3 3

1.1.5. Elaboración e difusión de información sobre as parcelas de viñedo que quedan ou están en risco de abandono. Creación dunha base de datos que
recolla información das parcelas abandonadas ou en risco de abandono e as demandas de terras dos viticultores. 2 2 2 3 2 2

1.1.6. Investigación da propiedade das parcelas abandonadas e aplicación de medidas efectivas para incentivar a súa oferta no mercado. 2 2 2 3 2 2

1.1.7. Promoción da compravenda e o arrendamento a longo prazo das terras aptas para viñedo para a súa posta en produción, incluíndo mecanismos
de financiamento ou liñas de axudas. 3 3 3 3 3 3

1.1.8. Incentivo das permutas de parcelas e outras fórmulas áxiles de agrupación e reestruturación parcelaria. 3 3 3 3 3 3

1.1.9. Posta en marcha de "aldeas modelo” nas zonas vitivinícolas, con base ao programa da Consellería do Medio Rural, co fin de recuperar para a viti-
cultura terras abandonadas e impulsar a restauración de elementos singulares (socalcos, muros, albarizas). 2 1 2 2 2 2

1.1.10. Mellora da xestión das autorizacións de plantacións, avaliando a posibilidade de establecer unha normativa da Comunidade Autónoma que
permita: recuperar dereitos de superficies abandonadas, crear unha reserva de autorizacións en cada D.O.P. e cada I.X.P. e facilitar o acceso a autoriza-
cións de plantación de pequenos e medianos viticultores. Esta acción requirirá dunha actualización previa do Rexistro Vitícola a que deberan incorporar-
se as actualizacións realizadas desde os Consellos Reguladores.

2 2 2 2 2 2
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MEDIDA 1.2 MO RB RS RI VA IXP

Fomento do relevo xeracional e da incorporación de novos/as viticultores/as 3 2 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.2.1. Mellora da difusión nas comarcas vitivinícolas dos programas de axudas para a incorporación de agricultores mozos e de apoio aos investimentos
nas explotacións e localización das superficies aptas para viñedo actualmente abandonadas ou dedicadas a outros usos. 3 2 3 3 3 3

1.2.2. Promover que no futuro Plan Estratéxico da PAC para o período 2021-2027 se inclúa unha adaptación das axudas para a incorporación de agriculto-
res mozos ás características das explotacións de viñedo, para fomentar o relevo xeracional no sector. 3 3 3 3 3 3

1.2.3. Mellora da información e o aconsellamento sobre as posibilidades de financiamento e para a elaboración do plan empresarial. 3 3 3 3 3 3

1.2.4. Posta en marcha dun programa de formación específico para os novos viticultores, que complemente a formación que na actualidade é obrigatoria
e inclúa a titorización e apoio técnico durante os primeiros anos de actividade. 3 3 3 3 3 3

1.2.5. Priorización dos candidatos con formación universitaria e FP das ramas agrarias na valoración das solicitudes de axudas para a incorporación de
agricultores mozos ás explotacións vitícolas. 2 2 2 2 2 2

1.2.6. Impulso da instalación de novos viticultores procedentes de fóra do sector (instalacións non familiares). 1 1 1 1 1 1

1.2.7. Mellora da información sobre as posibilidades de acceso á terra (ligado á medida 1.1). 3 2 3 3 3 3

1.2.8. Recollida e difusión de información sobre as explotacións que teñen previsto pechar e busca de candidatos para o relevo á fronte das mesmas. 3 2 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural CR das D.O.P. de Galicia AGACAL Organizacións Profesionais Agrarias Asociacións de viticultores
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MEDIDA 1.3 MO RB RS RI VA IXP

Mellora da formación do capital humano e da xestión nas explotacións vitícolas 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.3.1. Creación dun foro, promovido pola Consellería do Medio Rural e os Consellos Reguladores das D.O.P. e no que participen representantes dos viti-
cultores, EVEGA e centros de ensino medio e superior, para definir as necesidades de formación na viticultura galega. 3 3 3 3 3 3

1.3.2. Organización de actividades formativas para os viticultores e adaptación dos programas de estudos relacionados co sector (nos niveis universita-
rio, de Formación Profesional, formación non regrada e cursos de formación continua) a partir das propostas dese foro. 3 3 3 3 3 3

1.3.3. Posta en marcha das accións concretas aplicables á viticultura que se detallan na medida 2.5 (Mellora da formación e o capital humano nas indus-
trias vitivinícolas). 3 3 3 3 3 3

1.3.4. Fomento de programas de prácticas en explotacións vitícolas de estudantes universitarios e de Formación Profesional. 2 2 2 2 2 1

1.3.5. Potenciación dos servizos de aconsellamento e xestión ás explotacións vitícolas, para que conten cun aconsellamento integral (en aspectos referi-
dos a técnicas produtivas, uso de insumos, xestión económica...). 3 3 3 3 3 3

1.3.6. Posta en marcha dun programa de formación dirixido a técnicos que traballen/asesoren ás explotacións vitícolas. 2 2 2 2 2 2

1.3.7. Posta en marcha dun sistema de seguimento dos custos de produción das explotacións, incluíndo a análise e difusión dos resultados e o debate
destes entre grupos de viticultores. 3 3 3 3 3 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural CR das D.O.P. de Galicia AGACAL
Consellería de Cultura, Educa-

ción e Universidade Universidades Centros de FP Viticultores 7.
3.
2
|
Ei
xe

1:
vi
ti
cu

lt
ur

a
e
p
ro

d
uc

ió
n
d
e
uv

a

7
|
D
ef

in
ic
ió

n
d
a
es

tr
at

ex
ia
:v

is
ió

n,
ob

xe
ct

iv
os

e
p
la

n
d
e
ac

ci
ón



359
PÁXINA

MEDIDA 1.4 MO RB RS RI VA IXP

Impulso da organización e o asociacionismo dos viticultores para a mellora dos procesos produtivos 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.4.1. Fomento da cooperación e o asociacionismo dos viticultores, especialmente nos ámbitos relacionados coa organización dos traballos e a redución
de custos. 3 3 3 3 3 3

1.4.2. Impulso da compra conxunta de insumos e a contratación conxunta de man de obra cualificada e servizos externos. 3 3 3 3 3 3

1.4.3. Apoio á contratación por asociacións de viticultores de técnicos e persoal cualificado para traballos non mecanizados. 3 3 3 3 3 3

1.4.4. Apoio a grupos de viticultores para o intercambio de coñecementos e boas prácticas sobre métodos de produción, tratamentos, adaptación ao
cambio climático, mellora da sustentabilidade ambiental, optimización dos custos de produción... 2 2 2 2 2 2

1.4.5. Apoio á creación e desenvolvemento de empresas de servizos especializados para os traballos da viticultura. 2 2 2 2 2 2

1.4.6. Creación dunha bolsa de emprego para necesidades puntuais de traballos nas explotacións vitícolas, co fin de mellorar a adecuación entre a ofer-
ta e a demanda de man de obra no sector. 3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural CR das D.O.P. de Galicia
Asociacións e outra fórmulas de agrupación

de viticultores Organizacións Profesionais Agrarias Cooperativas
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MEDIDA 1.5 MO RB RS RI VA IXP

Impulso da investigación aplicada e a innovación na viticultura 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.5.1. Aplicación á viticultura das liñas transversais establecidas na medida 0.2 para o “Impulso do proceso de creación de coñecemento e a innovación
no sector vitivinícola de Galicia”. 3 3 3 3 3 3

1.5.2. Impulso de proxectos de I+D+i colaborativos coa participación de viticultores nos ámbitos definidos como prioritarios no Mapa de Innovación
Vitivinícola de Galicia (acción 0.2.2). 3 3 3 3 3 3

1.5.3. Apoio á posta en marcha de experiencias de innovación en parcelas piloto nas explotacións vitícolas. 3 3 3 3 3 3

1.5.4. Mellora da difusión nas explotacións vitícolas das axudas para a transferencia de coñecemento e actividades de información do Programa de
Desenvolvemento Rural de Galicia. 2 2 2 2 2 2

1.5.5. Dotar a EVEGA, como centro de referencia da investigación no sector do viño en Galicia, dos medios necesarios para manter e incrementar as súas
liñas de investigación. 3 3 3 3 3 3

1.5.6. Posta en funcionamento do Laboratorio Nacional de Sanidade Vexetal previsto en Lugo e establecemento no mesmo dun departamento específico
para os problemas dos viñedos. 1 1 1 1 1 1

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural CR das D.O.P. de Galicia EVEGA AGACAL Universidades Viticultores
Entidade contemplada na

medida 0.1
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MEDIDA 1.6 MO RB RS RI VA IXP

Apoio á aplicación das tecnoloxías da viticultura de precisión

Esta medida pretende impulsar a aplicación nos viñedos galegos de novas tecnoloxías asociadas á viticultura de precisión (sensores, big data, robótica,
detección proximal, modelos preditivos, drons ... ). O obxectivo é aproveitar as oportunidades que ofrece a toma de decisións baseada en datos precisos,
para a mellora da calidade, o incremento da produtividade, a redución de custos e a mellora da sustentabilidade do sector vitícola galego.

2 2 2 2 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.6.1. Establecemento dunha liña específica de axudas ás explotacións vitícolas para a adquisición e modernización de equipamento que incorpore tec-
noloxías da agricultura de precisión (sistemas de información xeográfica, xeolocalización, sensores e outros sistemas de captación de datos, maquinaria
con monitorización e/ou control automático de variables de plantación, tratamento ou abono, drons…).

3 3 3 3 3 2

1.6.2. Impulso de proxectos de I+D+i relacionados coa viticultura de precisión, en liña cos existentes para a Industria 4.0. 2 2 2 2 2 2

1.6.3. Potenciación da liña de traballo da EVEGA dedicada á viticultura de precisión e apoio ás actividades de difusión dos resultados aos viticultores de
todas as D.O.P. galegas. 2 2 2 2 2 2

1.6.4. Aproveitamento do financiamento dispoñible no marco do PDR para establecer en colaboración coa EVEGA accións de divulgación e formación
para estender o coñecemento e potencialidade da viticultura de precisión. 2 2 2 2 2 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural EVEGA GAIN
Entidade contemplada na

medida 0.1 AGACAL CR das D.O.P. de Galicia Viticultores Universidades
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MEDIDA 1.7 MO RB RS RI VA IXP

Mellora da sustentabilidade ambiental das explotacións vitícolas e impulso da produción ecolóxica 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.7.1. Fomento de sistemas de produción máis sustentables e impulso da produción ecolóxica.

• Desenvolvemento de prácticas de conservación da cuberta vexetal no solo dedicado á viticultura.

• Impulso do viñedo de produción ecolóxica:

› Apoiar a investigación e a transferencia de coñecemento no ámbito da produción ecolóxica, incluíndo esta entre as áreas proritarias do Lab contemplado na medida 0.2.

› Incluír a produción ecolóxica entre os criterios de priorización nas diversas convocatorias de axudas.

› Favorecer a produción ecolóxica na concesión de dereitos de plantación.

› Apoiar a formación no ámbito específico da produción ecolóxica, incluíndo isto nas accións formativas contempladas na medida 1.3.

3 3 3 3 3 3

1.7.2. Mellora da xestión dos recursos hídricos.

• Uso de sistemas de xestión telemática e sensores para a optimización da auga.

• Uso de prácticas sustentables para a conservación da auga no solo.

3 3 3 3 3 3

1.7.3. Redución do uso de fitosanitarios.

• Utilización de mulching de procedencia natural en vez de herbicidas.

• Desenvolvemento dunhas directrices/recomendacións para optimizar o uso de fitosanitarios, específicas para a viticultura galega.

• Impulso do emprego de novas tecnoloxías que permitan mellorar a aplicación de fitosanitarios, contribuíndo tamén á redución de custos.

• Implantación de sistemas de xestión integrada de pragas e enfermidades.

• Desenvolvemento de estudos de variedades resistentes a pragas e enfermidades.

3 3 3 3 3 3

1.7.4. Impulso de accións de economía circular nas explotacións vitícolas.

• Fomentar procesos de valorización de residuos e biotransformación in situ dos residuos na viticultura (biocarbóns, compostaxe…).

• Impulsar sistemas de atado e de soporte dos viñedos que empreguen materiais biodegradables.

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Medio Ambien-

te, Territorio e Vivenda Viticultores
Entidade contemplada na

medida 0.1 CR das D.O.P. de Galicia Centros de investigación Universidades
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MEDIDA 1.8 MO RB RS RI VA IXP

Mellora da eficiencia enerxética e fomento do uso das enerxías renovables na viticultura 2 2 2 2 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.8.1. Optimizar a eficiencia enerxética e potenciar o uso de enerxías renovables nas explotacións vitícolas (sistemas de bombeo, transporte interior nos
viñedos, etc.).

• Potenciar o uso de sistemas de transporte interno que utilicen enerxías alternativas.

• Priorizar nas axudas aos investimentos das explotacións vitícolas o fomento do uso de enerxías renovables e a mellora da
eficiencia enerxética.

2 2 2 2 2 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Medio Ambiente, Territorio e

Vivenda INEGA Viticultores CR das D.O.P. de Galicia
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MEDIDA 1.9 MO RB RS RI VA IXP

Mitigación e adaptación ao cambio climático da produción vitícola 2 2 2 2 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

1.9.1. Reforzamento das redes de observación meteorolóxica para a monitorización do cambio climático e os

seus efectos nas comarcas vitivinícolas.
2 2 2 2 2 2

1.9.2. Redución da pegada de carbono da produción vitícola.

• Fomento de métodos, ferramentas e vehículos que minimicen o consumo de combustibles fósiles nas explotacións vitícolas.

• Plantación de bosquetes de frondosas autóctonas intercalados nas áreas cultivadas e mantemento das cubertas vexetais naturais, para mellorar a captación e almacenamento

de carbono; redución da práctica de queimas de restos vexetais.

2 2 2 2 2 2

1.9.3. Mellora dos coñecementos sobre o impacto do cambio climático na viticultura galega, e deseño e posta en marcha de medidas de adaptación.

• Investigación sobre novas enfermidades e pragas derivadas do cambio climático.

• Mellora do estudo dos efectos da ETP (a variable que máis incidirá en Galicia nos efectos do CC); adaptación en función da altitude e orientación das viñas.

• Análise dos posibles cambios nas zonas de cultivo do viñedo en Galicia como consecuencia do cambio climático.

• Control do aumento do contido de azucre e a redución da acidez do viño debido aos efectos do cambio climático.

• Sensibilización dos viticultores sobre o problema do cambio climático e as súas implicacións.

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Medio Ambien-

te, Territorio e Vivenda Viticultores
Entidade contemplada na

medida 0.1 CR das D.O.P. de Galicia Centros de investigación Universidades
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7.3.4 Eixe 2: Industria e tipo de viños
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MEDIDA 2.1 MO RB RS RI VA IXP

Impulso da diversificación da produción das adegas para responder ás novas tendencias do consumo (tipos de viños, envases, ...)

A interacción de diversas tendencias (preocupación pola sustentabilidade, gusto polo local, dixitalización, incorporación de novos tipos de consumidores,
cambios nas normas sociais, ...) vai abrir novas oportunidades en distintos segmentos de mercado; polo que é esencial que a industria vitivinícola galega
diversifique e adapte a súa produción ás tendencias do consumo. As accións previstas nesta medida contarán co impulso do Lab de innovación proposto
na medida 0.2.

2 2 2 3 2 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.1.1. Facilitar e promover a elaboración de viños ecolóxicos mediante liñas de I+D+i específicas, programas piloto e a priorización nas diversas convoca-
torias de axudas públicas ao sector. 3 3 3 3 3 3

2.1.2. Desenvolver liñas de I+D+i, programas piloto e liñas de axudas para que as adegas poidan dar resposta ás demandas dos consumidores e ás novas
tendencias do consumo: trazabilidade, produción de viños de baixa gradación alcólica, Natcool... 2 2 2 2 2 2

2.1.3. Desenvolvemento de liñas de investigación que permitan dar resposta á demanda dos consumidores (especialmente en determinados mercados)
de produtos que utilicen envases máis sostibles e ecolóxicos, adaptados ao delivery, personalizado (sempre sen merma da calidade do produto). 2 2 2 2 2 2

2.1.4. Impulso da investigación e innovación para lanzar produtos de nicho, que recuperen e poñan en valor variedades de uva autóctonas minoritarias e
determinadas elaboracións como viños doces. 2 2 3 3 3 3

2.1.5. Posta en marcha dunha liña específica para potenciar a elaboración de viños excepcionais de moi alta gama, para consolidar unha masa crítica de
viños premium. 3 3 3 3 3 3

2.1.6. Realización dun estudo prospectivo que analice as posibilidades, tanto de mercado como de elaboración de produtos de calidade, en viños rosa-
dos e espumosos. 2 2 1 2 1 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio
Rural AGACAL GAIN

Entidade contemplada na
medida 0.1 CR das D.O.P. de Galicia Adegas Centros de investigación Universidades
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MEDIDA 2.2 MO RB RS RI VA IXP

Fomento do incremento do tamaño das adegas e dos procesos de cooperación empresarial

A crise da covid-19 ten acelerado procesos de cambio nos mercados, que van afectar ao sector vitivinícola galego e tamén aos dos produtos substituti-
vos, esixindo estruturas fortes para operar nuns mercados cada vez mais competitivos tanto en España como a nivel internacional. Con ese contexto de
fondo, a presente medida incorpora diversas accións dirixidas a impulsar tanto o incremento do tamaño das adegas como os procesos de cooperación
empresarial (dentro de cada D.O.P. e entre D.O.P.).

3 3 3 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.2.1. Establecemento dentro dos programas do IGAPE dunha liña dirixida a facilitar o acceso ao crédito das industrias vitivinícolas, para financiar inves-
timentos que teñan como obxectivos prioritarios o incremento do tamaño das empresas, a mellora da súa competitividade, o acceso a novos mercados
ou a diversificación con viños doutros territorios.

3 3 3 3 3 3

2.2.2. Incentivar a utilización de liñas de financiación no marco do Programa ICO GARANTÍA SGR/SAECA, para financiar operacións de fusión e adquisi-
ción de adegas co obxectivo de aumentar o seu tamaño e competitividade. 3 2 3 3 3 1

2.2.3. Desenvolvemento de estratexias de crecemento empresarial apoiadas na panca financeira, especialmente naquelas adegas que teñan alta capita-
lización 3 3 3 3 3 1

2.2.4. Posta en marcha dun programa para detectar pequenas empresas e microempresas con altos potenciais de crecemento e deseño de medidas ad
hoc para impulsar o seu desenvolvemento, especialmente para as adegas de recente creación. 2 2 3 3 3 3

2.2.5. Promover proxectos de cooperación entre pequenas adegas, que poidan rematar, de ser o caso, en procesos de concentración. Priorización nas
axudas públicas ao sector das solicitudes presentadas conxuntamente por varias adegas para investimentos e proxectos colaborativos. 3 3 3 3 3 3

2.2.6. Apoio á constitución de consorcios ou agrupacións de adegas con produtos complementarios, para o deseño de paquetes de produtos e a súa
negociación conxunta coas cadeas de distribución. 2 2 1 2 1 1

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural IGAPE CR das D.O.P. de Galicia Adegas
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MEDIDA 2.3 MO RB RS RI VA IXP

Prover ás adegas de instrumentos de liquidez e seguros de crédito 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.3.1. Mantemento da liña de financiamento Préstamo vendima posta en marcha en resposta á crise da covid-19, dirixida facilitar a subscrición de prés-
tamos garantidos para abordar as vendimas. 3 3 3 3 3 3

2.3.2. Promovero acceso das adegas a liñas específicas de seguros de crédito e caución. 3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural IGAPE CR das D.O.P. de Galicia Adegas
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MEDIDA 2.4 MO RB RS RI VA IXP

Fomento da innovación, a dixitalización e a cultura do dato na industria vitivinícola

Medida estreitamente vinculada coas medidas 0.2 e 0.3 do Eixe 0. 3 3 3 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.4.1. Desenvolvemento dun Plan de Conectividade dirixido a garantir que todas as adegas de Galicia teñan un acceso a internet de calidade.

• Elaboración dunha diagnose sobre o acceso actual a internet co que contan as instalacións de cada unha das adegas (a realizar nos 6 primeiros meses de aplicación da Estra-

texia).

• Conxuntamente cos operadores privados e a AMTEGA, posta en marcha das actuacións necesarias para asegurar un acceso a internet de calidade a todas as adegas.

3 3 3 3 3 3

2.4.2. Impulso da dixitalización da documentación das adegas (declaracións de colleita, de existencias, solicitudes de clasificación, avisos de embotellado
e de descualificación, cupóns de exportación...), para facilitar a recollida sistemática de datos por parte dos Consellos Reguladores das D.O.P. (en liña coas
accións 0.3.1 e 0.3.2) e posibilitar o seguimento da xestión e o uso eficiente dos recursos de cada adega.

3 3 3 3 3 3

2.4.3. Posta en marcha dunha rede de adegas piloto que permita o testeo e demostración de novas tecnoloxías e solucións innovadoras nos sistemas de
xestión e monitoreo (sensorización, recopilación e tratamento de datos para a toma de decisións, intelixencia artificial...). 3 3 3 3 3 2

2.4.4. Deseño dunha metodoloxía, acompañada dun catálogo de ferramentas tecnolóxicas, que permita documentar e seguir todos os procesos de ela-
boración do viño dunha forma áxil e fiable (incorporando tecnoloxías blockchain). Esta metodoloxía porase a disposición das adegas, acompañada de
medidas para fomentar e facilitar a súa implantación.

2 2 2 2 2 2

2.4.5. Elaboración e actualización continuada dun Mapa de Innovación, que recolla as necesidades e intereses das adegas e permita poñer isto en rela-
ción coas capacidades existentes nas propias adegas e nas Universidades e Centros de Investigación (estreitamente ligado á acción 0.2.2). 3 3 3 3 3 3

2.4.6. Impulso da participación das adegas en programas e convocatorias de fomento da innovación (autonómicas, estatais e europeas). 2 2 2 2 2 2

2.4.7. Desenvolvemento dunha liña de innovación nos modelos de negocio, con atención específica ás start-up que xurdan no sector. Nesta liña cómpre
destacar as posibilidades que por exemplo, ofrece a utilización conxunta de tecnoloxías como blockchain e tokenización para a comercialización anticipa-
da e cobro dos produtos vitivinícolas mediante a comercialización de criptoactivos transmisibles de cotización variable.

2 2 2 2 2 2

2.4.8. Fomento da participación das adegas nas convocatorias relacionadas coa industria 4.0, co fin de impulsar: 1) a implementación de sistemas inteli-
xentes, sensores, realidade virtual e robótica nos procesos de produción; 2) o desenvolvemento de infraestruturas para a conectividade dixital dos proce-
sos de produción que utilicen o !internet das cousas”.

3 3 3 3 3 1

PARTICIPANTES

Consellería do Me-
dio Rural AGACAL GAIN AMTEGA

CR das D.O.P. de
Galicia Adegas EVEGA

Centros de investi-
gación Universidades

Entidade contem-
plada na medida 0.1
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MEDIDA 2.5 MO RB RS RI VA IXP

Mellora da formación e o capital humano nas industrias vitivinícolas 3 2 3 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.5.1. Mellora da formación dos propietarios e o persoal directivo das adegas en temas relacionados coa xestión empresarial

• Cursos curtos, cun enfoque eminentemente práctico, de formación económica e empresarial básica para os responsables das adegas máis pequenas.

• Accións para actualizar e mellorar as competencias do persoal directivo e a súa capacidade para dar resposta aos retos actuais do sector (orientación ao consumidor, comer-
cialización en novos mercados, internacionalización, innovación, sustentabilidade…).

3 2 3 3 3 3

2.5.2. Accións específicas de formación nos ámbitos da dixitalización, a cultura do dato e a industria 4.0

• Plan de formación continua para o persoal das adegas nos ámbitos da transformación dixital e a recollida e uso de datos.

• Desenvolvemento de plans de formación especializados, no marco da Adega 4.0, en materia de dirección de operacións e xestión eficiente da cadea de subministro no sector
vitivinícola:

" Programa de formación LEAN Adega 4.0, que capacite para a detección de actividades que non xeran valor engadido, a xestión máis eficiente das operacións, a redución
dos custos operativos e a mellora do servizo aos clientes.

" Programa piloto de implantación da metodoloxía LEAN en empresas do sector vitivinícola.

3 3 3 3 3 1

2.5.3. Potenciación da oferta de estudos universitarios relacionados co sector vitivinícola e da inserción profesional dos titulados

• Promoción dun Grao en Viticultura e Enoloxía dentro do mapa de titulacións do Sistema Universitario Galego.

• Posta en funcionamento dun curso de posgrao interuniversitario en xestión de empresas vitivinícolas cun enfoque eminentemente práctico.

• Modificación dos plans de estudos doutras titulacións universitarias, para impulsar a formación especializada en viticultura e enoloxía.

• Coordinación desde os Consellos Reguladores das D.O.P. de programas de prácticas en adegas e explotacións vitícolas para alumnos de titulacións vencelladas (Enxeñerías,
Ciencia e Tecnoloxía dos Alimentos, Turismo, Economía, ADE, Informática…).

2 2 2 2 2 2

2.5.4. Impulso da Formación Profesional e posta en marcha de programas de FP dual no sector vitivinícola

• Revisión dos contidos e mellora da oferta dos ciclos de Formación Profesional na familia agraria, fortalecendo a formación específica relacionada co sector vitivinícola.

• Incorporar o ciclo medio de Aceites de Oliva e Viños e o ciclo superior de Viticultura no CFEA de Monforte de Lemos.

• Promover a implantación de programas de Formación Profesional Dual vinculados coa vitivinicultura, para combinar o ensino no centro educativo coa aprendizaxe práctica nas
empresas e facilitar o recrutamento por estas de persoal cualificado.

• Establecer programas de formación continua do profesorado dos ciclos de Formación Profesional, para actualizar os seus coñecementos cos avances na produción vitícola e
nas tecnoloxías e procesos industriais.

2 2 2 2 2 2
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2.5.5. Mellora da oferta de formación non regrada e da formación continua no sector, prestando especial atención a ámbitos como a produción ecolóxi-
ca e outros grandes retos (dixitalización, industria 4.0, …)

• Posta en marcha de cursos de certificado de profesionalidade de Elaboración de viños e licores, Industrias derivadas da uva e do viño e Enotecnia nos Centros de Formación e
Experimentación Agraria de Guísamo e Monforte de Lemos.

• Desenvolvemento, en estreita conexión coas adegas, de cursos de especialización, reciclaxe e formación continua en aspectos relacionados coa viticultura e os procesos e
tecnoloxías industriais, incluíndo a exposición de casos de éxito en temas como a produción ecolóxica, a dixitalización, industria 4.0...

• Desenvolvemento de accións formativas sobre sistemas de produción ecolóxica, tanto para viticultores como para adegueiros.

2 2 2 2 2 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Cultura,

Educación e Universidade AGACAL CR das D.O.P. de Galicia Adegas Viticultores Universidades Fundación Juana de Vega
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MEDIDA 2.6 MO RB RS RI VA IXP

Mellora dos parámetros de xestión e dos resultados empresariais 2 2 2 2 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.6.1. Desenvolvemento dun programa de consultoría individualizada dirixido ás pequenas empresas e microempresas, para a identificación de pará-
metros de xestión mellorables: rotación, ROA, ROE, marxe, produtividade, tesourería, calidade (ISO...), etc. 2 2 2 2 2 2

2.6.2. Mellora da xestión de tesouraría, sobre todo nas adegas de menor facturación. 2 2 2 2 2 2

2.6.3. Promoción de actuacións para adecuar o cadro de persoal á dimensión e facturación das adegas. 2 2 2 2 2 2

2.6.4. Creación dunha bolsa de emprego que permita cubrir as necesidades de recursos humanos das industrias vinícolas. 2 2 2 2 2 2

PARTICIPANTES

CR das D.O.P. de Galicia Adegas Expertos externos ou empresas de consultoría
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MEDIDA 2.7 MO RB RS RI VA IXP

Aposta decidida pola mellora da sustentabilidade ambiental das adegas 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.7.1. Actuacións para incentivar procesos industriais máis sustentables e favorecer a súa valoración nos mercados.

• Programa para promover a inclusión das adegas galegas na certificación Wineries for Climate Protection (WfCP), primeira e única certificación específica para este sector en
materia de sustentabilidade ambiental que busca solucións e mellores prácticas. Actúa en 4 piares: redución de emisións de gases de efecto invernadoiro, xestión da auga,
redución de residuos, eficiencia enerxética e enerxías renovables.

• Formular o concepto/label de explotacións e adegas ecosostibles integradas, adoptando un modelo que prime as características de cada D.O.P. en coherencia coa sustentabi-
lidade (menor impacto ambiental e visual, conservación da paisaxe tradicional, estruturas como os socalcos, masas boscosas autóctonas...).

• Aposta pola sustentabilidade como un dos elementos centrais do posicionamento e imaxe dos viños de Galicia, elaborando unha Guía de fomento da sustentabilidade e
incorporando este aspecto nas estratexias de comunicación e promoción do sector.

• Inclusión dentro dos premios anuais aos viños de Galicia dun recoñecemento a aquelas adegas que teñan realizado unha aposta clara e decidida pola sustentabilidade.

3 3 3 3 3 3

2.7.2. Mellora da xestión dos recursos hídricos.

• Implantación dun método de cálculo da pegada hídrica adaptado á realidade do sistema produtivo vitivinícola de Galicia.
2 2 2 2 2 2

2.7.3. Impulso de accións de economía circular nas adegas.

• Minimizar e racionalizar o uso de plásticos, incorporando accións de reciclaxe e economía circular.

• Facilitar o emprego de novas tecnoloxías que permitan mellorar a xestión integral de residuos, contribuíndo á redución de custos de produción.

• Divulgar e implantar solucións innovadoras de reutilización de subprodutos do proceso de elaboración do viño (biomasa, raspón, bagazos, pepitas, etc.).

• Desenvolvemento dunha liña de investigación que teña por obxectivo a procura de envases que minimicen os custos de transporte e a contaminación ambiental.

• Fomentar o ecodeseño nos elementos de packaging (materiais reciclables e reciclados) e a minimización destes.

• Rede de xestión, aproveitamento e reciclado de envases de vidro para adegas.

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Consellería de Medio Ambien-
te, Territorio e Vivenda

Adegas CR das D.O.P. de Galicia Centros de investigación Universidades Entidade contemplada na
medida 0.1.
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MEDIDA 2.8 MO RB RS RI VA IXP

Mellora da eficiencia enerxética e fomento do uso de enerxías renovables 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.8.1. Optimizar a eficiencia enerxética e potenciar o uso de enerxías renovables no proceso de elaboración do viño nas adegas (refrixeración, loxística,
etc.).

• Desenvolver unha actuación coordinada de distintos departamentos da Administración Galega (Medio Rural - Medio Ambiente - Industria) para establecer medidas dirixidas á

mellora da eficiencia enerxética nas adegas.

• Reforzar nas axudas públicas ás industrias criterios que primen os investimentos en eficiencia enerxética.

• Fomentar o emprego de novas tecnoloxías que permitan mellorar a eficiencia enerxética, contribuíndo á redución dos custos de produción.

• Adaptación enerxética das adegas, tanto na arquitectura (incluíndo a bioclimática) coma nos procesos internos.

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Medio Ambiente,

Territorio e Vivenda
Conseller.a de Economía, Empresa e

Innovación INEGA Adegas C.R. das D.O.P. de Galicia
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MEDIDA 2.9 MO RB RS RI VA IXP

Minimizar a pegada de carbono do sector vitivinícola 2 2 2 2 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

2.9.1. Desenvolvemento dun proxecto de investigación da man do sector e as universidades dirixido a cuantificar a pegada de carbono dos procesos de
produción e posta no mercado dos viños das D.O.P. galegas e a deseñar medidas que contribúan a minimizala. 2 2 2 2 2 2

2.9.2. Implantación dun método de cálculo e seguimento da pegada de carbono do sector vitivinícola galego. 2 2 2 2 2 2

2.9.3. Diminución da pegada de carbono das adegas a través da regulación da temperatura das salas, o emprego de cubertas vexetais nas adegas e
edificacións anexas, e reducindo no proceso de elaboración do viño o uso de produtos químicos. 2 2 2 2 2 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Medio Ambiente,

Territorio e Vivenda Adegas C.R. das D.O.P. de Galicia Centros de Investigación Universidades
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7.3.4 Eixe 3: comercialización e mercados
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MEDIDA 3.1 MO RB RS RI VA IXP

Creación dunha marca que dea nome á categoría de produto que englobe aos viños con D.O.P de Galicia e lanzamento da mesma, im-
pulsando a súa vez a propia imaxe de marca de cada D.O.P. 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

3.1.1. Deseño damarca que dará nome á categoría de produto que englobará ao conxunto dos viños de Galicia con D.O.P. e I.X.P., servíndolles de marca para-
ugas (definición dos valores diferenciais da mesma, posicionamento desexado, naming, imaxe de marca, branding, ligazón e usos da marca coas "marcas para-
ugas" das D.O.P. e I.X.P.).

3 3 3 3 3 3

3.1.2. Deseño e implementación dun Plan de difusión para dar a coñecer a marca da acción 3.1.1 aos axentes da cadea de valor vitivinícola galega e ás
distintas institucións próximas ao sector do viño (dito plan permitirá contextualizar á nova categoría de produto e marca no marco das D.O.P. e I.X.P. de
Galicia).

3 3 3 3 3 3

3.1.3. Realización dunha campaña de comunicación para o lanzamento da marca que resulte da acción 3.1.1 no mercado español. O obxectivo básico da
campaña será dar a coñecer a nova marca e a categoría de produto que representa e debería de evitar utilizar estereotipos indiferenciados que poderían
estar ligados a calquera tipo de produtos e/ou de zonas vitivinícolas e estar moi ligado aos valores que dan personalidade e diferencian os viños de Gali-
cia: a localización, a terra e o mar, a autenticidade, a historia e a tradición e excelencia dos viticultores, produtores e enólogos das diferentes D.O.P. e I.X.P.
que son quen de conseguir viños extraordinarios, buscando que esa unión de territorio e relato persoal sexa quen de transmitir aqueles elementos que
aportan personalidade e fan únicos os viños de Galicia, así como a súa identificación con valores clave e crecentes nos mercados (sustentabilidade, baixa
intervención, universal e pegado ao local...).

A campaña disporá de pezas, plans de medios, métricas... diferenciadas por un lado para os consumidores finais e por outro para os distintos intermedia-
rios da cadea de distribución en España (distribuidores, retail, restaurantes e outros puntos de venda da canle HORECA, prescritores...)

3 3 3 3 3 3

3.1.4. Realización dunha campaña de lanzamento de marca que xurda da acción 3.1.1 nos mercados internacionais (Ver acción 3.5.1). 3 3 3 3 3 3

3.1.5. Desenvolver os premios "viños de Galicia" (o nome coincidirá co da marca que se derive da acción 3.1.1) dirixido ao recoñecemento daquelas persoas
e institucións de dentro e de fóra de Galicia teñan contribuído de forma especial ao crecemento e valoración do sector vitivinícola galego, así como afon-
dar naqueles valores que se quere que sexan esenciais na nova categoría de produto (sustentabilidade, innovación, enfoque cara aos mercados exteriores,
incorporación de proxectos e emprendedores noveis…).

2 2 2 2 2 2

PARTICIPANTES

Adegas Viticultores Enólogos Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia
Entidade colaborativa contem-

plada na medida O.1.1 AGACAL
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MEDIDA 3.2 MO RB RS RI VA IXP

Impulsar a implantación nos distintos axentes dunha cultura de orientación ao mercado centrada no cliente.

O mercado do viño tense caracterizado por una forte "orientación ao produto", na que os enólogos e os especialistas/avaliadores situaríanse no centro
dun modelo que busca "educar” aos consumidores para aliñar as súas prioridades e gustos con aqueles.

Complementariamente a esta orientación, e sen desatender nunca o desenvolvemento de produtos de alta calidade pegados ás particularidades de cada
D.O.P, tense estendido progresivamente a necesidade de orientarse máis cara ao mercado prestando unha atención cada vez maior ás preferencias das
distintas tipoloxías de consumidores de viños, situando a estes no centro do modelo de negocio e "construíndo" produtos adaptados a esas preferencias
sen perder de vista as demandas dos intermediarios da cadea de distribución.

As accións comprendidas nesta medida buscan impulsar a aliñación co mercado das estratexias comerciais dos viños de Galicia, partindo dun maior
coñecemento tanto das tipoloxías de compradores/consumidores de viño existentes no mercado como do posicionamento dos viños galegos, para a
partir de aí definir aquelas estratexias de marketing mais acaídas para conseguir os seus obxectivos.

3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

3.2.1. Deseñar omapa de posicionamento dos viños de Galicia nos distintos segmentos de mercado en función das tipoloxías de consumidores.

Esta acción comprenderá:

A realización domapa de tipoloxías, a partir dos estudos existentes, dos diferentes segmentos de compradores/ consumidores de viño en España (tanto nos sectores da alimenta-

ción como de hostalería, compra directa e internet) incorporando a súa caracterización, "persoalización", definición das súas preferencias e os seus hábitos de compra e consumo, o

deseño dos seus customer journey maps...

En colaboración coas adegas, reflectir o posicionamento obxectivo dos diferentes viños das adegas das D.O.P. e I.X.P. de Galicia esitúalo no mapa de tipoloxías.

O mencionado mapa de posicionamento permitirá deseñar estratexias diferenciadas para os distintos grupos de produtos orientadas especificamente ao mercado/consumidor ob-

xectivo dos diferentes produtos.

3 3 3 3 3 3

3.2.2. Favorecer a diversificación do portfolio de viños das D.O.P. e I.X.P.

A diversidade de variedades, terreos, formas de cultivo, culturas empresariais... que existen tanto no conxunto do sector vitivinícola galego como dentro de cada D.O.P. debe de

ser entendida como unha das maiores riquezas do sector, e a diversidade das demandas dos distintos segmentos de mercado unha oportunidade.

Partindo desas premisas esta actuación busca poñer en valor esa diversidade e a capacidade de crecemento que ofrecen uns mercados cada vez máis diversificados, potencian-

do a elaboración de produtos de novas sub-categorías, dirixidas a favorecer o crecemento do mercado satisfacendo demandas emerxentes dos consumidores, que compitan en

segmentos nos que aínda non existen claros liderados: viños de menor gradación (lighters, NatCool...), viños biodinámicos e ecolóxicos, viños premium "novidosos", viños que

utilicen envases innovadores e/ou máis ecosostibles.

Impulsaranse liñas de traballo do lab contemplado na acción 0.2.1 nese sentido, con convocatorias específicas para o desenvolvemento de novos produtos polas adegas e
realizaranse accións promocionais dirixidas cara a segmentos específicos.

3 3 3 3 3 3
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3.2.3. Intensificación da orientación ao cliente mediante a utilización de estratexias de marketing relacional que permitan a construción de relacións
personalizadas dirixidas a coñecer as preferencias do consumidor/intermediario e incrementar "o valor de vida do cliente" tanto no ámbito B2B como
B2C.

• Deseño dun plan de Marketing Relacional para o lanzamento da marca recollida na medida 3.1 que contemplará o desenvolvemento dun sistema de captación, tratamento e

xestión de datos tanto de consumidores finais como de intermediarios clasificados e segmentados a partir de leads de calidade. A obtención destes últimos realizarase tanto a

través dos diferentes espazos que xurdirán da plataforma dixital contemplada na acción O.3.4 (accións: 3.3.2, 3.3.3, 3.3.5, 3.4.2, 3.4.3...) como desde as visitas e compras directas ás

adegas, de RRSS e mesmo desde fontes secundarias; deseñándose contidos e mensaxes específicas !personalizadas” capaces de fortalecer ditas relacións desde unha orienta-

ción de inbound marketing.

• Axudas á posta en marcha de accións de marketing relacional que permitan a construción de sistemas de captación, uso de datos e comunicación personalizada para crear

vínculos estreitos e directos cos consumidores finais, distribuidores, recomendadores, intermediarios...

• Implantar liñas de formación específicas e accións de relevancia neste ámbito dirixidas a que as adegas sexan conscientes da importancia de orientarse ao mercado e en

aspectos como a xestión comercial, a atención ao cliente, a loxística... e do impacto positivo que iso ten nos resultados empresariais (a través da construción de casos de

éxito).

3 2 3 3 3 3

3.2.4. Deseño de accións promocionais enfocadas a segmentos de mercado específicos como complemento das xenéricas de coñecemento/recordo,
tanto da "nova" categoría de produto incluída na medida 3.1 como das distintas D.O.P. e I.X.P.

Nesas accións específicas, que evitarán conceptos moi xenéricos e fuxirán do concepto "café para todos", dando protagonismo a aqueles viños que segundo o mapa de posicio-

namento estean orientados á tipoloxía de consumidores/intermediarios que sexan o target desas accións (en liña coa acción 3.1.1).

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Adegas Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia
Entidade colaborativa contem-

plada na medida O.1.1 IGAPE AGACAL Universidades

7
|
D
ef

in
ic
ió

n
d
a
es

tr
at

ex
ia
:v

is
ió

n,
ob

xe
ct

iv
os

e
p
la

n
d
e
ac

ci
ón

7.
3.
4
|
Ei
xe

3:
co

m
er

ci
al
iz
ac

ió
n
e
m
er

ca
d
os



380
PÁXINA

MEDIDA 3.3 MO RB RS RI VA IXP

Fortalecer a presenza e a competitividade dos viños de Galicia nas distintas canles de distribución.

A través desta medida búscase equilibrar a presenza dos viños de Galicia nas distintas canles e, conxuntamente coa acción 3.1.3, dar a coñecer e poten-
ciar a imaxe dos viños de Galicia ao longo da cadea de distribución e construíndo relacións directas cos seus principais axentes, creadores de opinión,
recomendadores, medios de comunicación (tanto tradicionais e online)...

3 2 2 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

3.3.1. Impulsar a constitución de agrupacións para a comercialización, e outros instrumentos de colaboración comercial, mediante liñas de axudas espe-
cíficas dirixidas a cubrir os seus gastos de constitución así como os gastos de realización de actividades comerciais conxuntas (incluíndo dentro delas as
dirixidas a aspectos que teñan que ver coa loxística, a creación de redes de vendas comerciais e de distribución, as de marketing relacional…).

Nesa liña sería conveniente a modificación da orde de axudas dirixida á creación de agrupacións e organizacións de produtores nos sectores agrícolas e fores-
tal (submedida 9.1 do PDR de Galicia), na liña do que ten feito Castela - A Mancha a través da creación da figura de "entidades asociativas prioritarias de inter-
ese rexional", dentro da cal o sector do viño podería acceder de forma preferente a liñas de axudas no marco do PDR.

3 2 3 3 3 3

3.3.2. Xeración dunha canle B2B que permita a comunicación e a construción de vínculos relacionais directos con intermediarios, distribuidores, perio-
distas, influenciadores a partir dunha BBDD propia enriquecida de forma continuada con leads de calidade.

En liña coa orientación contemplada na acción 0.3.4 a plataforma incluída nesa acción incluirá un espazo con contidos específicos que despregue utilida-
des e funcionalidades orientadas a distribuidores, intermediarios e influenciadores no mercado español.

Ademais de campañas ad hoc dirixidas a obter leads e a manter unha relación fluída e ininterrompida no ámbito B2B e profesional; este espazo permitirá
acceder a cursos de formación/coñecemento/cata que dean acceso ao titulo de "experto en viños de Galicia" (con módulos de cada unha das D.O.P.)
dirixido a responsables e recomendadores de canles especializados de venda (sumilleres de restaurantes, responsables de compras de cadeas hoteleiras,
responsables dos puntos de venda significativos), xornalistas... cos que se programarán actividades para que "axuden" aos consumidores finais nos seus
procesos de decisión de compra de viños de Galicia actuando como "guías dos viños galegos" á imaxe dos "wine scouts" que existen nalgunhas comer-
cializadoras norteamericanas.

Simultaneamente á posta en funcionamento deste espazo dixital deseñarase unha estratexia dirixida a dotala de contidos dixitais actualizados e pensa-
dos especificamente para este público obxectivo.

3 3 3 3 3 3

3.3.3. Desenvolvemento dun Foro continuado de coñecemento, debate e análise sobre a evolución, tendencias e retos que afronta a comercialización de
viño tanto no sector off-premise (retailers da canle alimentación, tendas especializadas e viñotecas, vendas na rede…) como on-premise. Dito foro servirá
ademais como punto de encontro e de relación dos viticultores e adegueiros de Galicia cos principais axentes da cadea de distribución así como coa pren-
sa especializada. Combinará actos virtuais, eventos físicos de alto impacto en Galicia e xornadas-encontros nas feiras máis relevantes nas que a categoría
de viños de Galicia estea presente.

2 2 2 2 2 27
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3.3.4. Apoio ao desenvolvemento de accións de promoción en puntos de venda no libre servizo da canle alimentación (Hipermercados e cadeas de su-
permercados medios-grandes). En coordinación, coas adegas presentes nesas cadeas, promoveranse accións de promoción de vendas en momentos espe-
cíficos, buscando crear espazos destacados nos puntos de venda para os viños de Galicia baixo a marca contemplada na acción 3.1.1 (combinando mer-
chandising e accións promocionais en punto de venda con exposición preferencial: cabeceiras de góndola, corners, illas...) durante dúas/tres quincenas ao
ano, promovendo deste xeito que a mesma gañe en coñecemento e notoriedade.

Ditas accións realizaranse no libre servizo da canle alimentación fóra da zona Noroeste co obxecto de gañar participación en zonas con potencial de cre-
cemento nas que a cota de mercado e aínda moi feble (en función dos datos Nielsen TAM S`2019 esta acción concentraríase inicialmente nas zonas Norte-
centro, AM Barcelona, Sur e Levante ademais da AM Madrid).

2 3 2 3 2 1

3.3.5. Convocatoria de axudas específicas para apoiar a realización de campañas conxuntas de promoción de vendas, eventos, catas… en tendas espe-
cializadas e viñotecas fóra da zona Noroeste de diversas adegas que coincidan no mapa de posicionamento contemplado na acción 3.2.1. (realizadas
baixo a marca que resulte da actuación 3.1.1).

Terán prioridade aquelas accións que propoñan utilizar a funcionalidade que incluirá a plataforma dixital incluída na acción O.3.4 para planificar e
desenvolver este tipo de acción promocionais (e que dese xeito aporten leads de alto valor para posteriormente realizar campañas promocionais persona-
lizadas).

2 2 2 2 2 2

3.3.6. Campaña dirixida a potenciar a inclusión da categoría viños de Galicia nas cartas dos Restaurantes-Hoteis na canle HORECA. 3 1 2 3 3 3

3.3.7. Campaña específica dirixida a posicionar os viños tintos de Galicia da gama alta como unha subcategoria específica dentro do conxunto evocado-
considerado tanto na canle da (media-alta) restauración como no de tendas especializadas/viñotecas (no mercado español e nos internacionais) aprovei-
tando a existencia de consumidores que buscan viños tintos "distintos", con personalidade propia, frescor/acidez, trago longo...

3 2 3 2 3 3

PARTICIPANTES

Adegas Viticultores, enólogos... Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia
Entidade colaborativa contem-

plada na medida O.1.1 IGAPE AGACAL
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MEDIDA 3.4 MO RB RS RI VA IXP

Incrementar o coñecemento e interese dos consumidores no mercado nacional polos viños de Galicia e fortalecer o vínculo (engage-
ment) tanto dos novos consumidores como dos xa existentes.

A campaña de lanzamento da marca que dará nome a nova categoría de produto que englobará aos viños de Galicia contemplada na acción 3.1.3, com-
plementarase con accións específicas dirixidas a promover o interese dos consumidores por coñecer as características e valores diferenciais dos viños e
das distintas D.O.P de Galicia, fortalecendo a súa imaxe de marca e favorecendo as estratexias de venda das súas adegas.

3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

3.4.1. Deseño dunha estratexia de comunicación específica que diminúa progresivamente a asociación dos viños galegos coa conveniencia de seren consumidos
no ano.

Sen perder competitividade nos mercados nos que está actualmente, favorecer o posicionamento de Galicia e as súas D.O.P. e I.X.P. como zonas de produción de
viños premium excepcionais que poden gañar cos anos.

3 3 3 3 3 3

3.4.2. Desenvolvemento dun programa específico para impulsar a venda directa nas pequenas emedianas adegas que teñan elementos diferenciais.

• Existirá unha convocatoria específica para financiar o desenvolvemento de estratexias específicas en cada D.O.P. (para financiar un responsable ben interno ou subcontratado)

que asuma a responsabilidade de impulsar as vendas directas das adegas medianas e pequenas. Para poder participar nestes programas as adegas deberán participar dentro

da Rutas do Viños da D.O.P. e ter espazos de venda tanto físicos na adega como na rede. Primaranse aqueles proxectos colaborativos entre adegas de varias D.O.P., con produ-

tos con posicionamentos complementarios e dirixidos ao mesmo público obxectivo (3.2.1).

• Plan de xeración de tráfico cara os espazos de venda virtuais das adegas e os espazos de venda dos viños galegos nos principais market places de viño. Desenvolvemento dun

aplicativo que integre un metalocalizador integrable en calquera espazo dixital que dirixa ao consumidor de forma sinxela e directa cara os espazos de venda dixitais propios e

alleos onde as adegas comercializan os seus viños, axudando desta forma a implantar estratexias de venda omnicanal nas adegas. Utilización deste aplicativo como ferramen-

ta de apoio nas accións 3.3.4 e 3.3.5.

• Bonos e-commerce innovación: Dirixidos a financiar a actualización e dinamización dos espazos de venda propios na rede das adegas pequenas e medianas, así como a xera-

ción de tráfico cara os mesmos, priorizando a aquelas adegas que poidan desenvolver accións complementarias !físicas” nos seus espazos incluídos nas Rutas do Viño.

3 2 3 3 3 3
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3.4.3. Xeración dunha canle dixital B2C concibida como un espazo con personalidade propia dentro da plataforma contemplada na actuación 0.3.4 que permiti-
rá o despregue de utilidades e funcionalidades específicas dirixidas ácomunicación e construción de vínculos relacionais directos entre os viños de Galicia e
os consumidores finais a través de accións tanto push como de inboundmarketing a partir dunha BBDD propia que se xerará e enriquecerá mediante leads de
calidade obtidos.

Entre outras accións a plataforma permitiralle aos consumidores, de forma personalizada, participar en accións de formación, catas dixitais, obter información
tanto sobre os viños de Galicia como sobre novas, accións e eventos que se celebren que xiren sobre estes, vantaxes, descontos, participación e votacións para
recoñecementos.

Asemade poderán facerse socios do Club de viños de Galicia (utilizará a marca da acción 3.1.1) que ademais de servir de acceso aos puntos de venda das ade-
gas, permitirá a adquisición de diferentes seleccións de viños das D.O.P./I.X.P. de Galicia cunha periodicidade (mensual ou bimensual), elixidos por persoeiros
destacados nomercado (isto servirá para estreitar as relacións con estes e involucralos nas actuacións contempladas nas accións 3.3.2 e 3.3.3).

Este espazo servirá tamén de punto de encontro entre os consumidores e os “guías dos viños de Galicia”. E incluirá un apartado de Crowdfunding para aqueles
proxectos novidosos e innovadores que desexen acceder a esta forma de financiamento.

Simultaneamente á posta en funcionamento deste espazo dixital deseñarase unha estratexia dirixida para dotala de contidos dixitais actualizados e pensa-
dos especificamente (que incluirá a difusión destes tanto nas RRSS da propia marca da nova categoría de produto como das D.O.P.).

3 3 3 3 3 3

3.4.4. Plan de branding de Viños de Galicia na rede. Esta campaña buscará dar visibilidade á nova categoría Viños de Galicia na rede, incluíndo unha campaña
de comunicación que incorpore o deseño de contidos audiovisuais específicos para o concepto e que estea orientada a resultados concluíndo as interaccións
dixitais co metalocalizador da acción 3.4.2 para propiciar a venda por impulso.

A campaña coordinarase con accións de promoción nas principais plataformas de venda dixitais de terceiros, (Bodeboca, Vinissimus, Lavinia...), así como nos
espazos de venda dixital das principais cadeas de libre servizo (coordinándose co desenvolvemento da acción 3.3.5 e 3.3.6) para que incorporen dunha forma
destacada e diferenciada a categoría damarca contemplada na medida 3.1.

3 3 3 3 3 3

3.4.5. Creación de espazos físicos, fixos ou temporais (pop-up stores), dedicados a dar a coñecer, promocionar e comercializar os viños de Galicia. Ditos espa-
zos, situados en zonas de gran visibilidade e alto tránsito de persoas, permitirán que os potenciais consumidores se acheguen ao universo vitivinícola galego
así como que coñezan, degusten emerquen viños de Galicia.

Estes espazos poderían estar integrados noutros máis amplos nos que se promocionen tamén outros produtos de calidade galegos e mesmo Galicia como
destino turístico, mantendo sempre, iso si, a súa personalidade propia ligada aos elementos damarca contemplada na medida 3.1 deste plan.

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Adegas Consellería do Medio Rural Axencia Turismo de Galicia C.R. das D.O.P. de Galicia Entidade colaborativa contem-
plada na medida O.1.1

AGACAL IGAPE
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MEDIDA 3.5 MO RB RS RI VA IXP

Impulso do posicionamento e as vendas nos mercados internacionais.

Un dos elementos que teñen caracterizado a evolución do sector do viño en España ten sido o crecemento do seu grado de internacionalización. Aínda
que o nivel de internacionalización dos viños con D.O.P. galegos é menos intenso que o do conxunto de España é indubidable que se ten avanzado neste
ámbito e a día de hoxe os viños galegos son recoñecidos internacionalmente, e que un número importante das súas adegas, sobre todo no caso da D.O.P.
Rías Baixas, teñen unha presenza significativa nos mercados internacionais e están xestionadas por profesionais con experiencia nese ámbito. O presen-
te plan, e o lanzamento da marca/categoría de produto que agrupa aos viños de Galicia, supoñen unha grande oportunidade para reforzar esa aposta
pola internacionalización mediante unha estratexia "omnicanle" que combine as estratexias e accións na rede coas estratexias e actuacións "físicas".

2 2 3 3 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

3.5.1. Campaña de lanzamento da categoría-marca viños de Galicia nos mercados internacionais (en liña coa acción 3.2.4). Está acción terá como target específico
tanto aos importadores e distribuidores actuais dos viños galegos como a potenciais novos importadores/distribuidores dos principais mercados obxectivo así como
a construtores de opinión e prescritores neses mercados. Esta campaña, que debería de ser encargada a unha axencia con presenza internacional e experiencia
contrastada en campañas B2B internacionais, apoiarase nos valores singulares dos viños galegos ligándoos aos elementos máis internacionais de Galicia (Camiño de
Santiago e outros).

A planificación da campaña será equilibrada tanto no que se refire á tipoloxía como á xeografía dos mercados obxectivos; incluíndo aos grandes mercados importa-
dores maduros e tamén a mercados emerxentes como os asiáticos onde o consumo per cápita aínda é relativamente baixo pero que presentan un notable crece-
mento e un menor grao de competencia o que permitirá rendibilizar os esforzos.

Na relación final de mercados prioritarios teranse en conta os mercados preferentes actuais das distintas D.O.P. galegas así como as análises realizadas tanto polo
IGAPE como polo ICEX, incluíndose dentro deles: na UE: Alemaña, Países Baixos, Bélxica, Dinamarca e Irlanda; na Europa non UE: Reino Unido, Noruega e Suíza; Asia:
Xapón, Corea e Hong Kong; América: EEUU, Canadá e México.

3 2 3 3 3 2

3.5.2. Elaboración dun espazo dixital específico para o desenvolvemento e impulso da promoción e comercialización internacional dos viños de Galicia (Galicia
International Wine Trade Platform).

Dentro da plataforma dixital contemplada na actuación 0.3.4, desenvolverase un espazo B2B que se converterá no elemento nuclear de apoio dixital á exportación
dos Viños de Galicia.

Será multilinguaxe (inglés, francés, alemán, chinés, xaponés, ruso, sueco…) e ademais de servir de presentación á categoría de produto que englobe aos viños de
Galicia, integrará un conxunto de solucións tecnolóxicas (montaxe de eventos virtuais, sesións de one to many, streaming, presentacións, videosesións múltiples one
to one preseleccionados, chats públicos e privados, firma verificada de contratos electrónicos, votacións…) que permita desenvolver de forma completa e sen saír
dela, todo un conxunto de actividades de comercio e promoción exterior virtuais de forma segura: misións internacionais, showrooms, feiras virtuais, catas virtuais,
matchmaking B2B, encontros con distribuidores actuais, formación a distribuidores ou aos responsables de puntos de venda, selección, negociación e sinatura veri-
ficada de novos distribuidores, realización de eventos para influenciadores...

Ademais de ser utilizada pola entidade colaborativa prevista na acción 0.1.1. para a promoción internacional dos viños de Galicia, ofrecerase o uso da mesma ás D.O.P
e adegas para que poidan utilizar de forma individualizada as solucións tecnolóxicas seguras que integra nas súas accións promocionais no exterior; podendo tamén
acceder a unha carta de servizos de apoio (peche de axendas para misións virtuais, atracción de distribuidores no caso de feiras, envío de mostras para catas dixi-
tais, selección de distribuidores e puntos de venda para sesións de matchmaking…), permitindo deste xeito a contratación de accións de promoción exterior virtuais
chave en man.

Estas accións cobrarán especial relevancia no modelo de comercialización post-covid.

3 3 3 3 3 2
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3.5.3. Creación da Oficina Dixital de Apoio á Exportación que incorpore toda a información que poidan precisar as adegas para exportar así como para a aclaración
de dúbidas dunha forma áxil e sen carga burocrática.

Dentro dela incluirase un Explorador de Mercados que funcionará como ferramenta de planificación, que permitirá analizar os distintos mercados en función dunha
serie de indicadores que seleccione o usuario da mesma (económicos, demográficos, de consumo, de importacións de viños galegos ou españois, ou mesmo de
algúns datos de comportamento do consumidor), desta forma esta ferramenta permitirá as bodegas detectar os mercados onde hai unha baixa participación de
viños españois ou galegos nas súas importacións (ou ao revés), ou nos que o etiquetado nacional tense que cambiar menos ou nos que existe un target significativo
similar ao que se ten definido para os seus produtos a través da actuación 3.1.1, ou en función dos indicadores que se desexe incluír para definir os seus países ob-
xectivo.

3 3 3 3 3 2

3.5.4. Diversificar a presenza dos viños de Galicia nas grandes ferias combinando as específicas do Viño (Fenavin, Prowein...) coas de Alimentación/Horeca (Anuga,
Alimentaria) ou as PMLA (Chicago/Amsterdam).

3 3 3 3 3 2

3.5.5. Elaborar desde a entidade colaborativa recollida na acción 0.1.1 un plan de exportación anual que contemple actuacións clásicas (misións internacionais,
showrooms, túneles de viño, master class, matchmaking B2B, encontros con distribuidores actuais...) integradas cos plans, accións e actividades internacionais das
D.O.P. e adegas (ICEX, FOEXGA, Galicia Exporta, Galicia Exporta Dixital).

3 3 3 3 3 3

3.5.6. Impulsar unha liña de traballo dirixida a facilitar que aquelas adegas que o desexen, poidan abordar a elaboración de "marcas privadas premium", aprovei-
tando o auxe das marcas propias dirixidas a eses mercados en determinados países. Isto servirá para incrementar simultaneamente a presenza e distribución de
marcas propias aproveitando os vínculos relacionais que esa liña de traballo abriría.

2 2 2 2 2 0

3.5.7. Favorecer o acceso das adegas galegas a canles de venda alternativos como as grandes liñas de aviación, cadeas hoteleiras internacionais, compañías de
cruceiros...

0 0 2 1 0 0

3.5.8. Posta a disposición dos exportadores galegos de espazos alugados en redes de almacéns/centros de loxística, nos principais mercados internacionais, onde
os exportadores poidan dispor de espazo para situar stocks de apoio que lles permitan gañar en axilidade e mellorar o seu servizo aos distribuidores e clientes
internacionais diminuíndo custos.

3 3 3 3 3 0

3.5.9. Promover os consorcios de exportación e outras ferramentas colaborativas de exportación a partir dunha convocatoria específica. 3 3 3 3 3 3

3.5.10. Posta en marcha dun sistema de mentoring. Este servizo poderá compensarse outorgando maior puntuación a estas adegas noutras convocatorias que se
realicen, polo que as adegas con máis experiencia internacional resolvan as dúbidas e apoien as empresas que estean iniciándose no seu proceso exportador.

1 1 1 1 1 1

3.5.11. Adaptar o deseño das convocatorias de axudas ás tipoloxías das adegas diferenciándoas por aspectos como as canles obxectivo, experiencia... 3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Adegas Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia
Entidade colaborativa contem-

plada na medida O.1.1 AGACAL IGAPE Universidades
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MEDIDA 3.6 MO RB RS RI VA IXP

Impulso da dixitalización e da cultura do dato nas estratexias e nos plans de comercialización.

O proceso de transformación dixital ten introducido cambios profundos en todos as actividades económico empresariais, tanto no que respecta as súas
operacións e procesos, como nas interaccións entre os distintos axentes que conforman os mercados e mesmo os modelos de negocio. A actividade
comercial non é allea a estes cambios adaptando a eles o seu desempeño a través da incorporación masiva e continua de datos personalizados e rele-
vantes dos distintos stakeholders da industria (consumidores, provedores, clientes, distribuidores..) no proceso de creación de valor.

As accións que se incorporan nesta medida buscan, a partir da captura e o uso de datos, optimizar as estratexias das canles de comercialización das
adegas, adaptándoas ás necesidades e preferencias dos seus clientes para, dese xeito, aportarlles un valor diferencial e ser máis competitivos.

3 3 3 3 3 1

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

3.6.1. Planificar e desenvolver de forma periódica estratexias e accións de inbound marketing personalizadas (dirixidas a incrementar o interese, coñe-
cemento, o desexo de compra dos viños de Galicia) utilizando para iso os perfís recollidos en BBDD actualizadas e caracterizados, ademais de con outros
datos, cos leads captados nos distintos espazos da plataforma contemplada na acción 0.3.4 (mediante actuacións como a 3.3.2, 3.3.4, 3.4.3, 3.4.5 ou a 3.5.2).

3 3 3 3 3 1

3.6.2. Contratación de estudos de mercado externos que permitan facer o seguimento anual da evolución da participación, e outras métricas de merca-
do, dos viños das distintas D.O.P. galegas (informes do panel de detallistas Nielsen nas canles do mercado nacional que analiza, estudos ad hoc en can-
les alternativos á alimentación e HORECA, presenza en mercados exteriores especialmente relevantes...). O acceso a eses datos será clave para contrastar
o grao de cumprimento dos obxectivos e para valorar en que medida as liñas de actuacións conseguen os resultados agardados ou é preciso adaptalas.

3 3 3 3 3 1

3.6.3. Definir, desde a entidade colaborativa contemplada na acción 0.1.1, unha estratexia para a análise periódica dos mercados nacionais e internacio-
nais, que permita completar o coñecemento das motivacións de compra dos diferentes segmentos de consumidores finais e dos distintos intermediarios
da cadea de distribución así como a forma na que estes inflúen nos procesos de decisión de compra. Para iso combinaranse metodoloxías de investiga-
ción cuantitativas e cualitativas así como a posible creación de comunidades ou o uso de técnicas de etnografía multimedia.

2 2 2 2 2 1

3.6.4. Implantar un sistema de indicadores que permitan medir o impacto real de cada unhas das accións comerciais que se desenvolvan coa finalidade
de poder avalialas e elixir aquelas que teñen un impacto máis positivo nas vendas e na competitividade do sector. Nesa liña o uso de fondos públicos non
debe de supoñer un desprazamento do investimento privado á hora de participar en accións comerciais (como as de internacionalización ou nas canles
de distribución…) senón que deben de procurar estimulala exercendo de elemento multiplicador.

3 3 3 3 3 1

3.6.5. Deseño de plans de formación en aspectos relacionados coa captación e utilización de datos na xestión comercial, automatización nos procesos
de marketing e "marketing orientado ao dato", marketing dixital, digital selling, comercialización vía criptoactivos… dirixidos aos responsables comer-
ciais das adegas

3 3 3 3 3 1

PARTICIPANTES

Adegas Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia
Entidade colaborativa contem-

plada na medida O.1.1 AGACAL IGAPE Universidades
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7.3.5 Eixe 4: organización e funcionamento das D.O.P.
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MEDIDA 4.1 MO RB RS RI VA IXP

Adaptación das estruturas e a normativa das D.O.P. para reforzar a súa cohesión e a competitividade dos seus axentes
2 2 3 3 3 0

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

4.1.1. Avaliación da conveniencia de procesos de zonificación dentro de cada D.O.P.

• Desenvolvemento por parte da Comunidade Autónoma das figuras previstas no Regulamento (UE) 1308/2013, de 17 de decembro, no que se refire aos viños de fincas excep-

cionais (viños de pago, viño de aldea...), entendidos como os procedentes de territorios, paraxes e fincas con características edáficas e de microclima propias que permiten

obter viños diferenciados

• Avaliar a posibilidade de distinguir dentro de cada D.O.P. unidades xeográficas menores con particularidades climáticas, de solo, etc, incorporando isto na normativa da D.O.P.

e nas estratexias de comercialización.

3 3 3 3 3 0

4.1.2. Nuns tempos nos que a UE está a avanzar nas normas de etiquetado sobre os ingredientes e mesmo a información nutricional, as D.O.P. vitiviníco-
las galegas deben adaptar a súa normativa e funcionamento para incrementar a transparencia sobre o seu produto, promovendo que as adegas poidan
indicar a porcentaxe de uva de cada variedade utilizada na elaboración do viño e reforzando a trazabilidade de todo o proceso produtivo.

3 3 3 3 3 0

4.1.3. Adaptación dos Pregos de Condicións das D.O.P. para facilitar a diversificación dos produtos como resposta ás demandas do consumidor, incluín-
do tanto a elaboración de distintos tipos de viños (rosados, lighters...) como o uso de novos envases. 2 2 3 3 3 0

4.1.4. Avaliación dunha modificación dos Pregos de Condicións para permitir, con todas as garantías de control e trazabilidade, o desenvolvemento de
certas tarefas, como o embotellado, fóra do territorio da D.O.P., aínda que sempre dentro de Galicia, ou mediante embotelladoras móbiles. 1 1 1 1 1 0

4.1.5. Creación en cada Consello Regulador dunha Comisión de Ordenación do Territorio e Sustentabilidade, que teña como funcións principais promo-
ver a sustentabilidade ambiental en todas as fases da cadea produtiva e avaliar os posibles efectos do cambio climático e doutros factores na localiza-
ción óptima das superficies de viñedo dentro do territorio da D.O.P.

2 2 2 3 2 0

4.1.6. Reforzamento das estruturas e actividades dos Consellos Reguladores en materia de promoción e mercados, incluíndo un seguimento detallado
da posición dos viños de cada D.O.P. nos diversos mercados como base para o deseño e avaliación das accións de promoción en coordinación coa enti-
dade de cooperación indicada na acción 0.1.1.

3 1 3 3 3 0

4.1.7. Impulsar todas as medidas que poidan contribuír a reforzar a confianza e a cohesión entre os diversos colectivos que integran cada D.O.P., asu-
mindo que a diversidade debe ser compatible cun proxecto común en interese de todos os membros. 2 2 3 3 3 0

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia Viticultores Adegas
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MEDIDA 4.2 MO RB RS RI VA IXP

Valoración da conveniencia de introducir na normativa das D.O.P. mecanismos de regulación da oferta plurianuais, mediante reservas
individuais cuantitativas e/ou cualitativas de produción.

Nun sector como o vitivinícola, con importantes oscilacións no volume e calidade das colleitas, pode ser conveniente que o control dos rendementos
individuais dos viticultores incorpore certa marxe de flexibilidade para compensar as variacións anuais da súa produción; e o mesmo é aplicable ao
coeficiente ou rendemento da transformación de uva en viño das adegas. En consecuencia, as D.O.P. vitivinícolas de Galicia deben avaliar a posibilidade
de introducir nos seus Pregos de Condicións mecanismos de compensación plurianual, a través dun sistema de reservas individuais dos viticultores e
adegas; co obxecto de facer compatible o control dos rendementos coa mellora da calidade e a corrección de desequilibrios puntuais no mercado. Para
isto poden tomarse como referencia dous modelos existentes nos países e rexións do noso entorno: o "stock cualitativo individual” que vén funcionan-
do na D.O.Ca. de La Rioja; e o "volume complementario individual” (máis restritivo e aplicable só aos viticultores) que recolle a normativa das D.O.P. viti-
vinícolas de Francia.

2 3 2 2 2 0

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

4.2.1. Elaboración dun informe sobre o funcionamento do “stock cualitativo individual” da D.O.P. de La Rioja e o “volume complementario individual”
das D.O.P. vitivinícolas de Francia, e o posible interese da incorporación destes mecanismos na normativa das D.O.P. de Galicia. 2 3 2 2 2 0

4.2.2. Debate dese informe cos Consellos Reguladores das D.O.P. vitivinícolas de Galicia e redacción de propostas sobre posibles cambios nos seus
Pregos de Condicións. 2 3 2 2 2 0

4.2.3. Aprobación, por aquelas D.O.P. galegas que o consideren adecuado, de mecanismos de regulación da oferta plurianuais, mediante reservas indi-
viduais cuantitativas e/ou cualitativas de produción. 2 3 2 2 2 0

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia
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MEDIDA 4.3 MO RB RS RI VA IXP

Consolidación de relacións estables entre viticultores e adegas, baseadas na negociación e na corresponsabilidade 3 2 3 3 3 0

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

4.3.1. Impulso dun foro de diálogo estable en cada D.O.P., entre representantes dos viticultores e as industrias, para abordar as cuestións referidas as
súas relacións contractuais. 3 3 3 3 3 0

4.3.2. Promover contratos entre viticultores e industrias de maior duración temporal (contratos a medio prazo), cunha indexación dos prezos dos diferen-
tes tipos de uva con base a indicadores de mercado, para facer compatible a estabilidade das relacións coa flexibilidade e a adaptación ao mercado, asegu-
rando un reparto equilibrado do valor xerado entre os diferentes elos da cadea produtiva.

3 3 3 3 3 0

4.3.3. Establecemento de mecanismos e acordos que permitan acompasar mellor as estratexias das adegas, en canto ao tipo de viños elaborados e os
segmentos de mercado aos que pretenden dirixirse, coas decisións dos viticultores sobre as variedades de uva e os sistemas produtivos empregados. 2 1 2 3 2 0

4.3.4. Elaboración dun estudo sobre os custos de produción nos diferentes elos da cadea produtiva de cada D.O.P., para introducir maior transparencia
na formación de prezos e o reparto do valor ao longo da cadea. 2 2 2 2 2 0

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural C.R. das D.O.P. de Galicia Representantes dos viticultores Adegas

7
|
D
ef

in
ic
ió

n
d
a
es

tr
at

ex
ia
:v

is
ió

n,
ob

xe
ct

iv
os

e
p
la

n
d
e
ac

ci
ón



391
PÁXINA

7.3.6 Eixe 5: turismo e enoturimo
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MEDIDA 5.1 MO RB RS RI VA IXP

Definición dunha oferta clara e individualizada de enoturismo que contribúa a mellorar a integración entre os sectores turístico e
vitivinícola. 3 2 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.1.1. Introducir modificacións á Lei 2/2016, do solo de Galicia, destinadas a eliminar as restricións á implantación de adegas e complexos enoturísticos en
solos rústicos, co obxectivo de facilitar o desenvolvemento de actividades de enoturismo nos territorios das D.O.P. e I.X.P. 3 3 3 3 3 3

5.1.2. Introducir modificacións á Lei 7/2011, do turismo de Galicia, destinadas a incorporar novas categorías de aloxamentos turísticos vinculados ao
enoturismo, co obxectivo de facilitar o desenvolvemento de actividades de aloxamento por parte das adegas que permitan desenvolver o enoturismo nos
territorios das D.O.P. e I.X.P.

3 3 3 3 3 3

5.1.3. Realizar campañas de concienciación sobre as oportunidades de negocio do enoturismo, entre adegas e establecementos dos territorios das D.O.P.
e I.X.P. 3 2 3 3 3 3

5.1.4. Crear liñas de axuda destinadas a elaborar plans de acción para o desenvolvemento de actividades de enoturismo, destinadas ás adegas e esta-
blecementos interesados. 3 3 3 3 3 3

5.1.5. Comercializar de xeito cooperativo paquetes turísticos de enoturismo combinando diversos servizos (aloxamento, restauración, visita a viñedos e
adegas, actividades complementarias). 3 3 3 3 3 3

5.1.6. Reforzar as sinerxías cos recursospaisaxísticos epatrimoniais do territorio, tendo en conta que unhaparte deles -igrexas emosteiros- están xestionados
pola Igrexa, co que se fai necesario consultalos á hora de deseñar plans de promoción turística a escala local. 3 3 3 3 3 3

5.1.7. Reforzar as sinerxías entre enoturismo e gastronomía, tanto na creación de produtos turísticos como na súa promoción. Aproveitando tanto a
imaxe de calidade das D.O.P. e das I.X.P. en Galicia, como a identificación da "Dieta Atlántica” coa saúde e o benestar da poboación. Como exemplo pode-
rían deseñarse campañas de promoción conxuntas entre as D.O.P. de Galicia, Agacal e a Fundación Dieta Atlántica da USC.

3 3 3 3 3 3

5.1.8. Vincular a oferta enoturística con aquelas modalidades e ofertas turísticas de maior peso en cada territorio. Por exemplo, co turismo activo e de
natureza, co termal e tamén co turismo transfronteirizo e das rutas do contrabando na D.O.P. Monterrei; co turismo pesqueiro e náutico na D.O.P. Rías
Baixas; co turismo termal ou o deporte de escalada na D.O.P. Ribeiro; co turismo patrimonial na Ribeira Sacra; ou co oleoturismo e o turismo xeolóxico nas
D.O.P. Valdeorras e Ribeira Sacra.

3 3 3 3 3 3

5.1.9. Favorecer a creación de produtos enoturísticos de carácter transnacional, aproveitando a proximidade xeográfica e lingüística con Portugal, e a
financiación da Comisión Europea. Esta oportunidade é especialmente evidente na D.O.P. Monterrei, e na D.O.P. Rías Baixas, subzonas de Baixo Miño e
Condado.

3 2 2 2 2 2

5.1.10. Promover a creación e difusión de rutas culturais, con criterios apoiados polo Consello de Europa, ligadas ao mundo do viño, seguindo o exem-
plo de rutas consolidadas como Iter Vitis (https://itervitis.eu/), ou a Ruta dos Emperadores Romanos e o Viño do Danubio (https://romanemperorsrou-
te.org/vidin-area-north-west-bulgaria/). Por exemplo creando a Ruta da viticultura heroica que incluiría Galicia, Portugal, Alemaña...

3 3 3 3 3 3
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5.1.11. Mellorar substancialmente a oferta de transporte público para facilitar e promover o acceso de visitantes ás adegas.Non obstante, non todos os acce-
sos teñen que ser rodados: débese promover tamén o acceso ás adegas e outros recursos de interese sen automóbil. Por exemplo en bicicleta, a pé ou mesmo
a cabalo.

3 3 3 3 3 3

5.1.12. Creación dunha Rede de aldeas viñateiras, co obxectivo de fixar poboación e dinamizar a economía local combinando as potencialidades da indus-
tria do viño e do turismo e promovendo a participación de múltiples actores públicos e privados, seguindo o exemplo de Portugal, onde se creou en 2001
coa financiación do Fondo Europeo de Desenvolvemento Rexional (FEDER).

3 2 3 3 3 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Axencia Turismo de Galicia C.R. das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño
Consorcio de Turismo da Ribei-

ra Sacra Adegas Establecementos
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MEDIDA 5.2 MO RB RS RI VA IXP

Mellora do funcionamento das Rutas do Viño. 3 2 3 3 3 0

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.2.1. Readaptar os contidos e argumentos das Rutas do Viño para garantir que estas funcionen como itinerarios culturais axustados ás peculiaridades
de cada territorio, tendo en conta os criterios e as recomendacións do Consello de Europa, non só como un conxunto de adegas que ofrecen visitas. 3 2 2 3 3 0

5.2.2. Fomentar unha reflexión por parte das Rutas do viño sobre o perfil desexado para as adegas incorporadas a desenvolver actividades de enoturis-
mo, que deberían ofrecer unha narrativa común sobre o territorio, poñendo en valor as especificidades propias de cada subzona e establecendo sinerxías
entre as rutas e as estratexias de desenvolvemento local de cada territorio.

3 3 3 3 3 0

5.2.3. Deseñar e lanzar campañas destinadas a incrementar o número de adegas, establecementos e empresas asociados ás Rutas do Viño, e o orzamen-
to dispoñible para cada ruta, procedente de organismos públicos e de entidades e empresas privadas. 3 2 3 3 3 0

5.2.4. Solicitar a adhesión e certificación por parte de ACEVIN das Rutas do Viño agás Rías Baixas que xa está incluída, respectando os criterios de calida-
de e as normas de autorregulación que esta circunstancia esixe. 3 0 3 3 3 0

5.2.5. Establecer unha forte coordinación entre as 5 Rutas do Viño para poder consensuar un calendario de actividades e eventos que permita ofertar
tanto actividades como produtos enoturísticos complementarios entre territorios, ao longo de todo o ano. Neste sentido sería preciso crear un órgano
impulsor/coordinador, con participación equilibrada das 5 D.O.P. e coa presenza observadora da administración autonómica. En coordinación coa acción
0.5.2.

3 3 3 3 3 0

5.2.6. Deseñar itinerarios enoturísticos de corta duración -un día ou unha fin de semana- que inclúan actividades no territorio de varias D.O.P. en Galicia,
para favorecer a posta en valor das especificidades de cada D.O.P., e espertar o interese dos visitantes por coñecer as diferenzas e particularidades de
cada territorio. Estes itinerarios poderían verse favorecidos pola introdución das viaxes en catamarán na D.O.P. Ribeiro.

3 3 3 3 3 0

5.2.7. Deseño de folletos informativos comúns para as Rutas do Viño de Galicia, con criterios homoxéneos en relación á información ofrecida, e a metodo-
loxía de elaboración e actualización dos datos, con estándares de deseño que faciliten a sinxela compresión dos servizos e os recursos de cada comarca. 3 3 3 3 3 0

5.2.8. Mellorar o material informativo, en varios idiomas, sobre as adegas, establecementos e servizos adheridos ás Rutas do Viño, incluíndo datos de
xeolocalización, e mapas cos horarios e condicións das visitas. 3 1 2 2 2 0

5.2.9. Incorporar ás webs e aos folletos informativos das Rutas do Viño, aqueles recursos culturais e patrimoniais que sirvan para enriquecer a experien-
cia do visitante e promover a relación do viño e o territorio, e as actividades complementarias de turismo activo vinculadas aos recursos paisaxísticos e
ao patrimonio histórico-natural de cada territorio.

3 2 3 3 3 0

5.2.10. Mellorar as webs para favorecer a súa optimización para as consultas desde móbiles, xa que hoxe en día a maior parte das conexións á rede xa se
realizan desde dispositivos móbiles. 3 3 3 3 3 0

5.2.11. Desenvolver por parte das Rutas do Viño formación non regrada despecífica sobre as visitas en adega, en en linguas estranxeiras, ao persoal das mes-
mas implicado na recepción de visitantes. 3 3 3 3 3 0
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5.2.12. Desenvolver por parte das Rutas do Viño formación non regrada destinada amellorar o coñecemento sobre as particularidades dos viñedos e viños
de cada D.O.P. aos traballadores dos establecementos de hostalaría e servizos turísticos asociados. 3 3 3 3 3 0

5.2.13. Desenvolver por parte das Rutas do Viño formación non regrada destinada a aumentar a especialización dos guías turísticos en enoturismo, cos
coñecementos e destrezas oportunas para dar información turística e realizar visitas guiadas de calidade, dotadas de contidos rigorosos e específicos
sobre as D.O.P. de Galicia.

3 2 3 3 3 0

5.2.14. Incluír, entre os servizos turísticos adheridos ás Rutas do Viño, actividades complementarias de turismo activo, vinculadas aos recursos paisaxís-
ticos e patrimoniais do territorio. Como por exemplo, creando unha rede de camiños ou itinerarios ciclistas do viño. 3 3 3 3 3 0

5.2.15. Vinculación das actividades de enoturismo co turismo de natureza, o turismo activo (nomeadamente o cicloturismo) e turismo en espazos abertos,
aproveitando as tendencias actuais que prevén un forte crecemento deste tipo de turismo no curto e medio prazo 3 3 3 3 3 0

5.2.16. Renovar a sinalética dos establecementos adheridos ás Rutas do viño: tanto a sinalética individual (adegas, aloxamentos, restaurantes,...), como a
da propia Ruta para a axustala á normativa de sinalización turística en vigor. Geolocalizar estes recursos nas principais aplicacións de mapas online. 3 2 3 2 3 0

5.2.17. Liderar a creación de produtos enoturísticos de carácter transnacional, aproveitando a proximidade xeográfica e cultural con Portugal, e a finan-
ciación da Comisión Europea. 3 2 3 3 3 0

5.2.18. Fomentar o financiamento estable das Rutas do Viño, incrementando as axudas públicas, pero garantido a xestión privada das Rutas. 3 3 3 3 3 0

5.2.19. Asistencia a feiras nacionais e internacionais con administracións públicas onde se promocione e se aposte pola promoción do enoturismo. 2 2 2 2 2 0

PARTICIPANTES

Axencia Turismo de Galicia C.R. das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Consorcio de Turismo da Ri-
beira Sacra

Adegas Establecementos Consellería do Medio Rural
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MEDIDA 5.3 MO RB RS RI VA IXP

Creación dunha marca e unha narrativa do territorio como destino turístico, fomentando un turismo de calidade baseado nos valores
ambientais, paisaxísticos e patrimoniais de cada comarca 3 3 3 3 3 3

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.3.1. Avanzar na construción dunha imaxe e narrativa propia para cada D.O.P. e I.X.P., reforzando en cada caso as sinerxías entre os recursos vinculados á
cultura do viño e aqueles recursos naturais e culturais, materiais e inmateriais, de maior valor en cada territorio. 3 3 3 3 3 3

5.3.2. Avanzar na difusión das especificidades de cada D.O.P. e I.X.P. relacionadas coa actividade vitivinícola, pero tamén coas particularidades de cada
territorio (relevo, paisaxe, estrutura agraria, poboación, ....). Neste sentido cómpre elaborar un plan de divulgación do patrimonio no territorio de cada D.O.P.
para que a propia poboación local coñeza e valore os recursos que existen no seu territorio. A poboación podería involucrarse tamén na posta en valor do
seu patrimonio inmaterial a través da elaboración de storymaps.

3 3 3 3 3 3

5.3.3.- Desenvolver unha estratexia de marca turística da comarca de Monterrei que aproveite todos os recursos do territorio e fundamentalmente a súa
pertenza á conca do Douro e mais a importancia histórico-artística do castelo de Monterrei, así como a existencia de balnearios en Cabreiroá, Caldeiriñas
ou Sousas e dos lagares rupestres.

3 0 0 0 0 0

5.3.4. No territorio da D.O.P. Rías Baixas diversificar os paquetes enoturísticos buscando vínculos co Parque Natural das Illas Atlánticas, e co Camiño de
Santiago Portugués pola Costa, ou coa Ruta das Camelias. Construír unha imaxe propia para cada una das cinco subzonas da extensa D.O.P. Rías Baixas,
sen renunciar aos beneficios que ofrece a imaxe común de marca desta polo seu recoñecemento e consolidación.

0 3 0 0 0 0

5.3.5. Crear paquetes turísticos vinculando o enoturismo na D.O.P. Ribeira Sacra coa marca de destino Ribeira Sacra coma Paisaxe cultural (incluíndo a
paisaxe vitivinícola), coa viticultura heroica e con produtos populares como os catamaráns. Garantir a aplicación das medidas incluídas no Plan de xes-
tión da paisaxe cultural Ribeira Sacra (2020-2023). Xerar sinerxías entre enoturismo e xeoturismo, logo da declaración das Montañas do Courel como Xeo-
parque Mundial da Unesco, con obxectivos comúns de preservar os recursos naturais, culturais, históricos, patrimoniais e artísticos do territorio.

0 0 3 0 0 0

5.3.6. Solicitar a integración da Ruta do románico da Ribeira Sacra na Ruta Cultural Europea del Románico (Romanesque Routes of European Heritage), o
que lle serviría como escaparate internacional. 0 0 3 0 0 0

5.3.7. Reforzar na oferta de enoturismo a imaxe e narrativa propias da D.O.P. Ribeiro asentada sobre catro elementos deste territorio: a súa longa histo-
ria como comarca vitivinícola, a súa elevada concentración de pazos, a súa a excelente oferta termal e a importancia histórica e patrimonial da vila de
Ribadavia, capital desta comarca. Aproveitar o amplo coñecemento da marca “Ribeiro”.

0 0 0 3 0 0

5.3.8 Desenvolvemento dun Plan de dinamización e valorización dos recursos locais no Val do Miño na contorna do encoro de Castrelo de Miño na D.O,P.
Ribeiro, con propostas encaminadas á mellora medioambiental, á recuperación e á posta en valor dos recursos patrimoniais e culturais do territorio e
ao impulso do desenvolvemento socioeconómico e turístico da zona.

0 0 0 3 0 0

5.3.9. Construír unha imaxe e narrativa propias de Valdeorras vencelladas ao legado romano, aproveitando a existencia no seu territorio e nas súas proximi-
dades de numerosos bens patrimoniais de orixe romana como o túnel de Montefurado ou as Médulas. 0 0 0 0 3 0

5.3.10. Capacitar e promocionar as Rutas do Vino da Eurorrexión como instrumento público-privado de cooperación para o desenvolvemento do enotu-
rismo, valorizando a identidade cultural da Eurorrexión Galicia-Norte de Portugal, a partir do traballo feito no Interreg "Rutas do Viño da Eurorrexión
Galicia-Norte de Portugal" liderado por AGADER.

3 3 3 3 3 0

5.3.11. No ámbito da narrativa, desenvolver un discurso que una a histórica vitícola local coa Europea: como exemplo, a viticultura heroica que existe en
Galicia, Portugal, ou Alemaña…, a historia común en Europa da filoxera ou do oídio, ou as exportacións de viño tostado a Inglaterra. 3 3 3 3 3 3
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5.3.12. Organizar exposicións artísticas e fotográficas e xornadas dentro das adegas para reforzar a integración da oferta enoturística dentro da oferta
cultural do territorio. 3 3 3 3 3 3

5.3.13. Promocionar o enoturismo apoiándose nas obras de arte relacionadas co viño. Como exemplo podemos citar un estudo sobre retablos nos que se
representan as variedades dos distintos tipos de vide nas igrexas e catedrais de toda Galicia. Para isto cómpre traballar con historiadores, expertos en arte,
expertos en viño, arqueólogos, etc.

2 2 2 2 2 2

5.3.14. Impulso dunha ruta nos concellos da I.X.P. Morrazo en combinación co patrimonio mariñeiro, rutas culturais como as dos muíños, batalla de
Rande, Camiño Portugués etc. 0 0 0 0 0 3

5.3.15. Impulso dunha ruta no concellos de Val do Miño-Ourense combinándoa co turismo termal. 0 0 0 0 0 3

5.3.16. Posta en valor na I.X.P. de Betanzos da viticultura en ladeiras do mar (Betanzos, Paderne, Bergondo, Miño...) como elemento escaso en Europa e o
seu impulso como recurso dentro del destino de Ecoturismo da Reserva da Biosfera Mariñas Coruñesas e Terras do Mandeo. 0 0 0 0 0 3

5.3.17. Impulso dunha ruta no Barbanza aproveitando os recursos asociados ao patrimonio mariñeiro ou cultural (castros, mámoas, pazos (Pazo de
Goián), Ruta marítimo-fluvial Mar de Arousa e Rio Ulla etc). 0 0 0 0 0 3

PARTICIPANTES

Consellería do
Medio Rural

Axencia Turismo
de Galicia

C.R. das D.O.P. de
Galicia

Asociacións
Rutas do Viño GDR Deputacións Adegas Establecementos Guías Turísticas Concellos

Consorcio de
Turismo da
Ribeira Sacra

AGADER
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MEDIDA 5.4 MO RB RS RI VA IXP

Promoción do enoturismo e da súa desestacionalización e descentralización. 2 3 3 2 2 1

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.4.1. Aproveitar os recursos culturais, paisaxísticos e patrimoniais existentes con potencial desestacionalizador en cada comarca: eventos culturais, gas-
tronómicos, ou especificamente relacionados co ciclo de produción vitivinícola. 3 3 3 3 3 3

5.4.2. Diversificar a oferta, facéndoa máis ampla, estable e atractiva tamén para as persoas menos interesadas no viño. Ofrecer experiencias adecuadas
para distintas xeracións, e distintas tipoloxías familiares. 3 3 3 3 3 3

5.4.3. Establecer un calendario de actividades e eventos coordinado entre as cinco D.O.P. que permita manter a oferta durante todo o ano en liña coas
accións 5.2.5. e 0.5.2. 3 3 3 3 3 0

5.4.4. Estruturar un programa de fidelización dos clientes, incluíndo a creación dunha Membership card, como estratexia para afianzar ao visitante e fo-
mentar que o cliente se converta en prescriptor dos servizos enoturísticos, e pensada tamén para o usuario local. 3 3 3 3 3 1

5.4.5. Aproveitar e impulsar a rede de oficinas de turismo de Galicia para favorecer a promoción das actividades de enoturismo. 3 3 3 3 3 3

5.4.6. Promover o turismo de proximidade para contribuír á desestacionalización, xa que os habitantes de zonas próximas poden facilmente achegarse ás
adegas ao longo do ano. 3 3 3 3 3 3

5.4.7. Impulsar paquetes enoturísticos con axencias de viaxe de Portugal nas subzonas do Baixo Miño, O Condado e O Rosal para aproveitar o seu carác-
ter transfronteirizo e atraer visitantes lusos durante todo o ano. 0 3 0 0 0 0

5.4.8. Incrementar a presenza dos viños e produtos enoturísticos da Ribeira do Ulla na área urbana de Santiago e promover que os visitantes da capital
galega se acheguen ás adegas desta subzona da D.O.P. Rías Baixas e consuman os seus viños. 0 3 0 0 0 0

5.4.9. Crear paquetes turísticos que integren a oferta de enoturismo con eventos recoñecidos coma os entroidos das comarcas da Limia, Verín, Trives ou
Viana ou Festa da Istoria de Ribadavia. 3 0 3 3 3 0

5.4.10. Poñer en valor os elementos patrimoniais materiais e inmateriais ofrecendo experiencias turísticas que combinen a degustación do viño coa
visita a lugares e monumentos de importancia histórico-artística, e ampliar os horarios de apertura destes (especialmente as igrexas que moitas veces
están pechadas cando chegan os visitantes). Recuperar os camiños tradicionais incluídos aqueles que dan acceso aos viñedos.

2 2 3 3 3 2

5.4.11. Ofrecer catas acompañadas de produtos gastronómicos recoñecidos do propio territorio, por exemplo a castaña en Valdeorras, na Ribeira Sacra e
no Ribeiro, ou o cocido, os cogomelos e/ou a caza na súa época, que favorezan o desenvolvemento do turismo enograstronómico, aproveitando estratexias
como Galicia Sabe.

3 3 3 3 3 3

5.4.12.-Deseñar oferta enogastronómica especialmente destinada a peregrinos que realizan os Camiño de Santiago de Inverno, Camiño de Santiago por-
tugués e as súas variantes, ou Ruta do Mar de Arousa. 0 3 3 0 0 3
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5.4.13. Crear rutas estacionais segundo o ciclo en que se atope o viñedo: poda, atado, vendima… dando valor a todos estes labores. 3 3 3 3 3 3

5.4.14. Organizar desde as adegas e establecementos de hostalería ou restauración actividades relacionadas coa tempada outono-inverno: Outono Gas-
tronómico, cocido-maridaxe, cata e recolleita de cogomelos, cata e cociña de caza, cata e peixe/marisco/conserva. 3 3 3 3 3 3

5.4.15. Participar en feiras nacionais e internacionais para captar mercados externos que non sexan só de fin de semana. 2 3 3 2 2 1

5.4.16 Promover as adegas como lugar para o turismo MICE (reunións, incentivos, convencións e exhibicións), o que lles daría maior visibilidade interna-
cional, ademais de fomentar a desestacionalidade. 2 3 3 2 2 1

5.4.17. Mellorar o funcionamento e aproveitamento dos diferentes centros de interpretación e Museos do Viño, integrándose en redes museísticas espa-
ñolas e europeas. 0 3 3 3 0 0

5.4.18. Reforzar e ampliar os convenios entre a Axencia Galega de Turismo e o Cluster de turismo –no que se integra as axencias de viaxes- para crear
paquetes turísticos especificamente relacionados co enoturismo. 3 3 3 3 3 3

5.4.19. Aproveitamento das tendencias que prevén un forte crecemento, por unha banda, do turismo realizado en vehículos particulares, e por outra, do
turismo en bicicleta, para reforzar a promoción de iniciativas postas en marcha por Turismo de Galicia como "Escenarios ao volante" ou "Paseando entre
viñedos", que xa dispoñen de material promocional en papel e en dixital.

3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio
Rural

Axencia Turismo de
Galicia

C.R. das D.O.P. de Gali-
cia

Asociacións Rutas do
Viño Axencias de viaxes Adegas Establecementos Guías Turísticas

Consorcio de Turismo
da Ribeira Sacra
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MEDIDA 5.5 MO RB RS RI VA IXP

Mellora da formación e a profesionalización do sector e o fomento da colaboración entre os axentes da zona. 3 2 3 3 3 1

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.5.1. Impulsar a fórmula de consorcios de turismo como instrumento idóneo de cooperación público-privada. 3 3 3 3 3 3

5.5.2. Reforzar a formación profesional regrada introducindo ou ampliando a oferta de ciclos de Formación Profesional relacionados co enoturismo e
coa cultura vitivinícola nos centros de ensino dos territorios das D.O.P. 3 3 3 3 3 3

5.5.3. Reforzar a presenza do enoturismo na oferta formativa dos graos e mestrados especializados en turismo nas tres universidades publicas de Gali-
cia. 3 3 3 3 3 3

5.5.4. Reforzar a oferta de formación non regrada, onde poden xogar un papel importante as D.O.P. ofertando formación moi específica para profesionais
interesados en especializarse en enoturismo: cursos e programas destinados a guías de turismo, traballadores das adegas, e dos servizos de aloxamento,
restauración e servizos complementarios.

3 2 3 3 3 3

5.5.5. Poñer en marcha, baixo a coordinación das Rutas do Viño, metodoloxías participativas de traballo para guiar o desenvolvemento de produtos
enoturísticos por parte das adegas e establecementos interesados. 3 2 3 3 3 0

5.5.6. Establecer unha colaboración entre as Rutas do Viño das D.O.P. e a Axencia Galega de Turismo de Galicia, para aproveitar o servizo "A miña viaxe"
de Turismo de Galicia -servizo integral personalizado que facilita aos visitantes a preparación, xestión e realización da visita en Galicia- para difundir
actividades e servizos de Enoturismo.

3 3 3 3 3 0

5.5.7. Elaboración dun manual de boas prácticas enoturísticas que mellore a calidade da oferta e anime a novos establecementos a adherirse. Este
manual de boas prácticas pode ser compatible co establecido por ACEVIN, para non xerar confusión nos establecementos e homoxeneizar os estánda-
res de calidade.

3 2 3 3 3 0

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Axencia Turismo de Galicia C.R. das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Adegas Establecementos
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MEDIDA 5.6 MO RB RS RI VA IXP

Fomento da cultura do dato para a mellora na toma de decisións. 3 2 3 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.6.1. Impulso de novas actuacións na planificación estatística da Comunidade Autónoma de Galicia que incrementen a información estatística sobre
oferta e demanda turística a escala de concello e xeodestino para permitir realizar estudos comparativos dentro de cada D.O.P. e entre elas. En particu-
lar, estudarase a oferta e demanda de enoturismo.

3 3 3 3 3 3

5.6.2. Integrar en ACEVIN todas as Rutas do Viño das D.O.P. galegas, como maneira de garantir o establecemento dun protocolo común de recollida de
datos nos establecementos asociados a ás diferentes Rutas, para poder comparar datos co resto das Rutas do Viño en España. 3 0 3 3 3 0

5.6.3. Aproveitar as novas tecnoloxías relativas aos "Big Data", seguindo a aposta da Xunta da Galicia. O uso das aplicacións móbiles permite manexar
volumes de datos masivos para coñecer o comportamento do usuario en tempo real, as súas preferencias. 3 3 3 3 3 3

5.6.4. Crear un Observatorio do enoturismo en Galicia que recolla e proporcione datos accesibles a empresas do sector turístico e vitivinícola, que permita
coñecer o perfil de cliente/turista. 3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Axencia Turismo de Galicia C.R. das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Adegas Establecementos
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MEDIDA 5.7 MO RB RS RI VA IXP

Reforzamento das estratexias demarketing dixital no enoturismo. 3 3 3 3 3 1

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.7.1. Avanzar na plataforma online de comercialización de experiencias enoturísticas que Turismo de Galicia desenvolve en colaboración coas Asocia-
cións das Rutas do Viño de Galicia, que se encontra en fase de desenvolvemento. 3 3 3 3 3 1

5.7.2. Establecer un apartado específico e de fácil acceso a actividades de enoturismo na web de Turismo de Galicia.

Este apartado incluiría accesos directos ás webs das Rutas do Viño de Galicia.
3 3 3 3 3 1

5.7.3. Promocionar e mellorar a aplicación "Enoturismo" desenvolvida por Turgalicia a través das páxinas web das D.O.P. e das Rutas do Viño. 3 3 3 3 3 1

5.7.4. Mellorar a imaxe das adegas implicadas no enoturismo nos medios dixitais e nas redes sociais, con especial atención a Facebook, Twitter e Insta-
gram. 3 2 3 3 3 1

5.7.5. Revisión e actualización dos folletos informativos sobre enoturismo editados por diferentes administracións e organismos. Facer accesibles eses
folletos en formato dixital. Estes folletos informativos, en papel e en dixital, constitúen un apoio das diferentes accións promocionais iniciadas polas
D.O.P.

3 3 3 3 3 1

5.7.6. Deseñar accións de enoturismo virtual, que inclúan visitas virtuais acompañadas de vendas directas de viño. E que ofrezan a posibilidade de eti-
quetados especiais relacionados coas visitas virtuais e con eventos especiais nas vidas dos visitantes. 3 3 3 3 3 1

5.7.7. Valorar a conveniencia de introducir unha certificación de calidade propia para os establecementos de enoturismo de Galicia, que pode ser inde-
pendente da Q de calidade, ou pode estar integrada nela. 3 3 3 3 3 1

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Axencia Turismo de Galicia C.R. das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Adegas Establecementos
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MEDIDA 5.8 MO RB RS RI VA IXP

Mellora de servizos de turismo e enoturismo. 3 2 3 3 3 1

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

5.8.1. Desenvolver redes de produtos e ferramentas de comercialización cooperativas, coordinadas polas Rutas do Viño. 3 3 3 3 3 0

5.8.2. Garantir que haxa cando menos unha oficina de turismo no territorio de cada D.O.P. e I.X.P. que estea especializada en enoturismo e que sirva como
oficina de información de referencia na área. 3 1 2 2 3 1

5.8.3. Coordinar os días de apertura das oficinas de información turística en cada comarca para que ningún día queden os seus visitantes sen atención.
Esta acción poderá ampliarse tamén aos museos e centros de interpretación. 3 1 2 3 3 3

5.8.4. Aproveitar as oportunidades de financiación que ofrece a Comisión Europea para traballar en rede con

outras rexións europeas, e para desenvolver rutas enoturísticas que favorezan a chegada de turistas. As diferentes Rutas do Viño de cada D.O.P. deberían
asumir o papel de liderado nestas iniciativas.

3 3 3 3 3 2

5.8.5. Deseñar un plan para incrementar o número de establecementos (restaurantes, aloxamentos, adegas, comercios, etc.) que cumpran os requisitos
para poder formar parte das Rutas do Viño. Trátase de indicacións relativas a manter uns criterios de calidade estandarizados. 3 2 3 3 3 0

5.8.6. Establecer, como proxecto piloto, un servizo de transporte colectivo (Enobus) a demanda que permita ofrecer visitas guiadas a demanda nos terri-
torios das D.O.P., contribuíndo a reducir o impacto da proliferación de vehículos particulares, ampliando o tempo medio de visita nos territorios da D.O.P.,
favorecendo a integración de varios servizos e actividades turísticas, e xerando emprego.

3 3 3 3 3 0

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Axencia Turismo de Galicia C.R. das D.O.P. de Galicia Asociacións Rutas do Viño Adegas Establecementos Deputación de Ourense Concellos
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7.3.7 Eixe 6: patrimonio natural, cultural e paisaxe
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MEDIDA 6.1 MO RB RS RI VA IXP

Mellora do patrimonio natural nas comarcas vitivinícolas

Os cinco territorios das D.O.P. están caracterizados pola súa vinculación aos principais ríos galegos, cun importante patrimonio natural asociado que é
preciso preservar e, en moitos casos, recuperar. A mellora do funcionamento ecolóxico dos ecosistemas reporta numerosos beneficios para as persoas,
contribuíndo positivamente á sustentabilidade da industria vitivinícola, tan ligada á terra. As seguintes accións van enfocadas á mellora do patrimonio
natural e dos servizos ecosistémicos das comarcas vitivinícolas.

2 2 2 2 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

6.1.1. Elaboración e divulgación de estudos e mapas de biodiversidade para a súa conservación como valor engadido á produción vitivinícola. 2 2 2 2 2 2

6.1.2. Realizar un inventario máis pormenorizado do territorio de cada D.O.P., para identificar e cuantificar os servizos ecosistémicos actuais e potenciais,
en coherencia coa demanda. 2 2 2 2 2 0

6.1.3. Consolidar as agrupacións de vexetación autóctona de especial interese, potenciando o uso de caducifolias en límites de propiedade e na contor-
na dos viñedos como patrimonio natural vencellado ao contexto desta paisaxe cultural diferenciada. Esta acción aumenta a captación e almacenamento
de carbono mellorando o cómputo das emisións, así como o mantemento das cubertas vexetais naturais que actúan como sumidoiros de CO2.

3 3 3 3 3 3

6.1.4. Impulsar unha silvicultura de especies autóctonas con valor na cadea de produción do viño (elaboración de barricas), así como para fortalecer a
identidade da paisaxe vitivinícola. As principais especies indicadas son o carballo (Quercus robur) e o castiñeiro (Castanea sativa). 3 3 3 3 3 3

6.1.5. Realización de plans de restauración ecolóxica e paisaxística de áreas degradadas de cara a aumentar as superficies de alto valor ambiental e
paisaxístico (canteiras, áreas queimadas, etc.). Desenvolverase un protocolo para a recuperación de paisaxes queimadas en áreas vitivinícolas. 3 3 2 3 2 2

6.1.6. Integración de prácticas para a conservación, potenciación e defensa da biodiversidade afíns á Guía de Mellora da Biodiversidade Agraria elabora-
da pola Xunta de Galicia, a destacar: masas de mitigación térmica, buffer en elementos de infraestrutura azul, marxes con especies polinizadoras ou mu-
ros de pedra seca.

2 2 2 2 2 2

6.1.7. Execución de plans para a avaliación e mellora dos ecosistemas fluviais que vertebran as áreas vitivinícolas galegas, establecendo franxas de pro-
tección e restauración da vexetación de ribeira. 2 2 2 2 2 2

6.1.8. Elaboración de censos de fauna salvaxe, establecendo plans de acción específicos para evitar danos aos cultivos, mellorando a coordinación entre
a Consellería do Medio Rural e a Consellería de Medio Ambiente Territorio e Vivenda. 1 1 1 1 1 1

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Medio Ambiente

Territorio e Vivenda C.R. das D.O.P. de Galicia IBADER
Concellos e Xestores (públicos ou

privados) Consorcios de Turismo
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MEDIDA 6.2 MO RB RS RI VA IXP

Conservación e protección do patrimonio cultural e a paisaxe ligada ao viño

Todos os territorios vitivinícolas destacan pola presenza dun rico patrimonio cultural e unha paisaxe característica ligada ao viño. Estas singularidades
patrimoniais e paisaxísticas son as que definen, en boa medida, a identidade de cada unha das D.O.P., polo que a súa protección e posta en valor é
fundamental para a preservación destes rasgos diferenciadores, necesarios tanto para destacar as cualidades dos viños como para atraer un turismo
vitivinícola de calidade.

2 2 2 3 2 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

6.2.1. Estudar as posibilidades de catalogar as paisaxes agrarias vitivinícolas características de cada D.O.P. como paisaxe cultural. 2 3 2 3 3 0

6.2.2. Realizar un plan exhaustivo de conservación e posta en valor dos bens de interese cultural (BIC) de cada comarca. 2 2 2 2 2 2

6.2.3. Realización dun inventariado dos elementos patrimoniais existentes para impulsar a súa consideración como BIC. 3 0 0 1 1 1

6.2.4. Inventariado e catalogación dos miradoiros naturais e construídos existentes nas paisaxes vitivinícolas para a súa inclusión no Catálogo da Pai-
saxe de Galicia. 0 0 0 2 3 0

6.2.5. Realización dun inventariado dos viñedos máis antigos para a súa protección e promoción xeorenferenciándoos e instalando unha sinalización
específica para facilitar as visitas e poñelos en valor. 3 3 3 3 3 3

6.2.6. Impulsar Pactos pola Paisaxe das comarcas vitivinícolas de Galicia para a protección, xestión e ordenación dos seus valores. 3 3 3 3 3 1

6.2.7. Restauración e mellora da conservación de elementos patrimoniais relacionados con paisaxe vitivinícola (lagares rupestres, adegas centenarias,
covas, etc.). 3 3 3 3 3 3

6.2.8. Impulso mediante axudas a proxectos vitivinícolas que respecten a estrutura de valados e sebes existentes como un valor patrimonial, no caso
de agrupacións de parcelas, promovendo a plantación de sebes arbóreas ou arbustivas intercaladas nas grandes plantacións para recuperar as estruturas
tradicionais perdidas e romper coa visión de grandes superficies continuas alleas á identidade da paisaxe de cada D.O.P.

3 3 3 3 3 3

6.2.9. Programa Aldeas modelo de impulso á actividade vitivinícola e á restauración e mantemento de socalcos. 2 1 3 2 2 1

6.2.10. Apoio á conservación e uso de materiais e sistemas tradicionais de soporte de viñedos de cada D.O.P. ou I.X.P. 3 3 3 3 3 3

6.2.11. Promover que os concellos con vontade de potenciar a súa identidade vitivinícola poidan establecer unha moratoria para os eucaliptos, así
como actuacións para velar polo control e eliminación destas especies fóra das parcelas forestais, onde distorsionan a paisaxe tradicional de viñedo. 2 2 0 2 2 2

6.2.12. Mantemento dos accesos aos lugares de interese cultural, natural e paisaxístico, especialmente os tramos do Camiño de Santiago. 3 3 3 3 3 3

6.2.13. Establecer criterios comúns para a sinalética das rutas de sendeirismo e da adega propietaria dos viñedos, garantindo a correcta integración da
mesma na paisaxe de cada D.O.P. e I.X.P. 3 3 3 3 3 2
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6.2.14. Divulgación da importancia e singularidade da paisaxe de viñedos en Galicia como patrimonio cultural para a mellora de súa preservación, a
través de desenvolver unha guía de prácticas de viticultura para a conservación e posta en valor desta paisaxe; promover o intercambio de boas prácticas
con outros territorios do ámbito nacional e internacional a través de seminarios, talleres, congresos e internships sobre a paisaxe cultural dos viñedos; e a
creación dun premio para poñer en valor a boa xestión e mellora da paisaxe cultural do viño en Galicia.

3 3 3 3 3 1

6.2.15. Realización de seminarios para a concienciación dos distintos axentes que interveñen no territorio sobre a importancia da conservación dos
valados tradicionais como signo de identidade e refuxio de biodiversidade, sendo importante racionalizar e axustar os anchos dos viais agrícolas á reali-
dade do seu uso, sen sobredimensionar os trazados.

2 2 2 2 2 2

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural
Consellería de Medio Ambiente

Territorio e Vivenda C.R. das D.O.P. de Galicia IBADER Fundación Juana de Vega
Concellos e Xestores (públicos

ou privados) Consorcios de Turismo
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MEDIDA 6.3 MO RB RS RI VA IXP

Intervención para a mellora das paisaxes vitivinícolas

Esta medida está enfocada a promover accións específicas para a mellora das paisaxes construídas dos núcleos vitivinícolas así como das propias edifi-
cacións vinculadas ao viño, establecendo estratexias comúns para a integración paisaxística destes elementos, preservando as singularidades de cada
D.O.P.

2 2 3 3 3 2

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

6.3.1. Aplicación do Plan HURBE para impulsar actuacións concretas de conservación e mellora da integración paisaxística da contorna dos monumen-
tos de elevado interese patrimonial das comarcas vitivinícolas, e dos núcleos de poboación asociados a estes lugares. 2 2 2 2 2 2

6.3.2. Impulsar Áreas de Rehabilitación Integral nos ámbitos das comarcas vitivinícolas para favorecer a rexeneración e rehabilitación do patrimonio
construído dos núcleos que configuran a identidade de cada D.O.P. 1 0 3 3 2 0

6.3.3. Impulsar propostas de embelecemento dos núcleos vitivinícolas a través do tratamento integral do seu espazo público, incluíndo a posibilidade
de crear un premio específico para a rehabilitación da contorna das aldeas de carácter vitivinícola, semellante aos Premios Parabéns. 3 3 3 2 3 1

6.3.4. Impulsar Plans de ordenación do medio físico para os núcleos tradicionais vitivinícolas, seguindo o modelo San Fiz de Asma da Ribeira Sacra. 3 3 3 3 3 1

6.3.5. Definición e implementación dun Plan Territorial Integrado da Ribeira Sacra. 0 0 3 0 0 0

6.3.6. Divulgar a normativa urbanística en materia de integración paisaxística e velar polo seu cumprimento. 3 3 3 3 3 3

6.3.7.- Impulsar unha Guía de boas prácticas na rehabilitación e construción de adegas, enfocada á integración paisaxística nas distintas comarcas
vitivinícolas, recollendo polo menos os seguintes criterios:

• Elección correcta do emprazamento, adaptado á topografía e evitando situacións preeminentes ou de moita visibilidade.

• Integración axeitada dos volumes das edificacións, evitando limitar o campo visual para contemplar as belezas naturais ou romper a harmonía da paisaxe.

• Emprego de deseños que respecten os vínculos arquitectónicos.

• Utilización de materiais tradicionais e de proximidade, nobres e de calidade que, como o bo viño, envellezan ben.

• Emprego de vexetación autóctona e de baixo mantemento no axardinamento.

• Emprego de arborado e plantas gabeadoras para a integración das tipoloxías de carácter industrial, con grandes volumes.

• Conservación e emprego dos sistemas tradicionais de valados e sebes autóctonas.

• Coidado da contorna, habilitando espazos de recepción ordenados e axardinados e organizando axeitadamente os espazos de almacenaxe.

• Dotar de aparcadoiros fraccionados mediante separacións axardinadas.
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6.3.8. Incluír nos criterios de incremento das axudas para investimentos aqueles vinculados á integración paisaxística das adegas segundo o recollido
na guía de boas prácticas. 3 3 3 3 3 3

6.3.9. Priorizar a rehabilitación, renovación e rexeneración fronte as construcións de nova planta, valorando as propostas arquitectónicas contemporá-
neas que poñan en valor arquitectura tradicional. 3 3 3 3 3 3

6.3.10. Flexibilizar a normativa en materia de accesibilidade ás adegas de arquitectura histórica e tradicional. 1 1 3 3 3 1

6.3.11.- Fomentar a integración paisaxística dos elementos de tendido eléctrico mediante o soterrado da rede eléctrica. 3 3 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio Rural Consellería de Medio Ambien-
te Territorio e Vivenda

C.R. das D.O.P. de Galicia IBADER Fundación Juana de Vega Concellos e Xestores (públicos
ou privados)

Consorcios de Turismo
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MEDIDA 6.4 MO RB RS RI VA IXP

Fomentar a investigación e formación sobre patrimonio e paisaxe.

Esta medida recolle accións de investigación e divulgación sobre a paisaxe e o patrimonio vinculado aos territorios vitivinícolas, tendo en conta que a
mellora do coñecemento é fundamental para a súa conservación e valorización por parte da poboación.

2 2 3 2 2 1

ACCIÓNS MO RB RS RI VA IXP

6.4.1. Redacción de Atlas das paisaxes vitivinícolas de Galicia para mellorar o coñecemento en colaboración co IET.

• Desenvolver estudos da evolución histórica da paisaxe e a sociedade e cultura do viño nas diferentes D.O.P.

• Desenvolver estudos específicos de paisaxe a diferentes escalas de traballo para a identificación de sistemas construtivos, materiais, integración espacial e morfoloxías máis
identitarias de cada zona.

3 3 3 3 3 1

6.4.2. Fomento da investigación científica sobre o valor universal excepcional da paisaxe cultural da Ribeira Sacra (traballos de investigación, premio
Investigación, cátedra paisaxes culturais) e as paisaxes culturais das distintas D.O.P. 2 2 3 2 2 0

6.4.3. Promover a aplicación e a divulgación entre os axentes locais das guías de boas prácticas existentes que inflúen nas instalacións vitivinícolas e a súa
contorna inmediata.
• Guía de Cor e Materiais de Galicia.

• Guía de Integración Paisaxística de Valados.

• Guía de Boas Prácticas en Intervencións en Espazos Públicos.

3 3 3 3 3 3

6.4.4. Realizar un estudo de investigación sobre a variabilidade cromática estacional dos viñedos segundo as variedades empregadas en cada D.O.P. que
sirva para poñer en valor as distintas paisaxes vitivinícolas ao longo do ano. 2 2 2 2 2 2

6.4.5. Desenvolver acordos de colaboración coa USC e a UDC, universidades que acollen o grao en paisaxe en Galicia, para traballos de campo, visitas de
estudantes e fortalecemento do aprendizaxe destas paisaxes. 2 2 2 2 2 1

6.4.6. Integración nas titulacións de grao en industrias alimentarias, tecnoloxía dos alimentos, así coma no master de enxeñeiros agrónomos a compo-
ñente de paisaxe nas materias vencelladas ao viño en Galicia, dado o seu carácter propio e singularidade do terroir. 2 2 2 2 2 1

6.4.7. Desenvolvemento de programas educativos de valorización do patrimonio etnográfico vitícola (primaria, ESO, bacharelato, ciclos formativos da
familia agraria, de turismo e de hostalería). 2 2 2 2 2 2

6.4.8. Estudos para coñecer mellor a historia e o patrimonio cultural ligado ao viño nas áreas vitivinícolas (o camiño dos arrieiros, os mosteiros, a roma-
nización, festas populares, tradicións, etc) que sirvan como fio condutor para invitar a coñecer e seguir unha ruta polas diversas comarca vitivinícolas
de Galicia.

2 2 3 3 3 3

PARTICIPANTES

Consellería do Medio
Rural

Consellería de Medio
Ambiente Territorio e

Vivenda

Consellería de Cultura,
Educación e Universia-

de
Campus Terra (USC) Universidade de Vigo

Universidade de A
Coruña

C.R. das D.O.P. de Gali-
cia Adegas e viticultores

Fundación Juana de
Vega
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Modelo de xestión

O modelo de xestión da Estratexia basearase nos seguintes principios:

Coordinación: Entre os diferentes axentes implicados.

Impulso: Imprescindible o liderado da Xunta de Galicia a través da
Consellería do Medio Rural.

Seguimento: Constitución de órganos e procedementos necesarios para un
axeitado seguimento do grao de implantación das accións.

Actualización: Dotar ao modelo de xestión de ferramentas que permitan a
adaptación da estratexia aos cambios que se producirán no contexto
socioeconómico e nos mercados.
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Modelo de seguimento e avaliación

O modelo de seguimento e avaliación está composto polos órganos que se encargaran da
dirección, seguimento e actualización da execución da estratexia:

• A Dirección, liderado e coordinación da Estratexia asumida pola Consellería do Medio
Rural. Encargarase de elaborar os informes de seguimento para a medición do avance da
estratexia que serán presentados anualmente na comisión de seguimento.

• A Comisión de seguimento da estratexia formada polos seguintes axentes: Consellaría do
Medio Rural, Axencia Turismo de Galicia, IGAPE, Instituto de Estudos do Territorio, DX de
Patrimonio Cultural, Consellos Reguladores vitivinícolas e Fundación Juana de Vega.

Encargarase do seguimento do cadro de mando e dos indicadores e avaliación e seguimento
establecidos para o cumprimento dos obxectivos estratéxicos e de avaliar periodicamente a
necesidade de actualizar as liñas de actuación previstas neste documento.
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Cadro de mando da estratexia e indicadores de avaliación e seguimento

Inclúe un conxunto de indicadores de resultados tanto a nivel global para o conxunto das comarcas vitivinícolas, como a nivel
individual para cada unha delas.

Os indicadores son obxectivos e cuantificables a partir de fontes primarias e secundarias (Nielsen, MAPA), sendo o papel dos
Consellos Reguladores D.O.P. fundamental na provisión dos datos.

Para un correcto seguimento da estratexia será fundamental tamén poñer en marcha actuacións destinadas a recoller maiores datos
da cadea de valor, e seguir adquirindo os datos de mercado derivados do panel de retallistas Nielsen, así como estudios sobre canles
específicas non recollidos neste.

O seguimento e a monitorizacion serán anuais.

A proposta de indicadores deberá ser discutida e aprobada na primeira xuntanza da Comisión de seguimento da estratexia.
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Promover a colaboración e cooperación entre as D.O.P para o fortalecemento do sector e a creación da
categoría de produto que aglutine os viños de Galicia

Obxectivo estratéxico 0.E.0

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Evolución participación no mercado nacional da
"nova categoría de produto" (Valor)

Nielsen Anual

Incremento da porcentaxe de vendas nos mercados
internacionais sobre as vendas totais da "nova
categoría de produto" (Valor)

Datos proporcionados polas D.O.P., I.X.P.
(acción 0.3.1)/ Datos MAPA

Anual

Número de proxectos, iniciativas e ferramentas
conxuntas nas que colaboren as 5 D.O.P. e/ou as 4
I.X.P.

Datos proporcionados pola Entidade
contemplada na medida 0.1

Anual

Impulso do relevo xeracional e mellora da rendibilidade e a sustentibilidade da produción vitícola

Obxectivo estratéxico 0.E.1

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Evolución da superficie amparada polas D.O.P. de
Galicia

Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1) Anual

Evolución do número de viticultores activos na D.O.P.
(con entrega de uva)

Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1) Anual

Evolución da superficie media por viticultor Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1) Bianual

Evolución da porcentaxe dos viticultores da D.O.P. con
menos de 45 anos

Datos proporcionados polas D.O.P (acción
0.3.1) Bianual

Evolución da Marxe Económica por hectárea de
viñedo

Estudo de custos nas explotacións de cada
D.O.P. (acción 1.3.7) Bianual

Redución do uso de fitosanitarios por hectárea de
viñedo

Estudo de custos nas explotacións de cada
D.O.P. (acción 1.3.7) Anual

Redución da pegada de carbono das explotación
vitícolas das D.O.P.

Datos proporcionados pola Entidade
contemplada na medida 0.1 (a partir da

acción 1.9.2)
Anual

Porcentaxe da superficie de viñedo coa certificación
de ecolóxico sobre o total de España

MAPA- CRAEGA⁴¹ Bianual
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Cadro de mando da estratexia e indicadores de avaliación e seguimento

Incrementar a rendibilidade das adegas, mellorando a súa xestión, tamaño medio, competitividade e
orientación ao mercado

Obxectivo estratéxico 0.E.2

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Incremento do tamaño medio das adegas da D.O.P. Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1)/ SABI Bianual

Produtividade/ empregado nas adegas da D.O.P. Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1)/ SABI Bianual

Incremento da rotación Vendas / Activos nas adegas
da D.O.P.

Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1)/ SABI Bianual

Evolución do ROA / ROE medio nas adegas da D.O.P. Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1)/ SABI Bianual

Número de adegas coa certificación Wineries for
Climate Protection (WfCP)

Datos proporcionados pola Entidade
contemplada na medida 0.1 Anual

Diminución da pegada de carbono e hídrica das
adegas da D.O.P.

Datos proporcionados pola Entidade
contemplada na medida 0.1 (a partir das

accións 2.7.2 e 2.9.2)
Anual

Porcentaxe de adegas que producen viños ecolóxicos
e biodinámicos sobre o total de España

MAPA-CRAEGA Anual

Equilibrar a presenza dos viños galegos nos diferentes segmentos de mercado co obxecto de gañar
participación en valor, tanto no mercado nacional como nos internacionais

Obxectivo estratéxico 0.E.3

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Cota de participación en valor no mercado nacional
(alimentación+ HORECA) para branco e para tinto

Nielsen Anual

Incremento da porcentaxe de vendas nos mercados
internacionais sobre as vendas totais de cada D.O.P.
(Valor)

Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1)/ Datos MAPA Anual

Porcentaxe das vendas en volume nas canles
alternativas do mercado nacional⁴²

Estudo ad hoc a realizar⁴³ Anual

Reforzar as Denominacións de Orixe vitivinícolas e consolidándoas como elemento clave na vertebración
do sector

Obxectivo estratéxico 0.E.4

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Nivel de satisfacción dos viticultores e adegas co
funcionamento da D.O.P.

Enquisa bianual (ad hoc) Bianual

Número de viticultores e volume de uva que contan
con contratos indexados á evolución do mercado dos
viños das D.O.P.

Datos proporcionados polas D.O.P. (acción
0.3.1) Bianual
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Converter a Galicia nunha rexión de referencia no enoturismo a nivel nacional

Obxectivo estratéxico 0.E.5

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Número de visitantes en adegas e museos das rutas
do viño

ACEVIN/ Rutas do Viño/ Axencia Galega de
Turismo

Anual

Número de establecementos adheridos ás rutas do
viño

Rutas do Viño/ACEVIN Anual

Cadro de mando da estratexia e indicadores de avaliación e seguimento

Poñer en valor o patrimonio cultural, natural e paisaxístico ligado ao viño

Obxectivo estratéxico 0.E.6

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Número de BIC's e Espazos Naturais catalogados
D.X. Patrimonio Cultural/ D.X. Patrimonio

Natural Bianual

Número de pactos pola paisaxe das comarcas
vitivinícolas impulsados Instituto de Estudos do Territorio Bianual

Nº de actuacións realizadas nas adegas, os viñedos e
a súa contorna co obxectivo de mellorar a súa
integración paisaxística e o seu valor ecolóxico

D.X. de Gandaría, Agricultura e Industrias
agroalimentarias Bianual

Número de plans impulsados para a restauración
ecolóxica e paisaxística de áreas degradadas

Instituto de Estudos do Territorio/D.X.
Patrimonio Natural Bianual

Nº de intervencións paisaxísticas na contorna de
elementos culturais vinculados á paisaxe do viño
(miradoiros agrícolas, lagares, adegas tradicionais,
etc)

IET/ DX Patrimonio Natural Bianual

Favorecer o desenvolvemento, atracción e retención do capital humano e impulsar a I+D+i nas comarcas
vitivinícolas

Obxectivo estratéxico 0.E.7

Indicadores Fonte Datos Periodicidade

Número de traballadores das explotacións vitícolas e
das adegas que participan en programas de
formación do AGACAL/ Consellos Reguladores

AGACAL/ Datos proporcionados pols CCRR Anual

Incremento do número de empresas das D.O.P.
participantes en proxectos de I+D+i con outros
axentes

Datos proporcionados pola Entidade
contemplada na medida 0.1- Enquisa

bianual- Outras fontes públicas
Anual

Incremento do financiamento público acadado polas
empresas da D.O.P. en convocatorias para proxectos de
I+D+i

Datos proporcionados pola Entidade
contemplada na medida 0.1- Enquisa

bianual- Outras fontes públicas
Anual
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Cuantificación dos indicadores dos Obxectivos Estratéxicos 0 e 3

Un dos obxectivos con maior capacidade para reflectir en datos o impacto das accións propostas nesta estratexia, son os que teñen
que ver co posicionamento dos vinos de Galicia nos distintos segmentos do mercado, e que se recollen nos Obxectivos estratéxicos
0 e 3.

Existen datos a día de hoxe que permiten a cuantificación da situación de partida e dos obxectivos a acadar.

Desta forma realizaremos un seguimento aos maiores retos que temos na comercialización dos vinos galegos:

Maiores cotas de Internacionalización;

Un maior equilibrio da presenza dos vinos de Galicia nas distintas canles do mercado nacional cun crecemento nas canles
alternativas ás de alimentación e HORECA (canles alternativas en crecemento e que demandan en xeral viños de gamas máis
altas e onde os consumidores pagan prezos medios maiores);

Mantemento e incluso leves incrementos dos niveis de prezos en comparación cos prezos medios nas distintas canles.

1

2

3
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Hipóteses de partida e indicadores cuantificados

Mantemento da superficie de viñedo explotada nas 5 D.O.P.

Mantemento (ou lixeiro axuste á baixa) dos rendementos medios da superficie cultivada nas D.O.P.

Crecemento das vendas en canles alternativas: vendas directas, vendas en establecementos especializados e vendas na rede (tanto
a través de espazos de plataformas especializadas como nos espazos online das cadeas de alimentación xeneralistas). Previsible
aparición de novas canles.

Descenso do mercado en volume na canle HORECA nos anos 2021 e 2022.

Crecemento do mercado na canle alimentación.

Axuste á baixa dos prezos medios, tanto na canle alimentación como na canle HORECA.

Incremento da competencia nos mercados exteriores.
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Indicadores cuantificados do obxectivo estratéxico 0 “Promover a
colaboración entre as D.O.P para o fortalecemento e a creación da
categoría de produto que aglutine os viños de Galicia”

5 D.O.P.

Dato partida 2026

Obxectivo sobre a % de vendas nos mercados internacionais (valor)* para a categoría
de produto (Viños de Galicia)

18,3 % 28,1 %

Cota de participación en valor no mercado nacional (alimentación+
HORECA)** para a categoría de produto (Viños de Galicia)

Branco 26,2 % 26,2 %

Tinto 2,1 % 2,1 %

Número de proxectos, iniciativas e ferramentas conxuntas nas que colaboren as 5
D.O.P. e/ou as 4 I.X.P.

0 5

Cuantificación de indicadores do Obxectivo Estratéxico 0.E.0.
Fonte: * Datos de las Denominaciones de origen protegidas de vinos (D.O.P.s) campaña 2017/2018. ** Datos Nielsen TAM S´2019.
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Indicadores cuantificados do obxectivo estratéxico 3 “Equilibrar a
presenza dos viños galegos nos diferentes segmentos de
mercado co obxecto de gañar participación en volume e valor,
tanto no mercado nacional como nos internacionais

Cuantificación de indicadores do Obxectivo Estratéxico O.E.3.
Fonte: * Datos de las Denominaciones de origen protegidas de vinos (D.O.P.s) campaña 2017/2018. ** Datos Nielsen TAM S´2019. *** Estimación realizada a partir so estudo
do OEMV para a Interprofesional del Vino. Para dispoñer de datos contrastados deste indicador debe executarse a acción 3.6.2. Contratación de estudos de mercado
externos que permitan facer o seguimento anual da evolución da participación no mercado.

Monterrei Rias Baixas Ribeira Sacra Ribeiro Valdeorras 5 D.O.P.

Dato
partida 2026

Dato
partida 2026

Dato
partida 2026

Dato
partida 2026

Dato
partida 2026

Cota de participación
en valor no mercado
nacional
(alimentación+
HORECA)**

Branco 1,3 % 1,3% 16,8% 16,8% 0,1 % 0,1% 6,5% 6,5 % 1,5 % 1,5 %

Tinto 0,3 % 0,3 % - - 1,2 % 1,2% 0,1 % 0,1 % 0,5 % 0,5 %

Obxectivo sobre a % de vendas nos
mercados internacionais (valor)* 6,8 % 15 % 26% 35 % 9,4 % 20 % 5,9 % 18 % 7,9 % 15 %

Porcentaxe das vendas en volume nas
canles alternativas do mercado
nacional***

7% 12%




